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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 
 
Předložená diplomová práce se zabývá komunikací vybraných značek na sociální síti. V první části práce 
je představen marketing na internetu. Stěžejní je následující kapitola sociální média. Vzhledem k tomu, že 
je praktická část zaměrena na Českou republiku, by bylo vhodnější uvedené statistiky o nejpoužívanějších 
médiích vztahovat také na Česko. Počet zdrojů je nadprůměrný. Zajímavá je kapitola o nákupním chování 
při výběru automobilu. V praktické části je nejdříve představen design výzkumu. Následně jsou 
představeny vybrané automobilky. Není příliš patrné, proč do výzkumu nebyla zařazena Škoda Auto (s 
nejvyššími prodeji), když má sociální sítě v češtině. Některé informace v práci mohly být stručnější. 
Vypracované analýzy jsou však vhodné a umožňují splnit cíle práce. V závěru jsou zodpovězeny výzkumné 
otázky. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 
 
Proč do výzkumu nebyla zařazena Škoda Auto a Volkswagen? 
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