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A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

PtedloZena diplomova prace se zabyva in-store marketingem a komunikaci v hypermarketu Tesco, ktery se
nachazi v Ptibrami. Cil préace je definovan v tivodu a zni: " Cilem této prace je zjistit jaky postoj zaujimaji
zakaznici k uplatiiované in-store komunikaci v této poboc¢ce.". Stanoveny cil byl splnén.

Autorka se Vv teoretické ¢asti napt. vénuje in-store komunikaci, principim ucinné implementace POP
komunikace, nakupnimu prostiedi a atmosféte. Zejména v prvnich kapitolach teoretické casti si lze
povsimnout chybné uvedenych odkazl na zdroje dle APA7 (napi.: str. 7, 8, 14, 18 atd.). Dale autorka
Vv textu uvadi na str. 16 "Mnoho autorii také upozoriiuje na rozdilnost nakupniho chovani u zen a muzi"
nicméné toto tvrzeni neni podlozeno adekvatnim mnozstvim odkazi na patii¢né zdroje. K odkazu (Volfova
& Jadernd, 2021) v praci neni uvedena citace.

Ocenuji, Ze autorka pouzila rizné vyzkumné metody (pozorovani, polostrukturované rozhovory a online
dotaznikové Setfeni). V praci je vhodné formulovano 6 vyzkumnych ptedpokladd, ke kterym autorka
prubézné v praci zaujima sva stanoviska (na zaklad¢ ziskanych dat). Prace je vhodné strukturovana. Prace
s odbornym jazykem je adekvatni. Studentka v diplomové praci své teoretické poznatky aplikuje na
konkrétni problematiku (empirickou ¢ast) (napi. podkapitoly 2.1.1,5.1a2.1.2 a 5.2).
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V kapitole ¢. 6 autorka na praktickych piikladech poukazuje na uplatiovani nastroja in-store komunikace
v souvislosti s principy uc¢inné implementace POP komunikace (viz podkapitola 1.2). | v tomto pfipadé
dochazi k propojovéni teoretické Casti s empirickou (dotaznikové Setfeni). Kapitola obsahuje vhodné
tabulky a obrazky, které prakticky demonstruji jednotlivé druhy POP prostfedkt. Zasady pro vypracovani
prace byly dodrzeny. Vzhledem Kk vyse uvedenému hodnotim praci stupném "vyborng".

Otazky a pripominky k bliZzSimu vysvétleni pfi obhajobé:

v ramci integrované marketingové komunikace". Vysvétlete, jak se V praxi projevuje integrovana
marketingova komunikace. Pouziva podle vas integrovanou marketingovou komunikaci vami vybrany
hypermarket Tesco?

2) V podkapitole 3.1 Vyzkumné metody jste neuvedla, kolik respondentil (zakaznikt, zaméstnact
prodejny) jste oslovila v ramci polostrukturovanych rozhovort.

V Plzni, dne 11.5.2023 Podpis hodnotitele



