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A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

T ([
DA I IR IR T v
I I
I
N

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

PredloZena prace se zabyva influencer marketingem na piikladu vybrané kampang. V teoretické casti
predstavuje autorka zakladni pojmy z oblasti marketingu a socidlnich siti. S ohledem na téma je
pochopitelné¢ vetsi vyuzivani on-line zdroji (v€. cizojazy¢nych), nicméné dokézal bych si ptfedstavit
podlozeni odbornéj$imi zdroji (¢lanky), namisto konvencnich webovych stranek.

Prakticka ¢ast je zalozena na kvalitativnim vyzkumu - rozhovorech se tfemi nano-influencery. Tuto ¢ast Ize
jednoznac¢né hodnotit jako piinosnou a novou, poukazujici mimo jiné na potencidlné problematicka mista
pfi komunikaci spolecnosti a influencera. Je pochopitelnd anonymizace jedné z influencerek i celé
popisované¢ kampané. Kli¢ové poznatky z rozhovorti by mohly byt uvedeny strukturovanéjsi formou.
Doporuceni pro vyuziti influencer marketingu spole¢nostmi by mohla byt obsahlejsi, ptipadné by nebyla
od véci diskuze formulovanych zavéra (pohled jinych autorii). Je Skoda, ze autorka se nezamysli nad
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pfipadnymi omezenimi prace ¢i dal§im zdokonalovanim vyzkumu (napf. zapojenim vice
influencert ¢i takovych s vyssim poctem sledujicich).

Po formalni strance by bylo vhodné zlepsit odbornéjsi vyjadfovani a formulovani vét, nékolikrat véty
zacinaji malym pismenem (str. 45, 46). Za ne uplné Stastné¢ naformulovany Ize hodnotit stanoveny cil
vyzkumu v praktické Casti. Citovani je vétSinoveé v potfadku, vytknout 1ze zptisoby citovani napt. na strané
15, ¢i ne zcela abecedni pofadi zdroju v seznamu literatury a rizné fadkovani tamtéz.

Zvolené téma je aktudlni, vysledky realizovaného vyzkumu mohou poslouzit pro praxi i dalsi rozvoj teorie,
cil prace byl splnén, s ohledem na vse vyse uvedené navrhuji praci k obhajobé se stupném velmi dobie.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

Jaky je Vas pohled na prezentovani influencerek v plavkach (patrné na obrazcich ¢. 5 a 7 u obou konkrétnéji
popsanych influencerek)? Lze u tohoto typu piispévkli pozorovat rozdilné miry interakce ze strany
fanousku?

Poznatky a doporuceni formulované v zavéru prace jsou platné vyhradné pti spolupraci spolecnosti s hano-
influencery nebo je lze aplikovat v§eobecné;ji?

V Plzni, dne 17. 5. 2023 Podpis hodnotitele



