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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hlavnim cilem predloZené bakalatské prace je analyza role influencerti ve vybrané marketignové kampani
a nasledné doporuceni jak pro influencery samotné, tak pro firmy, které chtéji vyuzit influencer marketing
jako nastroj marketingové komunikace. Cil prace byl naplnén.

Teoreticka Cast se zabyva zakladnimi pojmy z oblasti marketingu a nasledn¢ konkrétné vlivem socialnich
siti na marketing, z ¢ehoz je v posledni kapitole vyClenén a popsan pfimo influencer marketing. Prace je
vhodné ¢lenéna do kapitol i podkapitol. Kladn¢ hodnotim vyuziti ¢eskych i zahrani¢nich zdroju, celkove
rozsahlou resSersi a jazykové zpracovani prace.

Vhodné je i zvoleni otdzek v polostrukturovaném rozhovoru. Otazky pomahaji identifikovat zkuSenosti
influencert, potencialni rizika a nastroje, které vyuzivaji ke zvyseni svého dosahu na socidlnich sitich, coz
poskytuje informace potiebné k efektivnimu zhodnoceni a naslednym doporucenim. Diky zvolenému typu
rozhovoru je zde i prostor pro nazor a subjektivni pohled na kampan z pozice influencerd, coz dobie
dokresluje cely vyzkum. Vyzkum je pro bakalatskou praci dostacujici, ale bylo by vhodné&j$i ho doplnit i
kvantitativnimi daty (jaké maji jednotlivé nastroje vyuzivané influencery dosah na socialnich sitich, apod.)
Kladné hodnotim vybér kampang, kterd uzce souvisi s obsahem, ktery jednotlivi influenceti sdileji na svych
socialnich sitich.
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Vzhledem k malému poctu respondentti by bylo vhodné uvést konkrétni odpovédi (audio zdznam, piipadné
prepis) na vyzkumné otazky do pfilohy. V textu prace je uvedeno pouze autorcino shrnuti.

Autorka uvadi i1 doporuceni pro uspésnou spolupraci z pohledu spolecnosti, ale pro tyto zavéry nema
dostateéné podklady. Neni zde uvedeno, jaky ndzor na vysledky a pribéh kampané¢ X ma zacastnéna
spolecnost.

Celkové je praktickd Cast kvalitné zpracovana a ackoliv z pouhych tii respondentii nelze vysledna
doporuceni zobecnit, tak jsou dle mého nazoru vhodné formulovana a piinosnd pro Sirokou skupinu
influencert.

Vzhledem k vy$e zminénému navrhuji uvedenou praci klasifikovat stupném ,,vyborng".

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pri obhajobé:
Diskutovala jste svllj vyzkum a vyslednd doporuceni i1 se spolecnosti zapojenou do kampané? Pokud ne,
tak na zakladé jakych dat jste vytvofila vysledna doporueni pro Uspé$nou spolupraci z pohledu

spolec¢nosti?

Vnimate influencer marketing jako stale vyhledavanéjsi slozku marketingového mixu spolecnosti? Proc¢
ano/ne?

V Plzni, dne 10.5.2023 Podpis hodnotitele



