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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilii prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Bakalatska prace se zabyva velmi aktualnim tématem vyuziti marketingovych online néstrojii v segmentu
zoologickych zahrad. Toto téma je velmi relevantni v dnes$ni digitalni éfe, kdy se online komunikace stava
nedilnou soucasti marketingové strategie mnoha podniki, véetné zoologickych zahrad. Prace je dobie
strukturovana a prezentuje komplexni pfistup ke zkoumani problematiky. Autorka se neomezila pouze na
obecné popisy online nastroji, ale také se zabyval konkrétnimi piiklady vyuziti v ramci zoologickych
zahrad. V nékterych ¢astech dochazi k ur¢itym mensim neptesnostem (napt. 17 - obchodni sd¢leni mize
byt zaslani pouze t¢m zakaznikiim, ktefi k tomu dali vyslovéné souhlas, autorka vSak pouziva "spolecnosti
by méli...). V praktické casti prace autorka provedla zevruné hodnoceni webovych stranek jednotlivych
zoologickych zahrad, analyza zahrnovala hodn¢ aspektti. Nicméné v zavétecné ¢asti prace mi zcelo chybélo
doporuceni, jak by jednotlivé zoologické zahrady mély pracovat se zjisténymi vysledky a co by konkrétné
mély zlepsit a jak. Tato ¢ast prace je kliCova pro piinos a praktickou aplikaci vysledki, a mé¢la by byt 1épe
rozvinuta.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1) Na str. 14 uvadite, ze hlavni roli pfi programovani webovych stranek by m¢l mit designer. Souhlasite
s timto ndzorem? Svoji odpovéd’ prosim zdivodnéte pro¢ ano, piipadné ne?

2) Na str. 51 uvidate, ze zoologické zahrady by méli ptidavat 5-7 ptispévki za tyden? Jak jste k tomuto
¢islu dosla?

3) Doporucila byste zooologickym zahradam vyuzivat v néjaké forma umélou inteligenci? Pokud ano, kde
by ptipadné mohla byt vyuzita?

V Plzni, dne 21.05.2023 Podpis hodnotitele



