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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: nevyhovél

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

V piedlozené praci se studentka zabyva marketingem DJKT. Cil prace je uveden v jejim uvodu. V reSersi
se studentka vénuje postupné arts marketingu a marketingovému mixu, nasleduje divadelni trh. Autorka
obcas sklouzava k vypiskim (napt. 3.1, 4-4.2 atd.). Cast vénujici se rozdéleni obyvatel dle generaci je
zpracovana zcela chybné. Milenidlové (ne Mileniani) nejsou to samé co generace Z. TaktéZz vékové rozpéti,
které autorka uvadi, je zna¢né zastaralé a velmi jednostranné. V kapitole 5 je popsana metodika k prakticke
casti. Tato ¢ast méla logicky pfijit az po kapitole 6 (a logicky ptredchazet kapitole 7). Hypotézy, které
studentka formuluje, nejsou hypotézami. Jedna se o tvrzeni. Metoda sn¢hové koule se pouziva pro
kvalitativni, ne kvantitativni vyzkumy a je spojena s interview. Ke kapitole obsahujici mkt mix divadla
nemam vyraznéjsich ptipominek.

Rada otazek vyvstava na zacatku kapitoly 7. Jesté v kapitole 5 bylo cilem dotaznikového Setfeni
analyzovat marketing zvolené¢ho divadla a navrhnout tak zlepSujici opatieni", nyni je to vSak "zjistit, jaké
marketingové metody maji nejveétsi vliv na navstévnost divadla u vékové kategorie 18 az 30 let". Co je tedy
cilem? Vysledky dotazniku nejsou interpretovany spravné. Ctenaf se v textu ztraci a nepoméhé ani to, Ze
studentka umisti napft. 3 obrazky za sebou (str. 41/42). Odkazovani na obrazky v textu ma své opodstatnéni
- umoznuje ¢tendfi se v textu lépe orientovat. Studentka na obrazky vSak neodkazuje. Obecné je tato
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kapitola velmi chaoticka. Nékteré polozky dotazniku neddvaji smysl a nemaji navaznost na predchozi
otazky. Z toho, jak je dotaznik prezentovan v ptiloze vyplyva, Ze respondent mohl napt. odpovédét "ne" na
ot. 2 a pokracovat na otazku 3. Misto toho, aby studentka pouzila vétveni dotazniku, tak pouzivala "pokud
ano, pokud ne, pokud jste zaznamenal/a....". To je opét Spatné¢ (pro online dotazniky, pro papirové
dotazniky je toto v potfadku). Nerozumim tomu, proC na ot. 6 (spokojenost s nabidkou) mohli odpovidat i
respondenti, ktefi do divadla nechodi pravidelng. U ot. 3 jsou v pfiloze pouze 4 moznosti, ve vyhodnoceni
na str. 43 jsou moznosti jiné. Také nerozumim tomu, jak mohou interiér (exteriér bych jesté¢ pochopil)
hodnotit respondenti, kteti v divadle dle odpovédi nikdy nebyli (a také nerozumim tomu, kdyz uz jej
hodnotili, pro¢ studentka tyto odpovédi nevyfadila). Vyhodnoceni tvrzeni v kapitole 9 nerozumim. Navrhy
na zmeény jsou velmi povrchni - co si ma Ctenat predstavit pod:

zatradit na repertoar tituly od klasickych a zndmych autori, kteti oslovi mladého divaka,

*do n¢kolika inscenaci opery obsadit zndmé operni pévce ¢i pévkyné jako lakadlo na dané predstaveni pro
zvyseni navstévnosti daného zanru,

eorganizovat vice ptedstaveni pro Skoly a vychovat si nové mladé publikum.

Jako Ctenaf, ktery se chce praci inspirovat, zde bohuzel nejsou Zadné konkrétni kroky.

Co znamena "zlepsit funkénost webovych stranek a socidlnich siti"? K tomu, aby byla zjisténa neexistence
profilu na nékteré socialni siti nemusi byt provadéna interni analyza, sta¢i externi analyza. Za zcela
nesmyslné pokladdm népad platit ctyfem lidem za spravu soc. médii ¢tyf souborti. K tomu by stadilo
zamgéstnat jednoho community managera.

Rusivé ptisobi autor¢ino psani v 1. os. mn. ¢. Citovani dle APA neni vZzdy dodrZeno (napf. str. 20). Chybné
je v praci uvadén popisek obrazku - autorka uvadi "graf", coz je dle metodiky BP/DP $patn¢.

Prace pusobi nekompaktnim dojmem a pii jejim Cteni vyvstdvd mnoho otdzek. Hodnotim ji jako
nevyhovujici, avSak nechavam na zkusSebni komisi, zda se pii zodpovézeni otazek neptikloni ke znamce
dobfe.

Otazky a pripominky k bliZzSimu vysvétleni pfi obhajobé:

Na zakladé riznych zdroji vékove zarad’te jednotlivé generace.

Proc¢ je v praci rozdéleni dle generaci uvedeno?

Kdo jsou vaSimi respondenty z pohledu generaci?

Jaky vybér v ramci zamérného jste pro sbér dat pouzila?

Co bylo cilem dotaznikového Setfeni?

Co znamend, Ze dotaznikové Setfeni ...probihalo ¢aste¢né online?

Pro¢€ jste pouzivala google forms, kdyZ jste nevyuzila jeho zékladni funkce?
Okomentujte vytky tykajici se dotaznikového Settfeni.

Vysvétlete vyhodnocovani Vasich tvrzeni.

Co znamena zlepsit funk¢nost socialnich siti a webovych stranek? Jakou k tomu mate metriku? Jaka je
vlastné funk¢énost nyni?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



