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B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cil prace je jasné stanoven v tvodu bakalaiské prace. Na né&j navazuji tii dil¢i vyzkumné otazky a k nim
pfitazené hypotézy. Cil prace byl naplnén, vyzkumné otazky zodpovézeny a hypotézy byly testovany
s pouzitim Chi-kvadrat testu a rovnéz byl pouzit test miry zavislosti pomoci Spearmanova korela¢niho
koeficientu.

Teoreticka ¢ast prace poskytuje odpovidajici vychodiska pro zpracovani analytické ¢asti prace.

Kapitola 4 je vénovana zakladnim informacim o spolegnosti Lidl Ceské republika v.o.s. v&etné piedstaveni
vérnostniho programu Lidl Plus. V podkapitole 4.1 jsou uvedeny rozdilné informace, aniz by se autorka
zamyslela, co je jejich pfic¢inou. Nas. 21 je uvedeno, Ze dle firemni strategie se fetézec zaméfuje na jednotky
s niz§i kvalitou prodeje, jeZ se vyznacuji mensim mnozstvim prodavanych poloZek, konkrétné méné nez
tisic (Frantal, 2012). O n¢kolik fadkd nize, na téze strance je zcela jind informace, konkrétné "Lidl klade
duraz na kvalitu zbozi, které nabizi za rozumnou cenu” (Lidl, Welcome to Lidl, 2023). Chybi zde zamysleni
se nad zménou strategie, nebo uvedeni, kdy se strategie Lidlu ménila.

Kapitola 5 je vénovéana podrobnému popisu metodiky vyzkumu. Ke sbéru dat ke zpracovani analytické
¢asti prace bylo zvoleno dotaznikové Setfeni. Vysledky Setfeni jsou piehledné zpracovany ve formé grafi,
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doplnénych komentafem. Navrhy jsou zpracovany na zaklad¢ dostatecné hluboké analyzy a maji praktické
vyuziti.

V praci byly objeveny nékteré neptesnosti, Napi. u otazky ,,Jak ¢asto nakupujete v obchodé Lidl?* Ze 125
respondentli odpovédélo 68 respondenttl, Ze prodejny Lidl navstévuji casto, 39 dotazovanych odpovédélo,
ze prodejny navstévuji Casto, 13 respondentli odpovédélo, ze prodejny navstévuji ziidka a 4 dotazovani ani
Casto, ani viibec a 1 respondent nenavstévuje prodejny viibec. V grafu je vyznaceni odpovédi spravné.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
1. Jakymi zménami progla firemni politika spole¢nosti Lidl Ceska republika v.o.s. z hlediska kvality zbozi?

2. Tabulka ¢islo 8 nazvana Kli¢ové kompetence neni doplnéna legendou. Vysvétlete, jakym zplisobem byly
ptidéleny vahy jednotlivym kompetencim a zpiisob hodnoceni 1-5.
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