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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Nazev tématu bakalaiské prace je velmi Siroky, v ivodu je uvedeno, Ze prace je zaméfena na marketingovou
strategii TOP Kklubu FC Viktoria Plzen, coz kapacitn€ neni v moznostech bakalarské prace. Cil prace je
uveden na s. 7 a je ptili§ ambiciozni. Celkem dobte student vymezuje zvolené zdkladni pojmy, ale nemohu
souhlasi s jeho nadsenim pro TikTok a kryptoménu, vnimate soucasnou situaci? (s. 10) S. 12, zvazte, je
marketingovy mix marketingovou strategii nebo se prostfednictvim marketingového mixu naplituje ¢ast
marketingové strategie? V této Casti teorie se trochu neujasnéné pouzivaji pojmy komunikace,
marketingova komunikace a propagace. Reklama také asi neni obecny stimul, tim jsou apely, jez reklamni
sd€leni vyuzivaji. Autor zde pouziva fadu zdroju, ale n¢kdy se ve zkratce popisu dopousti dil¢ich
nepiesnosti a prace zde ma navic vyrazné formu vypiski z jednotlivych zdroji. Podobné velkou a ne zcela
presnou zkratkou je v zavéru vymezeni online marketingu. Dale je uveden zakladni popis k realizaci
situacni analyzy s vyuzitim relevantnich zdroji. Metodika praktické ¢asti je na s. 26, stale se zde mluvi o
marketingové strategii, ale otdzky predstavuji obrovské ziuzeni jen na komunikaci na socidlnich médiich?
Je pouzit nastroj ZoomSphere a zde se prace prekryva s jinou obhajovanou praci (Holoubkova). Popis klubu
je od s. 27. Od s. 29 je popisovany marketingovy mix klubu, ale neni jasné z jakych zdroji a s vyuZitim
jakych metod (pozorovani..., dotazovani..., studium dokumentt..) je to realizované. Znamena to, ze je to
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obtizné zhodnotit a je mozné spiSe uvedené na tomto zakladé zpochybnit (je mozné, vzhledem k subjektu,
to popsat jen na tiech stranach?). Nésledny popis marketingové komunikace se také téméf neopiré o zdroje
a napf. ani pocet followers na socialnich sitich neni dokumentovan (Obrazek). Dalsi data jsou ze
ZoomSphere, cca zaleZitost na 15 minut i s registraci. Potom autor jednoduse spocital zakladni engagement
rate pro 3 kluby a posouva se k zavérim. Déle Porterova analyza.., opét nepodlozené idaje, napt. Dalsi
finan¢ni naklady jsou platy jak hract, tak vedeni tymu, a co s tim? Jak hodnoti autor informace o mozném
prodeji klubu? Kam to zaradite ve vasi studii? SWOT analyza je na s. 57, ale nezaznamenal jsem podstany
rozbor vnitiniho prosttedi (VRIO?) Nass. 58 je sice konfrontacni matice, ale jakou ma skute¢nou vypovidaci
hodnotu? Navrhy a doporuc¢eni nema smysl hodnotit.

Ve smyslu vyse uvedenych vyhrad doporucuji praci spise prepracovat, obavam se, ze by mohla byt pro
svou neodbornost i pfedmétem stiznosti kulubu. Komise pro obhajobu by to méla zvazit.

Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:

Jak uvedené navrhy skute¢né zefektivituji marketingovou strategii klubu (cil prace)?

Mate predstavu kolik je rocni obrat klubu a kolik davéa na marketingové vydaje? Kolik na offline a kolik na
online marketing?

Kdo tidi a kdo realizuje marketingovou strategii zvoleného klubu?"Vyuzivaji i outsourcing?

V Plzni, dne 10. 5. 2023 Podpis hodnotitele



