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Akademicky rok 2022/2023

Jméno studenta: Nikola Krehlikova
Studijni program: Marketingové rizeni
Téma bakalarské prace: Marketingové aktivity vybraného obchodniho Fetézce na podporu

zvySeni prodeje fairtradovych produkti

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka se zabyva ve své praci fairtradovymi produkty v rdmci marketingové komunikace vybrané sité
drogerii. Certifikace Fairtrade je velmi aktudlni téma, ke kterému neexistuje dosud mnoho odborné
literatury ani v Ceské republice a ani v zahrani¢i. V Givodni &asti prace autorka definuje jednoznaény cil,
ktery se ji v prubéhu zpracovani podafilo spolu se v§emi zdsadami k bakalaiské praci naplnit. PredloZzena
bakalarska prace ma logickou strukturu. Pozitivné hodnotim zejména realizované dotaznikové Setfeni, kde
se podafilo studentce ziskat 224 respondujicich osob. Vyzkum mél jasn€ dany vyzkumny problém i
vyzkumnou otadzku, na zdklad¢ které autorka definovala a testovala pomoci Pearsonova korela¢niho
koeficientu 5 hypotéz. Dotaznik byl v elektronické podobé doplnén o vizualizace usnadnujici moznost
odpovédi. Mozna trochu vice méla byt v ramci prace zdivodnéna cilova skupina pro produkty se znackou
Fairtrade a vysvétleni cilové skupiny dotaznikového Setfeni. Vysledky prace vCetné navrhii na zmény v
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marketingové komunikaci fairtradovych produkti v ramci vybraného drogistického fetézce jsou
bezpochyby uplatnitelné v praxi. U organizace Fairtradového dne se domnivam, ze naklady byly v
nékterych polozkach podhodnoceny a bylo v praxi nutné rozpocet nepatrné navysit (zdjem o kévu a
¢okoladu bude pii planované kapacité eventu vyssi). Tato prace je nadprumérné kvality a splituje vSechny
pozadavky kladené na této typ kvalifikacni prace.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1) Jak byste obecné zvysila povédomi o vyznamu certifikace Fairtrade v nasi spole¢nosti? Uved'te aspon 3
ptiklady. Inspiraci mizete nacerpat i v zahranici.

V Plzni, dne 17.5.2023 Podpis hodnotitele



