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Akademicky rok 2022/2023

Jméno studenta: Jana Pangracova

Studijni program: Marketingové Fizeni

Téma bakalarské prace: Analyza vyuZzivani marketingovych nastroju v ¢innosti spole¢nosti
Parkhotel

Hodnotitel — oponent: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Podnik/organizace oponenta: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

PredloZena bakalarska prace se zabyva tématem vyuzivani marketingovych nastrojii vybraného hotelu. Cil
prace predstaveny v Uvodni kapitole je pon€kud nejasny. V bakalaiské praci je vyuZzit pouze minimalni
pocet odbornych zdrojli, coz snizuje kvalitu prace. Kromé¢ mensiho poctu vyuzitych zdroji jesté u
vybranych pasazich prace chybéji odkazy na zdroje GpIn€. Po jazykové strance 1ze opakované identifikovat
chybéjici carky v textu. SWOT analyza patii do situacnich analyz a neméla by byt tedy uvedena jako
vyusténi dotaznikového Setfeni. Kromée toho ve SWOT analyze chybéji vysledné podstartegie SO, ST, WO
a WT. U navrzenych opatieni v kap. 5 by bylo vhodné aspon v né€kterém ptipad¢ navrhnout odhadovanou
kalkulaci opatieni. Do zavéru prace jiz neni nutno popisovat strukturu prace, zde maji byt predstaveny
hlavni vysledky a pfidana hodnota prace. Obr. 2 na stran¢ 25 je té¢Zko pochopitelny vzhledem k celé fade
zkratek a chybéjicich Ciselnych udaja. Vzorek 85 respondentt neni rovnéz piili§ velky a je dilezité si jeste
polozit otazky, zda se jednalo skute¢né i 0 zdkazniky, ktefi vyuzivali také ubytovacich kapacit nebo
vzhledem k poloze hotelu v regionu dotazovani vyuzivali pouze stravovaci sluzby ¢i sportovni nabidku.
Vzhledem k vySe uvedenému hodnotim bakalatskou préci stupném "dobte".




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pfi obhajobé:

1.V zé&véru prace pisete, ze reklama prostfednictvim tradi¢nich médii je pro hotel v soucasnosti neefektivni.
Na zakladé ¢eho tak usuzujete?

V Plzni, dne 20.5.2023 Podpis hodnotitele



