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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném: dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Préace se zabyva analyzou marketingové komunikace vybrané spolecnosti. V prvni €asti prace je piredstaven
marketing a pojmy s nim souvisejici. Razeni informaci neni vzdy zcela pfehledné (neni tieba jasné zatazeni
podkapitoly Marketingovy vyzkum mezi formy Marketingové komunikace). V teoretické ¢asti prace také
nejsou informace zaméfujici se na prodej potravin z pohledu marketingu, které jsou relevantni pro
praktickou ¢ast. V prvni ¢asti praktické prace je piredstaven dany podnik. Nékteré informace nejsou tplné
(napt. v kapitole Konkurence neni feSeno, jak lidé skute¢né nakupuji mrazené potraviny s pierusenim
mraziciho fetézce, ktery pro né¢ nemusi byt klicovy). Jinde jsou informace nepiehledné (napt. v tabulce 5
neni jasné, co znamend sloupec Opakovani) a vyjimecné jsou i Spatné (viz popis 4C). Nasleduje dulezité
vyhodnoceni kampani. Pfinosem jsou provedené kalkulace, ale zvySeni povédomi (brandu) neni vétSinou
analyzovano a vysledky tak mohou byt zavadé&jici (ale v praci je to zminéno). Nasledné navrhy jsou z¢asti




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

navrhy zmén v distribuci nez v komunikaci. U navrhu na vérnostni program neni jasné, pro¢ neni
vyuzito 1 prostfedi webovych stranek pro uzivatele, ktefi nakupuji pies web (v on-line prostredi).

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Proc¢ neni vérnostni program zaveden 1 v online prosttedi?

Co znamena sloupec Opakovani v Tabulce 5?
Jak by $lo vyhodnotit zvySeni povédomi o znacce?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



