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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: nevyhovél

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V predloZzené praci se studentka zabyvd marketingovou komunikaci vybrané spolecnosti. V ramci
teoretické Casti studentka obcas sklouzava k vypiskiim (napf. 1.2.2.1 - 1.2.3.2). Kapitola 1.5 by se mohla
pfejmenovat na "reklamni kampan dle Vysekalové". V této kapitole je prace se zdroji viceméné nulova.
Teoretickéd prace je obsahem pouze kapitoly 1. V této Casti studentka pouzivé i Ctyf Groviiové nadpisy.
Tomuto se dalo vyhnout lep$im formatovanim prace, konkrétné lepSim ¢lenénim textu.

V kapitole 2 je pfedstavena metodika praktické ¢asti prace. Takto by se méla jmenovat i samotna kapitola.
Metodika by méla byt detailné pfedstavena, coZ tato neni. Neni naptiklad ziejmé, proc¢ bylo zvoleno obdobi
jaro-léto. Snad toto bude objasnéno v dalsi ¢asti prace. Kapitola je zna¢né nevyvazena, samotna kapitola
me tvofit podkapitolu praktické ¢asti. Str. 30 je bez textu. V kapitole 3 je ptedstavena vybrana spolec¢nost.
Zpracovany mix 4C v kapitole 3.3 je zcela Spatn€. Nadpis 3.4.1 nedava smysl. Spojeni idedlni persona
neexistuje, pouze persona - tedy typicky zakaznik, idealni zdkaznik apod. V kapitolach 4.1 - 4.5 (na deviti
strankéach) studentka popisuje reklamni kampan. Jednd se o pievzaté materidly z vybrané spolecnosti. Dle
autorcin slov v kapitole 4.6 probiha dikladné zhodnoceni dané kampang - s tim se bohuzel nedé souhlasit.
Zhodnoceni totiz probiha v ramci péti odstavell. Jedna se vesmes o porovnani naklada a piijmi. Student¢ino
vyjadfovani v této ¢asti je absolutné nevhodné. Vyroky typu "oceniuji snahu spolecnosti.." apod. nepatii do
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bakalatské prace, ale na néjaky firemni hodnotici vecirek. Naprosto nevhodné jsou doporuceni na novou
kampan v kapitole 4.8. Tyto ndvrhy se nezakladaji na zddné informaci v rdmci prace. Navrhy jsou navic
nesmyslné. Jak mize byt firmé "doporucen" rozpocet na PPC reklamu jednim ¢islem? Napsat "doporucuji
firm¢ budget ve vysi 200 000 K¢&" je naprosty nesmysl. Rozpocet se snad planuje dle planovanych cili, dle
zasahu apod. Zbylé navrhy rovnéz nevychazi z zadnych informaci v praci.

V praktické ¢asti studentka nepouzila velkou ¢ast z teoretické c¢asti (irovné produktu, zivotni cyklus,
distribu¢ni strategie, zddny z trendii mkt komunikace, dokonce ani nic z reklamni kampané!). Prakticka
¢ast (pokud tak miize byt nazvana) se sklada z prevzatych internich materiald. Jeji charakter je tak zna¢né
popisny. Vysledky provedeného popisu jsou prezentovany v 5 odstavcich. Dovedu si pfedstavit navrhy a
doporuceni na zaklad¢ napt. trendd v rdmci teoretické ¢asti, ptipadné na zaklad¢ reklamni kampané v kap.
1.5. Dokonce i tam studentka piSe, Ze rozpocet se sklada riznymi metodami - ale urcit jedno ¢islo, jak to
udélala v "navrhu" mezi nimi neni. K tomu, aby mohly byt formulovany navrhy, které jsou formulovany v
kapitole 4.8, by musel byt proveden napt. prizkum trhu, konkurence, ¢ehokoliv, kde by studentka zjistila,
ze je dnes mezi zdkazniky oblibeny vérnostni program, nebo Ze konkuren¢ni spolecnosti uspély pies
komunikaci se zastupci obci, nebo Ze zahradkati maji zdjem o produkty spole¢nosti. Autor¢iny navrhy spiSe
pusobi jako navrhy provedené "od stolu" bez jakéhokoliv podkladu. O tom, Ze navrhy "plavou na vod¢"
sveéd¢i 1 autoréin slovnik - "mohly by pfinést velké navysSeni trzeb", "pfedpoklada se.." a podobné. V
kapitole 4.9 jsou shrnuty niklady na planovanou "kampan" - ale bez jakéhokoliv odhadu piijmt. To jen
podtrhuje neznalost zékladi planovani. NejenZe neni kampan postavena na dosazeni zadnych cilt, ale
dokonce ani Zadnych ptijmi. Planuji se pouze naklady.

Metodika APA nebyla vzdy dodrzena (napt. v zdvorkach se autofi spojuji znakem &). Seznam literatury
také neni dle APA (ndzvy d¢l kurzivou, hypertexty). Velmi rusivé je autor¢ino rusivé psani v 1. os. mn. €.
kombinované se subjektivnimi vyjadifenimi, navic podané v nespisovné formé (napt. "Kdybychom to méli
shrnout do jedné definice znéla by takto...,", nebo "Marketingova kampan, kterou hodnotime" - studentka
snad tuto kampai hodnotila s nékym? Rusivé je také psani v 1 os. j. €. Spole¢nost obsahuje velké mnozstvi
gramatickych a typografickych chyb.

Teoreticka Cast je nedostatecnd, navic obsahuje velké mnozstvi nadbyte¢nych kapitol (zcela nepotifebnych
pro praktickou Cast). Prakticka ¢ast tak logicky neni propojena s ¢asti teoretickou. Navrhy nemaji zddnou
spojitost s ni¢im, co bylo zminéno v praci (az na navrh tykajici se pokracovani PPC reklamy, kde je ale
absolutné nezvladnut rozpocet). Autorcin odborny ptinos v praci je velmi nejasny. Taktéz ptinos celé prace
je nejasny.

Na zaklad¢ vySe uvedeného hodnotim praci jako nevyhovujici.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobé:

Piepracujte zakaznicky pohled 4C v kapitole 3.3.
Analyzovala a hodnotila jste kampai sama?

Na jakém zakladé doporucujete vérnostni kartu?

Jak jste dosla k rozpoctu na PPC kampan 200 000 K&?
Na jakém zaklad¢é vznikly ostatni navrhy v kapitole 4.8?
Jaky je vas odborny ptinos v praci?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



