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H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           
J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
N) Přístup autora k řešení problematiky práce              
O) Celkový dojem z práce                
 

 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     dobře  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Práce se zabývá rolí influencerů v propagaci produktů na internetu. V první části práce  jsou představeny 
teoretická východiska. Chyby z předchozí práce byly opraveny. Do větší hloubky ale ani aktualizovaná část 
práce nezachází (chybí např. metriky hodnocení engagement rate atd.). Práce se pak omezuje spíše jen na 
výčet nejsledovanějších profilů dle počtu sledujících (přitom nejde o jediný způsob, jak lze hodnotit 
úspěšnost influencerů). Nejzásadnější nedostatky byly opraveny také v praktické části práce. Celkově tak 
upravená verze práce působí lépe, i když příliš nových zajímavých zjištění nepřináší. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
V jakém termínu proběhlo dotazníkové šetření a jaká data z dotazníku Vás nejvíce překvapila? 
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