D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2023/2024

Jméno studenta: Bce. Michal Kiist
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Diivéra na socialnich médiich
Hodnotitel — oponent: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
Podnik - firma: Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

Cile prace jsou pojmenované v avodu prace a jsou trochu skryty v nestrukturovaném textu. Cilem je popsat
socialni média (SM) a potom zjistit, v jakych faktorech se mezi sebou lisi studenti VS v ohledu davéry v
informace a dezinformace na socialnich médiich. Nejdiive autor vymezuje pojem SM a prezentuja aktudlni
statistiku. Nésleduje ¢lenéni SM a piehled zpravodajskych portalt v CR, podobné statistika o socialnich
sitich atd. Od s. 17 popisuje vybrané socialni sit€, vyuziva razné relevantni zdroje. Na s. 25 zacina kapitola
zamétend na informace a dezinformace. Pfedstavuje rtizné definice informace (Mares, 2018, informace je
znalost?). Ve vztahu k tématu, a vzhledem k tomu, ze je to DP, zde méla byt i komparace zdroj, ¢i jejich
hodnoceni. N€kdy se utor uchyluje k formé vypisk. Je to patrné i v ¢asti vénuji se dezinformacim. Na s.
29 objasiiuje pojem fake news, nasleuje hoax, manipulace aj. U propagandy moc nechépu, pro¢ se autor
vraci daleko do historie? Na s. 34 za¢ina kapitola k divéte, potom autor popisuje problematiku divéry na
SM. Nasledn¢ dokonce pojednava o medidlni gramotnosti. Vlastni vyzkum zacina na s. 39. Vyzkumna
otazka je na s. 40, asi mohla byt srozumitelné&jsi. Nasleduje popis dotaznikového Setieni a sbéru dat od
dostupného souboru studentil. Specifické vyzkumné otazky (s. 41) vlastn€ objasiiuji to, co v hlavni chybélo.
Je zde formulovano 6 hypotéz a nasleduje popis kvalitativni ¢asti s focus group.
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Nasleduje popis souboru z dotaznikového Setfeni a potom statistické hodnoceni dat ve vztahu
k formulovanym hypotézam. Byl pouzit software Statistica a vyhodnoceni odpovida prezentovanym
vystupum. Porovnavani skupin na s. 52 a dale povazuji za problematické vzhledem k malému poctu
respondentl v nékterych skupinach studentl. Je zde fada informaci, naptiklad zjisténi, Ze genderové rozdily
pro tento soubor nejsou signifikantni. Souhrn zjisténi je prezentovan od s. 67. Opét do diskuse, s. 70,
Kendalovo tau je cca 0,3, je to z logiky véci vyznamné?

Nasleduji informace o FG. Bohuzel autor dostate¢né kvalitné nerepotuje vystupy (viz i piiloha B), napiiklad
I nedokumentuje kli¢ova sdéleni pfimymi vétami respondentti a jen strucné sepisuje souhrn z FGs.
Nasledn¢ je prezentovan souhrn ze studie za obé¢ Setfeni.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jak autor chape pojmy: data - informce - znalosti?

Znate Setfeni Edelman trust barometer? Oc¢ekaval jsem k nému diskusi v teoretické casti.
Jak je feSena napiiklad problematika propagandy v jednotlivych ¢astech vyzkumu?

Lze vystupy z kvantitativni ¢asti generalizovat?

V Plzni, dne 14. 5. 2024 Podpis hodnotitele



