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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V predlozené praci se studentka zabyva planovanim komunikacni kampané vybraného produktu. Cil
prace je uveden v jejim uvodu. V prvni kapitole se diplomantka vénuje marketingovému mixu,
marketingové komunikaci, integrované marketingové komunikaci a komunika¢nimu mixu. ReSerse je
provedena vhodné s vyuzitim relevantnich domacich i zahrani¢nich zdrojti. Vytkou zde je snad pouze
ptiliSna obsahlost dané kapitoly — je zfejmé, ze rozdélenim kapitoly na dil¢i ¢asti by doslo ke
zptehlednéni struktury; nyni tak naptiklad marketingovy mix stoji v rdmci kapitoly 1 na stejné arovni
jako marketingova komunikace, pfi¢emz marketingova komunikace logicky patii pod marketingovy mix.
Kapitola 2 obsahuje resersi vztahujici se k analyze marketingového prostiedi. I tato kapitola je
zpracovana solidné, nicméné oproti kapitole 1 je zna¢né kratsi. Stejny ,,problém* nastava dale s kapitolou
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3, pfestoze i ta je po obsahové strance zpracovana velmi dobfe. V kapitole 4 ctenaf nalezne
teoretickou reSersi ke komunika¢nimu planovani, coz je 1 obsahem praktické ¢asti prace.
Kapitolou 5 zac¢ina prakticka ¢ast prace. V této kapitole je nejdiive formulovana VO a z ni vychazejici
SO, nasledné¢ je popsana metodika zbyvajici praktické ¢asti prace. V kapitole 6 je nejprve predstavena
vybrana spole¢nost a jeji novy produkt, nasledné je provedena analyza marketingového mixu tohoto
produktu. Tuto analyzu vnitiniho prostiedi podniku dopliiuje analyza externiho prostiedi provedena v
kapitole 7. Tato analyza je provedena skute¢né detailn¢. V kapitole 8 diplomantka ptedstavuje cilové
zékazniky pro novy produkt. V kapitole 9 jsou veskeré faktory zjisténé v rdmci analyzy prostredi
sesumarizovany v matici SWOT. V ramci nasledujici kapitoly je pfedstaven vyzkum preference cilovych
zékazniki. Tento kvalitativni vyzkum, zalozeny na prob&hlém internim kvantitativnim vyzkumu, byl
proveden s vyuzitim polostrukturovanych rozhovori. Veskeré metodické kroky rozhovori véetné jejich
pilotaze byly autorkou dodrzeny. Na zaklad¢ provedeného vyzkumu zaméteného na dva typy cilovych
zéakaznikl sestavila diplomantka persony. Ty jsou nasledné vyuzity v rdmci planované komunikaéni
kampané¢, kterd je planovana s vyuzitim principu SM. Celkov¢ je kampai precizné naplanovana, a to v
ramci kazdého z ,,M*. Z textu je navic patrna jasna aplikovatelnost pro dany produkt v ramci vybraného
podniku; jinymi slovy, domnivam se, ze dana kampan ma vysoky potencial pro uspéch.
V ramci préace studentka jasné prokdzala schopnost prace s literarnimi zdroji. Vysledkem je vyborné
zpracovany navrh komunikac¢ni kampané. Drobnym nedostatkem prace jsou autorCiny ob¢asné ne zcela
vhodné obraty pro kvalifikacni praci. Rusivé je také psani v 1. os. mn. €. (str. 9, 15 atd.), které navozuje
zdani autorstvi vice osob. V praci se vyskytuje fada stylistickych a typografickych chyb.
Celkoveé se jedna o nadprimérnou praci, ve které autorka prokazala, ze i vhodné realizovany kvalitatvni
vyzkum je vysoce relevantnim zptisobem pro ziskavani informaci v ramci businessu. Cil prace byl splnén,
zasady byly dodrzeny. Praci pies pouze dil¢i nedostatky hodnotim jako "vybornou™.
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