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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtedloZena diplomova prace se zabyva navrhem komunikaéni kampané pro novy produkt na trhu v podobé
zarovkovych pismen. Ke kvalité prace ptispiva fakt, Ze autorka prace ma dlouhodobé pracovni zkuSenosti
ve firmé a je zodpovédna za marketingové aktivity tohoto produktu. Prace ma jasné definovany cil v tvodu
préace, ktery vychazi ze zésad diplomové prace a ktery se snazila studentka naplnit. Struktura prace je
piehlednd a kapitoly na sebe vcelku logicky navazuji. K diplomové praci mam nékolik drobnych
pfipominek. Teoreticka ¢ast fesi v ramci analyzy vSechny tfi vrstvy prostiedi, kdezto praxe shovala analyzu
mikroprostifedi pouze za analyzu marketingového mixu do jiné kapitoly prace. V ramci SWOT analyzy
autorka vybrala jen jednu podstrategii MAX-MAX (S-O) a ani tu nerozvedla to konkrétnich opatfeni. V
praxi doporucuji zpracovat vSechny 4 mozZné scénafe podstrategii jako vystup SWOT analyzy.
Marketingové cile nejsou v souladu s pravidlem SMART a financ¢ni cile jsou spiSe jakymsi rébusem, ke
kterému ziskdme feSeni az v kap. 11.4 Money, kde zjistime, Ze cilem je pronajmout ve stanoveném obdobi
193 pismen po 1.000 K¢ za kus. Formalné obsahuje prace n€kolik méalo nepifesnosti, napt. modré pasaze
textu na strané 23, chyb¢jici mezery mezi stranou a Cislem strany, vyskyt 1. os. v textu a nékdy neptesné
zvolena slova ("odrazujici" nema stejny vyznam jako "odrazejici" v Zavéru prace). Praci vzhledem k vyse
uvedenému hodnotim kvalifika¢nim stupném "velmi dobte".
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Predstavte kompletni vystupy realizované SWOT analyzy prosim.

V Plzni, dne 20. 5. 2024 Podpis hodnotitele



