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Jméno studenta: Bc. Tereza Prochazkova

Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace: Navrh komunikaéni kampané pro ziskani zaméstnancui
pro podnik

Hodnotitel — vedouci prace: Mgr. Hana Ovesleova Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PredloZena diplomova prace zpracovava téma navrhu komunikaéni kampané. Hlavnim cilem prace bylo
vytvoreni projektového navrhu komunikaéni kampané pro ziskani zaméstnanct pro plzensky zavod
spolecnosti JTEKT Czech Republic s.r.o. pomoci metody SM. Studentka v tivodu prace zpracovava teorii
personalniho marketingu a za pomoci odborné literatury definuje zakladni pojmy. Orientace v oboru je
dobré. Prace se zdroji je v potfadku, jazykova trovei textu odpovidé naroktim na klasifikacni préci.
Teoretickému ramci jsou vénovany prvni ¢tyfi kapitoly. V nasledujici ¢asti prace se studentka soustiedi
jiz na zvoleny podnik. Charakterizuje jeho personélni procesy a analyzuje vnitini a vnéjsi prostiedi
podniku. Data Cerpa z vefejnych zdroju, stavajici legislativy, pro vymezni pozice podniku definuje jasna




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

kriteria. Pro analyzu vnitiniho prostfedi pak cerpa z internich dokumentt firmy, dale vyuziva
vyzkumnych metod focus groups a hloubkovych rozhovori. Analytickou ¢ast nasledné shrnuje do datové
baze, ktera tvoii zaklad pro navrhovou ¢ast kampané. Projekt navrhové ¢asti zahrnuje vSechny dilezité
aspekty, pies ¢asovou osu, volbu jednotlivych aktivit a vhodnych komunika¢nich kanalti az po orienta¢ni
finanéni rozvahu. Navrhovana opatieni jsou realisticka, byla konzultovana s vybranym subjektem, od né&jz
byla ziskana vstupni data pro méfeni uspésnosti kampané. Posledni kapitola obsahuje seznam doporucenti,
ktera vzesla z celkové analyzy. Studentka v priabéhu celého obdobi pracovala samostatné, vyuzivala
konzultaci s vedouci prace, prokazovala aktivni a peclivy pfistup a prokazala dobrou orientaci ve
zpracované problematice. Jedna se celkové o praci kvalitni, doporucuji ji k obhajobé a hodnotim ji
stupném vyborné.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Jakou odezvu jste obdrzela ze strany podniku na sva doporuceni ze zavérecné kapitoly?

2. Jak se ve vasi kampani a doporucenich odrazi vysledky vasi souhrnné SWOT analyzy? Uved'te
konkrétni piiklady.

V Plzni, dne 29. kvétna 2024 Podpis hodnotitele



