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A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
F) Formální zpracování práce                
G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           
J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             
O) Přístup autora k řešení problematiky práce              
P) Celkový dojem z práce                
 

 
Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství: 
Posouzeno             
Posouzeno – podezřelá shoda         
 
 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Práce se zabývá analýzou komunikačního mixu kavárny. V první části práce je představen marketingový 
mix. Následuje kapitola věnující se komunikaci a komunikačnímu mixu. Poznatky jsou dostatečné, jen 
některé by se mohly více zaměřovat na obor gastronomie. Informace jsou logicky strukturované a 
přehledné. V praktické části je proveden rozbor vybrané kavárny. Využity jsou i dva marketingové 
výzkumy. Rozsah informací v druhém výzkumu je spíše nižší, ale prvně provedené hloubkové rozhovory 
přinášejí důležité a zajímavé poznatky. Výsledky jsou dobře interpretovány a na základě nich jsou 
vytvořena v praxi využitelná a zajímavá doporučení. Cíle práce jsou naplněny. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
Jaká Vaše doporučení již majitelé kavárny využili a nejvíce ocenili?  
 
 
 
 
V Plzni, dne              Podpis hodnotitele  


