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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předložená bakalářská práce je zpracována na inovativní téma Analýza marketingové komunikace 

vybraného hudebního tělesa. Studentka si zvolila jako předmět zkoumání jihokorejskou hudební skupinu 

BTS z hudebního žánru K-POP. Ke kvalitě práce přispěla i půlroční zahraniční studijní stáž v Jižní Korei, 

kde měla autorka možnost sesbírat hodně podkladů pro svou bakalářskou práci. Práce má jasnou a 

logickou strukturu, kde první část práce je věnována teoretickým východiskům jak do problematiky art 

marketingu, marketingové komunikace a marketingového výzkumu, tak zároveň představuje i vybraný 

hudební žánr. Velmi pozitivně hodnotím, že autorka práce ve své práci zohlednila zároveň aktuální trendy 

marketingu jako např. Kotlerův marketing 5.0 včetně nasazení umělé inteligence. Studentka v převážné 



FAKULTA EKONOMICKÁ 

Katedra marketingu, obchodu a služeb 

 

většině využívala pro svou práci zahraniční odborné zdroje. Velmi cennou části je také samotný 

marketingový výzkum a s tématem související analýzy cílové skupiny, ekonomického přínosu hudební 

skupiny pro jihokorejskou ekonomiku a další. Až na drobnou připomínku k na několika málo místech 

chybějícímu zarovnání textu do bloku považuji tuto práci za nadprůměrnou a hodnotím kvalifikačním 

stupněm výborně. 

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 
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