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N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?
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vyborné

PredloZena bakalatska prace je zpracovana na inovativni t¢éma Analyza marketingové komunikace
vybraného hudebniho télesa. Studentka si zvolila jako pfedmét zkoumani jihokorejskou hudebni skupinu
BTS z hudebniho zanru K-POP. Ke kvalité prace pfispéla i pulro¢ni zahrani¢ni studijni staz v Jizni Korei,
kde méla autorka moznost sesbirat hodné podkladi pro svou bakalatrskou praci. Prace ma jasnou a
logickou strukturu, kde prvni ¢ast prace je vénovana teoretickym vychodiskiim jak do problematiky art
marketingu, marketingové komunikace a marketingového vyzkumu, tak zaroven predstavuje i vybrany
hudebni zanr. Velmi pozitivné hodnotim, Ze autorka prace ve své praci zohlednila zaroven aktudlni trendy
marketingu jako napt. Kotlertiv marketing 5.0 v€etné nasazeni umélé inteligence. Studentka v pfevazné




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluZeb
vétsing€ vyuzivala pro svou praci zahrani¢ni odborné zdroje. Velmi cennou ¢asti je také samotny
marketingovy vyzkum a s tématem souvisejici analyzy cilové skupiny, ekonomického ptinosu hudebni
skupiny pro jihokorejskou ekonomiku a dalsi. AZ na drobnou ptipominku k na nékolika malo mistech
chyb¢jicimu zarovnani textu do bloku povazuji tuto praci za nadprimérnou a hodnotim kvalifikacnim
stupném vyborné.
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