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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V piedlozené praci se autorka zabyva zlepSenim marketingové komunikace vybraného podniku. Cil prace
je uveden v jejim tivodu. V teoretické ¢asti se studentka zabyva marketingovym mixem se zaméfenim na
komunikaéni ¢ast, definovanim generace Z, metodami pro analyzu marketingového prostredi a
marketingovym vyzkumem. Reserse je provedena zdaftile. Vytkou teoretické Casti je zcela jist€ postaveni
marketingové komunikace na roveit marketingovému mixu (kap. 2.1 a kap. 2.2), nicméné z praktického
hlediska a leps$i piehlednosti ve struktuie je to z ¢asti pochopitelné. Kapitolu 3 by bylo vhodné zaclenit
jako podkapitolu néjaké jiné kapitoly; takto vznikla pouze jednostrankova kapitola. Zbytek teoretické
Casti je zpracovan velmi prehledné, ocenit lze autor¢inu velmi dobrou préci se zdroji.
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Obsahem kapitoly 6 je metodika k praktické casti, kde autorka pfedstavuje vyzkumné otazky a z
nich vychazejici tvrzeni a hypotézu. Nasledné je predstavena vybrana spole¢nost. Komunikace by
spolecnosti, kterd doplnuje provedenou analyzu mkt mixu. V nasledujici kapitole je provedena analyza
online komunikace. Provedend analyza je piehledné shrnuta v podkapitole 9.3. V kapitole 10 jsou
piedstaveny vysledky provedeného dotaznikového Setieni. V pfipadé provedeného K-W testu vyslo
trochu néco jiného, nez co interpretuje studentka. K-W test uvazuje rozdil mezi proménnymi. I na zékladé
obr. 11 je patrné, je signifikantni rozdil skute¢n¢ existuje, nicmén¢ nelze tvrdit, ze zakaznici preferuji piti
kavy doma oproti ostatnim moznostem. Zminény rozdil je pravdépodobné mezi doma a ve skole/praci a
kavarna a ve Skole/praci. V kapitole 11 je matice SWOT, ktera shrnuje identifikované dilezité faktory v
rdmci analyzy prostiedi. Autorka na zakladé zpracované analyzy doporucuje strategii S-T, nicméné v
ramci doporuceni tuto strategii nereflektuje; spise se dle autor¢ina podani jedna o strategii S-O (nicméné
prilezitosti popsané v ramci strategie se v matici SWOT nevyskytuji). Navrh vychazejici z analyzy je
redlny a podniku by mohl pomoct.

V praci je nékolik formalnich nedostatki. Uvod je nedislovanou kapitolou. Na obrazky a tabulky je
vhodné odkazovat ptimo v textu. Na str. 20 autorka odkazuje na tabulku nize, tam je vSak obrazek.

Seznamy odrazek jsou ve Spatném formatu (napf. str. 13, 22, 23 atd.). Obcas se vyskytuji neobratné
formulace, stylistické a typograficke chyby.

Na zakladé vySe uvedeného hodnotim praci jako ,,velmi dobrou®.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Vysvétlete vyhodnoceni H1.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



