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Niklady a vynosy ve vztahu k tvorbé cen pro maloobchod

Kritéria hodnoceni:

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

1

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

2

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

(1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
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vyborné

Cilem ptedlozené bakalafce prace bylo: "zhodnotit tvorbu cen a vypocet obchodni marze pro jednotlivé
skupiny zakaznikt a jejich porovnani". Studentka provedla resersi souvisejicich pojmu, nasledné
predstavila zkoumanou firmu - prodejce stavebnin vcetné jeji ekonomické charakteristiky. V dalsi ¢asti
prace se studentka zabyvala metodikou stanoveni cen a obchodnich marzi pro vybrané konkrétni druhy
zbozi. Nasledné studentka hodnoti dopady cen na jednotlivé skupiny zadkazniki a shrnuje feSenou
problematiku.
Predlozena prace je ptehledné zpracovana, nemam vyhrady k formalni ani jazykové tirovni. Prace
poskytuje zajimavé dil¢i zavery a zjisténi, ktera jsou piehledné a jasné formulovana.




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA
v PLzNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Bakalatskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji ji klasifikovat stupném vyborné.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Vysvétlete metodicky rozdil mezi obchodni marzi a obchodni pfirazkou a demonstrujte na konkrétnim
prikladu.

2. Zamyslete se nad vlivem DPH na kone¢nou cenu zbozi s ohledem na kategorii zakaznikt a s ohledem
na situaci, kdy zdkaznikem miize byt platce DPH nebo neplatce DPH.

V Plzni, dne 20.5.2024 Podpis hodnotitele



