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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V uvodu prace je definovan cil, ktery autorka splnila. Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou cast.
V teoretickém tivodu se opakuje vysvétleni pojmu marketingové komunikace (kap. 1.2, 1.2.1. a 2.1.4),
jinak je teoreticky zaklad pro praktickou cast relevantni. Po formalni strance je v praci $patné zarovnani
obrazki a chyba v jejich seznamu.

Prakticka Cast je zahajena predstavenim zvolené spole¢nosti pro tvorbu marketingové kampané. Dale
pokracuje analyzou interniho a externiho prostfedi a marketingovym vyzkumem v podobé dotaznikového
Setfeni zamétenym piedevsim na marketingovou komunikaci firmy. Autorka prace neprovedla komplexni
vyhodnoceni vysledkli vyzkumu, které by mohly byt pfinosem pro navrzené kampan¢. Na zakladé
situacni analyzy a vysledkt dotaznikového Setieni byla sestavena matice SWOT, ve které se vyskytuji
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chyby, napt. moznosti dotaci a pokrok v oblasti technologii nejsou silnou strankou firmy, nybrz
prilezitosti. Dale zavislost na pocasi, dotacich ¢i danovych ulevach neni slabou strankou spole¢nosti, ale
hrozbou.
Posledni cast prace se vénuje navrhu marketingové kampané. Autorka zminuje, Ze omezeny rozpocet
muze mit dopad na dosah reklamy. Toto tvrzeni v§ak nemusi platit pfedev§im u socialnich siti, kde je
klicem hodnotny obsah pro uzivatele, ktery na zakladé jejich reakci ptsobi na algoritmus mnohem
piiznivéji, nez vyssi rozpocet pro reklamu. Pro prvni navrh marketingové kampan byl zvolen jako hlavni
komunikac¢ni kanal internetovy portal Seznam, kde byl popsan obsah reklamy, rozpocet, cilova skupina a
dals$i nalezitosti véetné kontrolniho mechanismu. Autorka vytvotila graficky navrh, ktery obsahuje
zakladni slogan, logo, fotografii fotovoltaické elektrarny, kontaktni udaje, recenze od zakaznikd a
informaci o nabidce baterie zdarma. Recenze od zakazniki jsou dobrym nastrojem pro reklamu.
Informace o nabidce jsou pon¢kud nevyrazné jako nékteré dalsi textové ¢asti vytvorené grafiky. Druhy
navrh se vénuje reklamé na socialnich sitich, kde mohla autorka nastinit konkrétni obsahovou strategii
napt. v mésicnim ¢asovém horizontu.
Prace je vyuzitelna pro praxi a z vy$e uvedenych divodu ji doporucuji k obhajobé s hodnocenam velmi
dobre.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Jaka je zivotnost fotovoltaické elektrarny a pocita se pti navratnosti investice i s vyménou nékterych
jejich komponentd, které jsou pak dal$im nakladem?

2) Jaky ma zvolena spole¢nost trzni podil a kolik je na ¢eském trhu firem, které ptsobi v tomto oboru?
3) Uvazuje se u rozpoctii navrZzenych marketingovych kampani s finanénim ohodnocenim ¢lovéka, ktery
bude mit marketingovou komunikaci na starost?

V Plzni, dne 24. 5. 2024 Podpis hodnotitele



