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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:>

Studentka ptedklada praci, kde se zabyva navrhem marketingové kampané konkrétni spole¢nosti. Definuje
cile prace, které maji pomoci pravé k tomuto navrhu. Ptes sluSny teoreticky zaklad zahrnujici 1 situacni
analyzy se autorka prace dostava k predstaveni konkrétni vybrané spole¢nosti, naniz pak prezentuje
marketingovy mix. Nékteré obrazky (napft. obr. €. 3) neplisobi jako vlastni zpracovani, jak uvadi autorka u
zdroje. SpiSe plsobi pfevzat z internetu metodou PrintScreenu. Chvalim zapojeni statistickych tdaja i
analyzu predeslé kampané. Z kapitoly 5.4 Marketingovy vyzkum neni patrné, zda je to vyzkum jiz
realizovany spolecnosti, nebo je soucésti praktické Casti prace studentky. Chybi zde jeho obsahlejsi
metodika. Pozor také na zaménu titulkd Obrazek vs. Graf. V navrhu orzpoc¢tu na kamppail neni ziejmé,
z ¢eho tento ndvrh dané ¢astky vychdzi. Kvituji praci na vlastnim designu v rdmci navrhované kampang.
V celé praci se nachazi jen nékolik malo chyb (spiSe zpisobenych preklepy), které nemaji zasadni vliv na
dojem z prace. V praci se nachazi dostatecny pocet zdroji, jen by mohl byt obohacen o vice cizojazy¢nych.
A pozor u citaci v rejstfiku, ne vZdy je dodrZzena poZadovana norma (napt. u M. Micik, 2022). Celkové na
mé predlozend prace plsobi s drobnymi detaily vcelku propracované a hodnotim ji stupném velmi dobfe.
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OtazKky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
Popiste prosim metodu sestaveni rozpoctu na Vami navrhované aktivity u kampané. Z ¢eho vychazi Vami

zvolena cCastka? Jakd plocha napt. v jakém opakovani bude umisténa na Seznam.cz za dany tydenni
rozpocet. Totéz u socialnich siti.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



