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Hodnotitel — vedouci prace: Doc. Ing. P. Cimler, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cil prace neni v Uvodu stanoven, nelze jeho spInéni tedy hodnotit - zavazné metodické pochybeni. Cil je
formulovan az v Zavéru. Nejsou ani uvedeny metody dodate¢né avizované analyzy.

Na podporu nékterych vyrokt si autorka Casto pfibira jen jeden zdroj. Nékteré formulace postradaji
odborny nadech. Bez pov§imnuti a reakce nechava autorka fadu pievzatych “"duchaplnych" vyroki typu
"... cena by neméla byt nikdy ptili§ vysokd, ale ani pfili§ nizka..."

Kriticky je nutno pohlizet na formulaci vyzkumného problému, cile i otazek a pochybeni v této oblasti.
V praktické casti jsou popsany jednotlivé ndstroje 7P, jejich aplikace, ne vzdy je zafazeno zkoumani
postoje zdkaznika (napf. materidlové prostiedi). Lze si predstavit i vétsi hloubku analyzy.
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Prace ma ptehlednou a logickou strukturu vyuzivajici struktury 7P, ptfiméfeny rozsah i obsah
teoretické Casti.
Cenim si zejména piistupu autorky ke zpracovani, snahu o vlastni pohled na problematiku, pribéznou
praci.
Praci hodnotim jako dobrou (s ohledem na uvedené ptipominky).

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Objasnéte obsah pievzatého tvrzeni na s. 12 "...v momenté prevzeti za né¢ veSkerou odpoveédnost prebira
maloobchodni fetéze". V ¢em spociva ona zminovand odpovédnost? Jde o vhodny vyraz?

Objasnéte prevzaté tvrzeni, ze ekonomické znacky jsou "stale velmi kvalitni", a ze standardni znacky
maji "rovnéz nizsi kvalitu" - s. 12. Ziejmé chybné reprodukovano.

Lakaji zakaznika vzdy a za vSech okolnosti nizké ceny? - viz kategorické tvrzeni na s. 13 dole.

Patii slevy pod nastroj price nebo promotion? Kdy? - s. 13, s. 41.

Plati i v soucasnosti vSechna specifika? - s. 21.

Mmohou ovlivnit head-offline procesy spokojenost zakaznika pii nakupu?

Na jaké zdrazovani produktti musi Tesco dle Vas reagovat?

Co je pravdépodobné hlavnim cilem (magnetem) ve spektru prodejen NC Rokycanska? (Viz s. 41 -
"...zakaznici mohou navstivit nékolik obchodt a v piipadé¢ potfeby si mohou zajit do prodejny Tesco a
nemusi nikam piejizdét" - neni tomu spiSe naopak?)

Vysklotujte slovo parkovisté (v mnozném cisle). - S. 44

Pro¢ neposuzujete v ramci nastroje place dostupnost HM Tesco v OC Rokycanska, nybrz zpiisob dopravy
do HM?

Pro¢ netesite spokojenost s oteviraci dobou v radmci nastroje place?

Trvate na svém hodnoceni situace kolem vyuziti Clubcard na pokladné?

Jaky je Vas nazor na moznou diskriminaci zakaznikd bez Clubcard?

Povazujete skutecné problém vyprodanosti za soucast merchandisingu? Lze jej zafadit 1 pod jiny nastroj
7P? Jaky?

Vymezte vztah mezi merchandisingem a podporou prodeje a ndkupni atmosférou.

V Plzni, dne 27. 5. 2024 Podpis hodnotitele



