FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2023/2024

Jméno studenta: Katerina Viktorova

Studijni obor/zaméfeni: Marketingové Fizeni

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybraného podniku
Hodnotitel — oponent: Doc. Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Podnik - firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Primarnim cilem této prace je podle autorky "odhaleni nazorti, myslenek a pripadnych bariér a nejasnosti,
které zakaznici v ramci Zero Waste a bezobalovym nakupovanim pocit'uji". Priméarni cil neni spravné
stanoven s ohledem na téma prace. Dale autorka uvadi, ze cilem (tedy sekundarnim?) je “identifikovat
povédomi lidi ohledné tohoto tématu, a zjistit, jak lidé ptistupuji k ndkupu v téchto specializovanych
prodejnach." Tento cil uz je 1épe definovan, nicméné predchozi varianta je uvedena jako cil primarni.
Prace neni vhodné €lenéna a strukturovéana. Teoretickou ¢asti je nazvana pouze kapitola 2, nicméné teorii
marketingového vyzkumu se pak zabyva kapitola 4. Autorka v podstaté kompiluje teoretické poznatky bez
znamek kritického hodnoceni informaci.

Stanovené hypotézy nejsou hypotézami, jejich nasledné testovani tedy nedava smysl. Navic neni formulace
téchto predpokladl Zadnym zplsobem podlozena. Obecné se autorka velmi Casto uchyluje k subjektivnimu
hodnoceni a své tvrzeni nedokladd zadnymi fakty, pouze vlastnimi domnénkami, které jsou ale v fad¢
ptipadl zcestné.

Ocenit lze velikost zkoumaného vzorku 351 respondentti, nicméné metodika dotaznikového Setieni rovnéz
vykazuje fadu nedostatktl, stejné tak jako interpretace vysledkil. Formulace vysledkli postrada odborny
fundament a rovnéz jazykova stranka vykazuje znacné nedostatky z hlediska gramatiky a stylistiky.
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Prace je podle mého ndzoru na pomezi stupiit dobfe a nevyhovél/a, zasady prace vSak byly zakladné
splnény, proto jesté hodnotim stupném dobie a nechdm na zvazeni komise na zdklad€ obhajoby.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Vysvétlete prosim, jakym zplisobem definuje zakon o potravinach a ptedpis Evropské unie o oznacovani
potravin povinnosti prodejcti potravin ve smyslu poskytovani povinnych tdaji a informaci.

2. Uved'te, kdo bude realizovat Vami navrhovana konkrétni fesSeni uvedena v kapitole 7.

V Plzni, dne 21. 5. 2024 Podpis hodnotitele



