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Jméno studenta: Natalie Brzobohata
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Role socialnich médii v nakupnim chovani spotiebiteli

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. David Prantl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reser$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou
0) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predlozena bakalarska prace se zabyva roli socidlnich médii v ndkupnim chovani spotiebitelt. Teoreticka
¢ast prace vhodné predstavuje zakladni pojmy vcetné zajimavych dat a odkazi na podobné vyzkumy. V
praktické ¢asti je sestaven dotaznik a vhodné hypotézy a vyzkumné otazky. Popisy odpovédi respondentii
jsou n¢kdy az zbytecné podrobné. Cile prace jsou splnény a na dobré urovni je 1 celkovd metodika prace.
V doporucenich mohly byt vice odlisSeny jednotlivé platformy jako Facebook, YouTube a Instagram.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké jsou nejvyznamnéjsi rozdily ve vyuzivani Instagramu a Facebooku uzivateli ve vybraném segmentu
na ¢eském trhu (a jakd z toho rozdilna doporuceni plynou firmam)?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



