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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Hana Kunesova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace v plné mife spliiuje vSechny pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace. Cilem prace je
poskytnout prehled o marketingové komunikaci v prostfedi trhu B2B, zhodnotit marketingovou
komunikaci spolecnosti Integrated Micro-Electronics Czech Republic s.r.o., a navrhnout doporuceni pro
dalsi praxi v oblasti marketingové komunikace. Uvedeny cil byl splnén. Autorka se praci vénovala
systematicky, vyuzila poznatky ziskané v pribéhu své praxe v této spole¢nosti, konzultace s odbornou
konzultantkou ze spolecnosti a e-mailové konzultace s pracovniky marketingového oddéleni matefské
spole¢nosti na Filipinach.

Teoreticka vychodiska prace jsou v kapitole 1, shrnuji klicové informace k problematice marketingové
komunikace na trhu B2B a obsahuji odkazy na vétsi pocéet zahrani¢nich odbornych zdroja. Metodika
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praktické casti prace a harmonogram zpracovani jsou uvedeny v kapitole 2. Autorka pouzila metodu
deskripce, analyzy a synstézy. VSechny pouzité metody jsou vhodné pro splnéni stanoveného cile. Interni
data spolecnosti autorka ziskala prostfednictvim osobnich a e-mailovych konzultaci s pracovnici
spole¢nosti v CR a marketingovym oddélenim matetské spole¢nosti v zahraniéi.

modelu péti sil, marketingovy mix spolenosti a analyzu marketingové komunikace spole¢nosti.
Zhodnoceni ziskanych poznatki je v kapitole 5, kde autorka také uvadi tfi navrhy pro dal$i praxi
v marketingové komunikaci. Navrhy jsou konkrétni, podrobné zpracované, jsou podlozené vysledky
provedené analyzy a doplnéné podrobnéjsi kalkulaci predpokladanych nékladt na jejich realizaci. Navrh,
ktery se tyka 0Gcasti na mezinarodnim veletrhu, zahrnuje také podrobny casovy harmonogram vsech
souvisejicich aktivit. Grafické navrhy autorka zpracovala v grafickém programu Canva. VSechny navrhy
povazuji za pfinosné a realizovatelné.

(tj. kapitola o metodice vyzkumu).

Formalni a jazykové zpracovani je vyborné.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Uvadite, ze konzultantka z obchodniho oddé€leni spole¢nosti ocenila pfinosnost navrhovanych opatteni.
Jakou $anci na realizaci maji Vase navrhy?

V Plzni, dne 18. 5. 2024 Podpis hodnotitele



