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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cilem této bakalatrské prace je poskytnout piehled o marketingové komunikaci ve specifickém prostiedi
trhu B2B, zhodnotit marketingovou komunikaci vybrané spole¢nosti a navrhnout doporuceni pro dalsi praxi
v oblasti marketingové komunikace. V teoretické ¢asti autorka predstavila teoreticky ivod do problematiky,
ktery zahrnuje charakteristiku trhu B2B a rozdily mezi trhy B2B a B2C. Daéle byl zkouman marketingovy
mix (4 P) specificky pro prosttedi B2B, véetné produktu, ceny, distribuce a propagace, a jsou rozebrany
jednotlivé nastroje marketingové komunikace z pohledu trhu B2B. Nésledn¢ autorka uvadi metodiku
vyzkumu, v€etné stanoveni cilli vyzkumu, vyzkumnych otazek, pouzitych metod a postupu zpracovani dat.
V praktické ¢asti prace v kapitole 3 autorka ptedstavila spolecnost Integrated Micro-Electronics Czech
Republic s.r.0., jejiz marketingova komunikace na trhu B2B je pfredmétem této prace. V kapitole 4 autorka
uvadi analyzu trhu, marketingovy mix spole¢nosti a aktudln€ vyuZzivané nastroje marketingové komunikace
spolecnosti. V kapitole 5 uvadi ndvrhy pro dalsi praxi spolecnosti v marketingové komunikaci. Doporuceni
navrzena autorkou jsou zcela prakticka a realna pro implementaci Vv této spolec¢nosti.

Bakalatskou praci povazuji za dobie zpracovanou z teoretického a praktického hlediska. Prace je
systematicky a piehledné ¢lenéna do nékolika kapitol. V praci pfedstavena vhodna literarni reSerse, ktera
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obsahuje vysoké procento pouzitych zahrani¢nich zdroji. Hodnotim tuto bakalarskou prace zndmkou
vyborng.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jaké jsou hlavni klicové nastroje marketingové komunikace na trhu B2B a jsou vhodné pro vSechny firmy
na trhu B2B? Zdivodnéte svou odpoveéd'.

V Plzni, dne 24.5.2024 Podpis hodnotitele



