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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Cílem této bakalářské práce je poskytnout přehled o marketingové komunikaci ve specifickém prostředí 

trhu B2B, zhodnotit marketingovou komunikaci vybrané společnosti a navrhnout doporučení pro další praxi 

v oblasti marketingové komunikace. V teoretické části autorka představila teoretický úvod do problematiky, 

který zahrnuje charakteristiku trhu B2B a rozdíly mezi trhy B2B a B2C. Dále byl zkoumán marketingový 

mix (4 P) specifický pro prostředí B2B, včetně produktu, ceny, distribuce a propagace, a jsou rozebrány 

jednotlivé nástroje marketingové komunikace z pohledu trhu B2B. Následně autorka uvádí metodiku 

výzkumu, včetně stanovení cílů výzkumu, výzkumných otázek, použitých metod a postupu zpracování dat. 

V praktické části práce v kapitole 3 autorka představila společnost Integrated Micro-Electronics Czech 

Republic s.r.o., jejíž marketingová komunikace na trhu B2B je předmětem této práce. V kapitole 4 autorka 

uvádí analýzu trhu, marketingový mix společnosti a aktuálně využívané nástroje marketingové komunikace 

společnosti. V kapitole 5 uvádí návrhy pro další praxi společnosti v marketingové komunikaci.  Doporučení 

navržená autorkou jsou zcela praktická a reálná pro implementaci v této společnosti.  

Bakalářskou práci považuji za dobře zpracovanou z teoretického a praktického hlediska. Práce je 

systematicky a přehledně členěna do několika kapitol. V práci představena vhodná literární rešerše, která 
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obsahuje vysoké procento použitých zahraničních zdrojů. Hodnotím tuto bakalářskou práce známkou 

výborně.      

 

 
 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

Jaké jsou hlavní klíčové nástroje marketingové komunikace na trhu B2B a jsou vhodné pro všechny firmy 

na trhu B2B? Zdůvodněte svou odpověď.  

 

 

 

 

 

 

            

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 24.5.2024       Podpis hodnotitele  


