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Uvod

V dnesni dobé ma nakupni chovani zakaznikl velky vliv na fungovani maloobchodnich
podniki, zvlasté na ty ve venkovskych lokalitach. Nakupni moznosti zakazniki jsou
v soucasné dobé téméf neomezené. Zakaznici si mohou vybrat z velkého mnozstvi
maloobchodnich formatl, kde mohou poftidit potiebné potravinaiské zbozi kazdodenni
potfeby. Tato prace se zaméciuje na specifické chovani zakaznikli c¢eského venkova

a nadkupni podminky, které ovliviiuji jejich rozhodovani pfi ndkupu.

Cilem prace je zhodnotit soucasné nakupni podminky a chovani obyvatel obce
Konstantinovy Lazné¢ lezici v okrese Tachov. V obci se nachédzeji dvé prodejny
s potravinami. Do vyzkumu jsou také zahrnuty pfilehl¢ lokality administrativné

spadajici pod Konstantinovy Lazn¢, které ovSsem nemaji zddnou prodejnu potravin.

Nejprve jsou v praci uvedena teoretickd vychodiska vztahujici se urcitym zplisobem
k dané problematice. V prvni kapitole je vysvétlen pojem ndkupni chovéani vcetné
procesu kupniho rozhodovéani. Dalsi kapitola se v kratkosti zabyva maloobchodem
a n¢kolika maloobchodnimi formaty, které jsou dale zminované v praktické ¢asti. Na
tuto kapitolu navazuje posledni kapitola tykajici se venkova jako specifického prostredi
s urcitymi charakteristikami. Je pfiblizeno vymezeni venkova, které se u jednotlivych
autort lisi, nebot’ kazdy vnima venkov jinym zplsobem. Déle je popsan pojem periferni
venkov vcetn€ terminli vnitini a vné&jsi periferie. Jedna ze subkapitol se zaméfuje na
minuly a soucasny venkov a na synonyma téchto pojmil, kterymi jsou tradi¢ni
a moderni venkov. Posledni ¢ast této kapitoly se vénuje terminu potravinové pousté,

jenz pochazi ze zahranici.

StéZejni Cast prace — prakticka ¢ast zaCina charakteristikou obce Konstantinovy Lazné,
jejim vymezenim v ramci kraje a okresu. Dalsi ze subkapitol se zaméfuje na sidelni
utvary administrativné nalezejici ke Konstantinovym Léaznim, kterymi jsou Bfetislav,
Dlouhé Hradisté, Nova Ves, Okrouhlé Hradisté, Poloudany, Potin a Sipin. Nasleduje
podkapitola popisujici ndkupni moznosti v Konstantinovych Ldaznich, je kratce
predstavena prodejna BALA 1 prodejna COOP Jednota. V této kapitole jsou také
definovany ndkupni mozZnosti, které obyvatelim Konstantinovych Lazni a ptilehlych
vesnic nabizeji okolni mésta. Dale nasleduje kapitola zabyvajici se metodikou

vyzkumu. Nejprve jsou popsany vyzkumné techniky, které jsou pro praci vyuzity. Jsou



jimi dotaznikové Setfeni pro obyvatele sledované obce Konstantinovy Léazné
arozhovory, jez jsou podkladem pro kazuistiku — formulaci ptibéhti jednotlivych
obcant prilehlych lokalit, které spadaji pod centralni obec Konstantinovy Lazn¢. Dale je
stanoven cil vyzkumu a jsou definovany vyzkumné otazky navazujici na hlavni cil
vyzkumu, které jsou formulovany na zaklad¢ teoretickych vychodisek. Na zaklade
vyzkumnych otazek jsou urcena tvrzeni, kterd jsou dle vysledkli dotaznikového Setfeni
potvrzena nebo vyvracena. Nasleduje kapitola tykajici se vysledkii dotaznikového
Setfeni a jejich interpretace. Tuto kapitolu tvofi subkapitola vénovand nakupnimu
chovani obyvatel sledované obce, dale jsou soucasti kapitoly diivody nakupu potravin
mimo bydlisté. Dalsi ¢ast této kapitoly se zamétuje na vyhody nakupt v misté bydlisté
amimo n&j. Nasleduje subkapitola zabyvajici se hodnocenim Zzivota na venkové
mistnimi obyvateli. Posledni podkapitolou je vyhodnoceni stanovenych tvrzeni na
zaklad¢ vysledki dotaznikového Setfeni. Posledni kapitola prace je veénovana

rozhovortim s obyvateli prilehlych lokalit pod spravou Konstantinovych Lazni.



1 Nakupni chovani

V této kapitole jsou objasnény pojmy nakupni, spotiebni a kupni chovani s vyuzitim

nazorl vybranych autort jako vychodisko pro dalsi text prace.

1.1 Spotrebni, kupni a nakupni chovani
V prvni fad¢ je nezbytné definovat obecny pojem — spotiebni chovani.

Podle Koudelky (2018) se pod pojmem spotfebni chovani rozumi to, jak lidé
spotfebovavaji, uzivaji produkty a vyrobky. Uvadi, ze v SirSim obsahovém ramci je
spotfebni chovani takové chovéni lidi, které se tyka ziskdvani, uzivani a odkladani

spotiebnich produkti.

Kotler a Keller (2013) uvadéji podobnou formulaci tohoto pojmu. Spotiebni chovani
zahrnuje to, jak jednotlivci, skupiny a organizace vybiraji, kupuji, pouzivaji a vyfazuji

zbozi, sluzby, myslenky nebo zazitky uspokojujici jejich potieby a pfani.

Existuji 1 dal$i obdobné vyrazy, které Koudelka (2018) vysvétluje. Prvnim je termin
kupni chovani, jenz se obsahové tykd predevSim pribéhu konkrétniho kupniho
rozhodnuti a jeho vysledku. Zminuje, Ze zachycuje jiz specific¢téjsi ¢ast spotiebniho
chovani. Odrazi takzvany kupni rozhodovaci proces spotiebitele a je v tomto smyslu
podmnozinou spotifebniho chovani. Druhym, pro tuto praci potiebnym pojmem je
nakupni chovani, které Koudelka (2018) definuje jako chovani spotiebitelll jiz pfii
vlastnim nékupu a pfedstavuje jednu fazi kupniho rozhodovaciho procesu, oznacovanou

jako nakup. Kupni rozhodovaci proces popisuje nasledujici podkapitola.

Nésledujici obrazek grafickym zplsobem znazoriuje vztahy mezi spotiebnim, kupnim
a nakupnim chovanim. Z diagramu je ziejmé, Ze spotiebni chovani je Sir§i pojem
zahrnujici kupni a nadkupni chovéani. Kupni chovani je specifickou c¢asti spotfebniho
chovéni, je to reakce na identifikovanou potfebu nebo touhu. Nakupni chovéni je
soucasti kupniho chovani, tykd se konkrétniho ndkupu a zahrnuje vybér konkrétniho

produktu nebo sluzby.



Obr. 1: Model vztahii spotfebniho, kupniho a nakupniho chovani

SPOTREBNI
CHOVANI

Kupni
chovani

Nakupni
chovani

Zdroj: Koudelka (2018), vlastni zpracovani

Kotler a Keller (2013) zminuji, Ze kupni chovani je ovlivilovano kulturnimi,
kulturni. O nakupu neboli ndkupnim procesu, jak ho nazyvaji, uvadi, Ze nadkup zacina

dlouho pted samotnou koupi a jeho disledky se projevuji jesté dlouho poté.

QuestionPro (2023) nakupni chovani popisuje jako fadu akci a interakci, které
spotiebitel provadi pied, béhem a po obchodni transakci, ¢imz se shoduje s tvrzenim
Kotlera a Kellera, ktefi, jak je vySe uvedeno, tvrdi, Ze ndkupni proces zacind dlouho
pied samotnou koupi a jeho dasledky se projevuji jesté dlouho poté. QuestionPro (2023)

také definuje Ctyfi zajimavé druhy nadkupniho chovani, tzv.:

- rozsifené rozhodovani,
- omezené rozhodovani,
- obvyklé nakupni chovani,

- nakupni chovani hledajici rozmanitost.



Vysekalova a kol. (2011) ptridavaji dalsi pohled, spiSe psychologicky, na problematiku
tohoto tématu. Zminuji, Ze na pribeh ndkupniho chovani ma vliv osobnost ¢lovéka, jeho
postoje, nazory, znalosti, motivacni struktura, socialni role a obecné jeho osobnostni

vlastnosti. Na obrazku ¢islo 2 je graficky zpracovan model nakupniho chovani.

Obr. 2: Model nédkupniho chovani

Zakladni model nakugniho chovani
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Zdroj: Vysekalové a kol. (2011), vlastni zpracovani

Z vyse uvedeného obrazku vyplyva, Zze se jedna pouze o obecny model nakupniho
chovani, ktery se tykéd kazdého zdkaznika vstupujiciho do prodejny s cilem zakoupit si
néjaké zbozi. Urcity, konkrétni model ndkupniho chovéni ur€it nelze, nebot’ kazdy
zakaznik je vyjimecny, nakupuje a chova se jinym zptisobem nez druhy zakaznik.

Jak z textu vySe vyplyva, zminovani autofi maji na ndkupni chovani odlisSné nazory. Na
¢em se ale tito autofi shoduji je obecny vyraz nadfazeny nakupnimu chovani — spotiebni

chovani. Tento termin je k nalezeni témét v kazdé knize k tomuto tématu.
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1.2 Kupni rozhodovaci proces

S kupnim i nakupnim chovanim souvisi prubéh konkrétniho kupniho rozhodnuti
zakaznika. Kupni chovani odrézi kupni rozhodovaci proces spotiebitele a nakupni

chovani predstavuje jednu z fazi tohoto procesu.

Vysekalova a kol. (2011) rozd¢€luji proces kupniho rozhodovani do péti etap, které Ize

vidét na obrazku ¢islo 3.

Prvni fazi je poznani problému. Vysekalova a kol. (2011) tuto etapu popisuji jako
uvédomeéni si potreby, kterd mé byt ndkupem uspokojena. Dle nich mize jit o potieby
hmotné ¢i nehmotné, nebo z Casového hlediska aktualni nebo budouci, vétSinou se tak

kazdy snazi uspokojit nejdiive potieby, jez pocit'uje jako naléhavé.

Druhou fazi, jak z obrazku vyplyva, je hledani informaci. Vysekalova a kol. (2011)
k této fazi uvadi, Ze k rozhodnuti je potfeba urcitd mira informaci, protoze jejich
nedostatek zvysuje pocit rizika a jejich pfebytek muze vést k dezorientaci. Dilezita je
forma, jakou se k ndm informace dostavaji, a to jak ze zdroji osobnich, tak sd¢lovacich

prostredki.

Kotler a Keller (2013) Vysekalovou a kol. dopliuji tim, Ze hlavni zdroje informaci, na

které se spotiebitel bude spoléhat, 1ze rozdélit do ¢tyt skupin:

- osobni: rodina, ptatelé, soused¢, znami;
- komer¢ni: reklama, webové stranky, obchodni zastupci, dealefi, baleni;
- vefejné: masove sdélovaci prostfedky, organizace na ochranu spotiebitele;

- zkuSenostni: zachdzeni s vyrobkem, jeho prohliZzeni a uzivani.

Zhodnoceni alternativ Vysekalova a kol. (2011) popisuji jako porovnavani informaci
a vybér nejvhodnéjsiho feseni.

Rozhodnuti o nédkupu nasleduje po vybéru produktu. Dle Vysekalové a kol. (2011) to
znamena, ze je potiebné se rozhodnout, kdy ndkup vybraného produktu uskutecnit.
Avsak uvadéji, Ze toto tvrzeni neplati pro impulsivni ndkupy. Kotler a Keller (2013)
opét doplituji, Zze spotiebitel pro realizaci svého ndkupniho imyslu muaze dojit k péti

dil¢im rozhodnutim:

- 0 znacce,
- o prodejci,
- 0 mnozstvi,
11



- o nacasovani

- ao platebni metod¢.

Posledni fazi je vyhodnoceni nakupu, které vyjadiuje spokojenost zdkaznika s nakupem.

Kotler s Kellerem (2013) tuto fazi nazyvaji ponakupni chovani. Zmifuji, ze po nakupu

muze zékaznik pocitovat nesoulad pramenici ze zjisténi jistych nedokonalych vlastnosti

koupeného zbozi nebo zaslechnuti ptiznivych zprav o jinych znackach. Dle nich bude

zaroven pozorngjsi k informacim, které podpofti spravnost jeho volby.

Obr. 3: Kupni rozhodovaci proces

Poznani
preblému

»

Hledani
informaci

»

Zhodnoceni
alternativ

Rozhodnuti
o nakupu

Vyhodnoceni
nakupu

Zdroj: Vysekalové a kol. (2011), vlastni zpracovani

Lze se setkat s odliSnym pojmenovanim vyse zminénych péti fazi, avSak obsahové jsou

tyto etapy témer totozné.
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2 Maloobchod a formy maloobchodu

Obchod (v institucionalnim pojeti) podle Cimlera a kol. (2007) ptedstavuje subjekty
zabyvajici se prevazné obchodni ¢innosti spocivajici v nakupovani zbozi za ucelem

dalsiho prodeje bez jeho podstatnéjsi zmeény.

Jaderna a Volfova (2021) dopliuji tuto problematiku vyrazem retail, ktery v ¢eském
obchodnim prosttedi rychle zdomacnél. Dle nich se tento termin uziva jako ekvivalent
maloobchodu, tedy prodeje v malém. Zakaznikem je tak ptevazné nepodnikatelsky
subjekt, ktery nakupuje zbozi u obchodnika za ucelem své vlastni spotieby nebo

spotieby svych blizkych.

Maloobchod vyuziva fadu druhii prodejnich jednotek liSicich se velikosti prodejni
plochy, ale i napiiklad mnozstvim proddvanych sortimentnich polozek, skladbou
potravinatského a nepotravinarského zbozi v prodejné, cenovou urovni, nabizenymi

doplikovymi sluzbami, formou obsluhy ¢i umisténim.

Dle Cimlera a kol. (2007) se za hlavni typy (druhy) maloobchodnich jednotek

vSeobecné povazuji:

specializované a uzce specializované prodejny,
- smiSené prodejny,

- samoobsluzné prodejny potravin,

- supermarkety,

- diskontni prodejny,

- hypermarkety,

- specializované (odborné) velkoprodejny,

- obchodni domy,

specializované obchodni domy.

Z vySe uvedeného ¢lenéni budou pro ucely této odborné prace uvaZzovany a popsany
pouze prodejni jednotky zminéné v praktické casti, kterymi jsou: smiSené prodejny,
supermarkety, diskontni prodejny a hypermarkety.

SmiSené prodejny jsou podle Cimlera a kol. (2007) lokalizovany pfedevsim na venkové

a v okrajovych castech mést. Dle nich jejich sortiment zahrnuje jak potraviny, tak

1 nepotravinaiské zbozi v omezeném rozsahu. Sortiment je Siroky, ale mélky, jde
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vesm&s o zbozi denni a velmi Casté poptavky. Zminuji, Ze mald frekvence poptavky
dana charakterem osidleni se odrdzi ve vyssSich ndkladech a tim i cendch prodavaného
zboZzi.

Dle Cimlera a kol. (2007) jsou supermarkety velkoplosné plnosortimentni
samoobsluzné prodejny potravin, které nabizeji vedle potravinaiského sortimentu i dalsi
rychloobratkové zbozi (drogerie, kosmetika, kancelafsky sortiment, drobné zbozi).
Zminuji, ze mohou v omezené mife v zavislosti na velikosti prodejni plochy nabizet
inékter¢ dalsi druhy nepotravinafského zbozi (kuchyiiské potieby, drobné

elektrospotiebice).

Diskontni prodejnu potravin Cimler a kol. (2007) popisuji jako samoobsluznou
prodejnu, kterd zakaznika upoutdva piedevSim nizkymi cenami. Dle nich se vyznacuje
omezenym rozsahem nabizenych vyrobklli a niz8§i urovni obsluzného standardu
(omezenym poctem persondlu), prezentaci zbozi (zbozi Casto uloZzeno na paletach).
Sortiment nejde prili§ do hloubky. Uvadéji, ze omezena je také nabidka Cerstvého zbozi
(kromé& ovoce a zeleniny). Podle nich, kvili omezeni rozsahu nabidky na mensi pocet
poloZzek s vysokou obratkovosti, vyuziti jednotnych postupli, omezeni sluZeb
a vylouceni pultového prodeje, tvoii predpoklady pro dosazeni velmi ptiznivych cen pro

spotiebitele.

K hypermarketim Cimler a kol. (2007) uvadéji, ze se jedna o samoobsluznou
velkoplo$nou prodejnu, jez nabizi kromé potravinaiského sortimentu i1 Siroky vybér
nepotravinarského zbozi kratkodobé, sttednédobé 1 dlouhodobé spotieby (v zavislosti na
velikosti hypermarketu, kterd se v Ceskych podminkéch pohybuje od 2 500 do cca
15 000 metrt Cctverecnich). Dle nich na prodejni ploSe mensich hypermarketl ptevazuje
potravinaisky sortiment. U vétSich hypermarketi je tomu naopak, pfevladd u nich

plocha pro sortiment nepotravinarsky.
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3 Venkov

V této casti prace je definovan venkov, jeho chéapani nékterymi autory. Jedna
z podkapitol se zabyva perifernim venkovem, resp. vnéjSimi a vnitfnimi periferiemi.
Dale je vysvétlen pojem minuly a soucasny venkov, resp. tradi¢ni a moderni venkov.

Posledni cast této kapitoly se zaméiuje na termin potravinové pouste.

3.1 Vymezeni venkova

Definice a vymezeni venkova poméha 1épe specifikovat, o jaky typ prostedi se jedna

a co zahrnuje. Rada autorti definuje a vymezuje venkov ponékud odlignym pfistupem.

Dle Chromého a kol. (2011) se obecné definice venkova obvykle tykaji:

soudobych spolecenskych, kulturnich a politickych poméri,

- cild ¢i ucelu vymezovani venkova a typech problému, které s venkovskym
prostorem souviseji a které je tieba fesit,

- moznosti pozndni (existence a dostupnost informaci),

- tradice dosavadniho vnimani a chapani venkova.

Divi§ (2005) Chromého dopliiuje tim, Ze v obecné definici venkova by mélo dojit ke
shrnuti vSech atributii venkova. To znamena chapat tento pojem v jeho komplexnosti,
jako krajinu s vesnicemi, obyvatelstvo, charakteristické Cinnosti (zeméed€lstvi, lesnictvi

apod.), zivotni styl, vesnické tradice, atmosféru.

Binek a kol (2009) se zabyvaji otdzkou, zda je vlibec mozné vymezit venkov
jednoznaéné a exaktné, a pokud ano, za jakych podminek a k jakému tcelu. Na zakladé
toho uvadégji, ze pojem venkov je neurcité a do jisté miry abstraktni oznaceni osidlené
kulturni krajiny se specifickymi charakteristikami. Jedna se dle nich o ptfechodovou
Skalu mezi divocinou a méstem. Zminuji, Ze soucasny venkov jiz vykazuje mnohé
znaky mésta a mnoha mésta naopak mohou mit venkovské znaky. Co je venkov, lze tak

vnimat v podstat¢ intuitivn€, na zaklad¢ fady znakl riznorodé povahy.

Naptiklad Kucera a Kuldova (2006) popisuji venkov jako prostor, ve kterém ziji lidé

s typickym Zivotnim stylem a s charakteristickym vnimanim vlastni identity.
Kucera a Kuldova (2006) uvadéji téz toto pojeti venkova:

- venkov jako neméstsky prostor,
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- venkov jako krajina,
- venkov jako prostor pro zemedélstvi,
- venkov jako zivotni styl,

- venkov jako prostor rekreace a odpocinku.

Ve vSech uvedenych aspektech Ize sledovanou obec Konstantinovy Lazné posoudit jako
obec venkovského charakteru. Konstantinovy Lazné jsou venkovskou obci, jsou
vzdaleny od mensich i vétSich mést, jsou obklopeny loukami, lesy, zemédélskou ptidou.
A proto se lze domnivat, Ze na zdklad¢ téchto znakil se jednd o neméstsky prostor.
Konstantinolazeniska krajina je vyhldSend mnozstvim kulturnich, ale predevsim
prirodnich pamatek. Spousta lidi navstévujici tuto obec jeji krajinu a ptirodu hodnoti
pozitivné. Pozitivniho vniméni krajiny a ptirody této oblasti se dostava také od mistnich
obyvatel, coz je potvrzeno z vysledkli dotaznikového Setfeni na strané 53. Jak je vyse
uvedeno Konstantinovy Lazné jsou obklopeny zemédé€lskou ptdou, ktera je mistnimi
zemédelci pravidelné obdélavana. Z vysledki dotazniki na strané 53 vyplyva, Ze
i1 kulturni vyziti v obci je pozitivné hodnoceno. Velkym kulturnim zazitkem byva
cervencovy ,Revival fest”, ktery navstévuji lidé ze Sirokého okoli. Déle je v obci
pofadan tradi€ni vesnicky Masopust nebo stavéni Mgje. Co se tyCe rekreace
a odpoCinku, jednd o malé lazn€ obklopené pifirodou a ridznymi turistickymi
a cyklistickymi trasami ¢i in-line drahou. V obci se také nachazi malé wellness centrum
s bazénem, vifivkami, saunami ¢i fitness centrem. Nejen diky témto charakteristikdm

ziskala obec v roce 2016 cenu Vesnice Plzenského kraje.

Dle Klufové (2015) je zajimavym pfistupem definovani venkova na zaklad¢ krajinného
pokryvu. Dle ni je za venkovskou povazovana obec, jejiz plocha je nejméné z 90 %

pokryta zemé&délskymi, lesnimi nebo pfirodnimi oblastmi.

Podle Perlina (2009) je pii vymezeni venkovského prostoru nutné velmi striktné
odliSovat dva zdkladni typy hodnoceni. Bud’ je mozné hodnotit venkovskd sidla,
resp. venkovské obce, nebo je mozné sledovat vymezeni venkovského prostoru,
venkova. Zatimco pfi vymezeni venkovskych sidel/obci se vymezuji uzemné nespojité
jednotky — zastavéna Gizemi, vymezuje se také spojity prostor, ktery tvoii jak zastavéna

uzemi venkovskych sidel, tak i volna krajina.

Zastavénymi uzemimi jsou jak Konstantinovy Lazni, tak 1 okolni vesnice

administrativné spadajici pod spravu této obce, kterymi jsou Bietislav, Dlouh¢é Hradisté,

16



Nova Ves, Okrouhlé Hradists, Polou¢any, Potin a Sipin. Co se ty¢e druhého piistupu —
chdpani venkova jako spojitého prostoru — jedna se o Konstantinovy Lazné vcetné
okolnich vesnic spadajicich pod jejich spravu, tak i o okolni krajinu obklopujici uzemi

této obce.

Klufova (2015) tuto problematiku shrnuje tak, ze fada odbornikd v posledni dobé
zastdvd nazor, ze jednoznacné vymezeni venkova je velmi obtizné, protoze nelze
vymezit jeden venkov, ale nékolik typli venkovili s riznymi znaky, at’ uz kvantitativnimi
(pocet obyvatel, hustota osidleni), ¢i kvalitativnimi (pfiméstsky venkov, odlehly venkov
apod.). Tvrdi, ze regionalni politika vSak pohlizi na venkov jako na jeden prostor se
stejnymi piedpoklady rozvoje a stejnymi problémy. Rozdilnosti je dle ni zpravidla
mySleno rozliSeni mezi venkovskym a méstskym prostorem, rozdily v socialnim
postaveni, ekonomickém prosttedi ¢i v tradici a historii mést na jedné stran¢ a venkova

na strané druhé.

3.2 Periferni venkov

Zahrnutim subkapitoly periferniho venkova do venkovské problematiky Ize ziskat
pohled na strukturu venkovskych oblasti. Periferni venkovské oblasti maji Casto nizsi

pfistup k zédkladnim sluzbam, infrastruktuie nebo moZnostem zaméstnani.

Bernard a kol. (2018) zminuji termin periferni venkov. Vysvétleni tohoto vyrazu
vychézi z tvrzeni, Ze Cesky venkov zahrnuje rlizna izemi, kterd se od sebe navzijem
vyrazn¢ 1i§i svymi socialnimi a prostorovymi charakteristikami. Vedle oblasti
zazivajicich prudky populaéni a stavebni rozvoj, v nichZ se postupné dle Bernarda a kol.
(2018) prosazuje financné dobie zabezpecena stiedni tfida, existuji rovnéz oblasti, které
populaéné stagnuji nebo obyvatelstvo ztraceji, oblasti postizené rGznymi formami
socidlniho znevyhodnéni, chudé, Spatné dopravné dostupné regiony s chatrajici
infrastrukturou. Uvadéji, Ze tyto zaostavajici regiony se ¢asto oznacuji jako venkovské
periferie. Dle nich se tyto venkovské periferie nachazeji predevsim pfi hranicich Ceské

republiky, nachédzet se vSak mohou 1 uvnitt zemé.

Konstantinovy Lazné patii mezi oblasti zazivajici populacni a stavebni rozvoj, vznikaji

zde stale nové stavebni parcely pro stavbu rodinnych domt.

Déle Bernard a kol. (2018) uvadéji, ze kromé snizovani poctu obyvatel v uzemi ve

velké vzdalenosti od regiondlnich center a k jejich ekonomickému zaostavani, je podoba
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a rozmisténi perifernich uzemi ovlivnéna postsocialistickou a postindustridlni
ekonomickou restrukturalizaci. Dle nich je déale modifikovana novym trendem
st¢thovani obyvatel z mést na venkov, z né¢hoz maji prospéch mnohé venkovské obce.
Zminuji, ze promény maloobchodu, zména charakteru prace a vzdélani, masivni
automobilizace, v nejnoveéjsi dobé rovnéz vSudypiitomnost mobilnich telefonti
a internetu vedly k tomu, Zze fada mést a vesnic ztratila nékteré svoje funkce, a tim

padem i sviij vyznam v regionu.

Zivot na perifernim venkové se milize zdat pro vétSinu zde Zijicich obyvatel v mnoha
ohledech slozitéjsi nez jinde. Na druhou stranu je zde vétSinou klid, lidé se navzajem
vice znaji a pfiroda je na dosah, coz je jako vyhoda ziti na venkové zmiflovano

v rozhovorech s respondenty na stran¢ 55 az 59.

Bernard a kol. (2018) dale uvadéji, ze zivotni podminky na Ceském venkové jsou
nepochybn¢ znacné diferencované. Dle nich mezi mésty a venkovskymi obcemi
neprobiha jasna ¢ara rozd¢€lujici prostor na dva vnitiné stejnorodé typy uzemi. Uvadéji,
Ze na venkové je mozné nalézt rizné lokality, v nichZ se s vétSi ¢i mensi intenzitou
kumuluji rizné formy znevyhodnéni. S urcitym zjednoduSenim konstatuji, Ze se jedna
o mista se zhorSenou dostupnosti k ptilezitostem nejriznéjsiho druhu — s horsi nabidkou
pracovnich mist a obtiznéj$i dostupnosti sluzeb. S tim se poji i niz§i Zivotni Uroven
periferniho venkova, zvySend mira nezaméstnanosti a socialni struktura vychylena

smérem k niz§imu socialnimu statusu.

Podobny ndzor na periferie piipojuji Jetabek a kol. (2023). Uvadégji, ze obecné se ma za
to, Ze periferie se vyznacuji slab§i ekonomickou Urovni, vykazuji depopulacni vyvoj
provazany s neptiznivou strukturou obyvatelstva, jakoZ 1 nedostatecné (infrastrukturni,

intelektudlni) napojeni na centralni oblasti.

Jefabek a kol. (2023) déle zminuji terminy vnitini a vn&j$i periferie. Vnitini periferii
popisuji jako uzemi pii vnéjSich hranicich krajti. Podél krajskych hranic se nachazeji
pasy uzemi, které jsou tvofeny shluky obci. Uvadéji, ze vnitini periferie ovliviiuje
pfedevsim jejich poloha vici tzv. jadrovym regiontim. Ta ma mimo jiné za nasledek, ze
vnitini periferie jsou socidln€¢ i1 ekonomicky znevyhodnénd Uzemi proti zbytku
vnitrozemi. Dle nich jde soucCasné o uzemi, kterd jsou dopravné hiife dostupna,
resp. dostupnost obci lezicich ve vnitinich periferiich do krajskych mést, resp. obci

s rozSifenou plisobnosti 1ze vnimat jako Spatnou. Uvadéji, ze spole¢nou charakteristikou
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je skutecnost, ze obecna vykonnost, uroven rozvoje, dostupnost sluzeb obecného zajmu
a kvalita zZivota populace na téchto tzemich jsou relativné niz8$i nez v sousednich
regionech. Proto tak dochézi k vyznamnému omezeni jejich rozvojového potencialu.
Podle nich je existence vnitfnich periferii dasledkem mnohocetnych a kombinovanych

procest, vlastnosti a jevl evolu¢ni dynamiky.

Vnéjsi periferii Jetabek a kol. (2023) definuji jako ptihrani¢ni regiony lezici pti jeho
statni hranici. Jedna se tak o velmi specifickd uzemi, které jsou v kontaktu se
sousednimi regiony, tvofici pfechodnou, v geopolitickych koncepcich ochrannou zénu
svych jadrovych oblasti. Zminuji, ze rozvoj vnéjSich periferiich ovliviiuji jak vlastni
jadrové regiony, tak i sousedni, v tomto pripad¢ zahrani¢ni regiony. Vné&jsi periferie
jsou casto také nejvzdalen€jSimi regiony od center/jader spolecenského déni, cozZ se
projevuje v jejich regiondlnim rozvoji. Podle nich pfedev§im infrastruktura vykazuje
horsi kvalitu oproti centralnim regiontim.

Co se oblasti Konstantinovy Lazné tyce, znasledujiciho obrazku cislo 4 lze
vypozorovat, Ze se jedna o vnitini periferii. Z polohy obce je patrné, Ze se nachazi pii
vngj$i hranici Plzeniského kraje smérem k sousednimu Karlovarskému kraji. Obec je

taktéz vzdalend od vétSich mést, coz prohlubuje jeji charakter jako vnitini periferie.
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Obr. 4: Konstantinovy Lazné jako vnitini periferie
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3.3 Tradi¢ni a moderni venkov

V této podkapitole je vysvétlen pojem tradi€ni a moderni venkov a dalSi podobna

synonyma, nebot’ Konstantinovy Lazné vykazuji urcité znaky tradi¢niho a moderniho

venkova.

Svobodova (2013) rozliSuje pojmy tradicni a moderni venkov. Pro tradi¢ni venkov je

typické, ze vétSina obyvatel venkovskych obci pracuje v zemédé€lstvi nebo rodinném

hospodaistvi. Dle ni Casto dochéazi k lokalni délbé prace ¢i vzajemné sousedské

vypomoci. Obyvatelé tradi¢niho venkova maji silny vztah k pidé a ke krajiné, péstuji
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zemédelské produkty prevazné pro svoji potiebu nebo chovaji doméci zvirata na dvote

svého staveni.

Svobodova (2013) dale uvadi, ze pro tradi¢ni venkov je také charakteristicka
izolovanost venkovskych komunit, soudrznost, nebot” se vSichni znaji, neexistuje
anonymita. Co se tyCe sluzeb tradicniho venkova je na né, dle ni, kladena nizsi
narocnost na kvalitu, typicka je nizkd intenzita hromadné dopravy. Svobodova (2013)
zminuje 1 neexistenci kanalizace Ci Cisticky odpadnich vod, v piipadé biologického
odpadu je produkce odpadu likvidovana spalovanim ¢i kompostovanim. Dle ni je
znakem tradi¢niho venkova nizka hustota zalidnéni, niz§i intenzita zastavby s vysokym

podilem hospodaiskych staveni — stodoly, chlévy, kolny.

Co se ty€e zvyki a tradic, Svobodova (2013) dale vysvétluje, Ze je neopomenutelna
pravidelnd ned€lni navstéva kostela. Uvadi, ze pro nékteré tradicni vesnice je typické,
Ze maji sva nafe¢i a kroje, ze nejveétSimi autoritami v obcich byvaji farafi, starostové,
1€kati nebo ucitelé, ze zde vznikaji riizné druhy spolki, a Ze by v téchto lokalitich mély
existovat alespoil zakladni sluzby veetné Skol. Dle ni byvéa negativnim jevem spojenym

s tradiénim venkovem chudoba.

Moderni venkov Svobodova (2013) vyznacuje nizkou zaméstnanosti v zeméd¢lstvi
a lesnictvi, péstovani zemédelskych produktii ¢i chov domacich zvitat neni pro moderni
venkov vyznamny, zahrady tak plni pouze funkci rekreac¢ni. Podle ni obyvatelé
¢ast obyvatel tvoii spiSe nové pfistéhovali, starousedlikid ¢i roddkt zde neni pfili$
mnoho. Svobodova (2013) uvadi, Ze dochazi k pfejimani méstského zplisobu Zivota,

naruSeni integrity a omezeni kontakti s ostatnimi obyvateli obce.

Za pozitivni vliv zmény tradi¢niho venkova ve venkov moderni Svobodové (2013)
oznacuje rozvoj dopravy, telekomunikaci, a to hlavné internetu, budovéni kanalizace ¢i
Cisticky odpadnich vod. Pravidelné¢ dochazi ke svozu odpadu. Zminuje vSak, Ze stejné
jako u tradi¢niho venkova byva intenzita hromadné dopravy nizk4, obyvatelé tak musi

vice vyuZivat osobni automobily.

Svobodova (2013) dale uvadi, Ze na modernim venkové jsou k vidéni vilové ctvrté
a moderni novostavby. Tradi¢ni venkovské architektonické prvky tak ustupuji (misto
dvorku terasa, bazény). Dle ni je velkym trendem moderniho venkova vikendové

chalupateni. Co se ty¢e zvyka a tradic, zminuje Svobodova (2013) ustupujici nareci
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a kroje a zanik tradi¢ni hodnoty venkova, autoritou je pouze starosta, aktivita spolki je
omezena. Vyznamnd je, podle ni, snaha o udrzeni zdkladnich sluzeb vcetné skol.
Vysvétluje, Ze moderni venkov neni oznacovan za chudy, protoze dochazi k rozvoji,

a to diky dotacim Ceské republiky nebo Evropské unie.

S vyse uvedenym rozliSenim venkova souvisi modernizace venkova, kterou ctyimi

paralelnimi procesy definuje Woods (2011). Témito ¢tyfmi procesy jsou:

- modernizace zemédélstvi — prechod od existenéniho hospodaieni ke
komer¢nimu s naslednou mechanizaci a industrializaci procesti hospodateni,
aplikaci agrochemikalii, biotechnologii a reorganizaci spojenou se specializaci
zemédelsko-potravinaiského sektoru,

- ekonomicka modernizace — diverzifikace venkovskych ekonomik od zé4vislosti
na tradi¢nich odvétvich smérem k moderné;jSim,

- infrastrukturni modernizace — elektrifikace, telekomunikacni sité, oprava
silni¢nich siti, rozvoj regionalnich letist’ apod.,

- socialni modernizace — podpora tradi¢ni lidové kultury, vzdélani, socialni
emancipace a angaZovanych, odpovédnych a informovanych praktik dobrého

obcanstvi, tedy obcanské spolecnosti.

Ve ¢tvrtém uvedeném procesu se v nékterych faktorech Woods a Svobodova rozchazeji,
nebot’ Svobodova (2013) v textu vySe uvadi, Ze dochazi ke ztraté tradicnich hodnot.
Nafeci a kroje ustupuji, nejsou vyznamné podporovany. Aktivita rtiznych spolkil je
niz8i. Naopak Woods (2011) uvadi, ze znakem socialni modernizace je podpora tradi¢ni
lidové kultury, déale podpora socidlni emancipace a angazovanych, odpovédnych

a informovanych praktik dobrého obcanstvi.

Z vyse uvedeného lze usoudit, Ze Konstantinovy Lazn€ kombinuji projevy tradi¢niho
venkovského Zivota s modernimi prvky Zivota na venkové. Vzhledem k tradi¢nimu
venkovskému charakteru oblasti a obdélavanym polim a lukdm je zfejmé, Ze néktefi
obyvatelé sledované obce stale pracuji v zemédélstvi. V Konstantinovych Lazni stale
dochazi k Casté vzajemné sousedské vypomoci mezi obyvateli obce. Nékteii obyvatelé
péstuji zemedélské produkty nebo chovaji domdci zvifata pro svoji potiebu, coz
dokazuje tvrzeni respondentl v rozhovorech na stran¢ 57, 58 a 59. U nékterych zastaveb
jsou k vidéni hospodaiskd staveni. Lze také s ohledem na polohu obce, resp. oblasti

predpokladat, Ze pro vzdalengjsi dojizdéni obyvatelé obce vyuzivaji vlastni automobily.
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Naopak moderni znaky venkova, které Konstantinovy Ldazné splituji je napiiklad
rekreacni funkce zahrad u nékterych staveb v obci. V Konstantinovych Laznich jsou
k vidéni 1 moderni novostavby. Pravidelné¢ dochazi ke svozu odpadi. Téz maji
Konstantinovy Léazn¢ svou cisticku odpadnich vod. Vidét je i skutecnost, ze dochazi
k rozvoji obce — nové chodniky, vnéjsi rekonstrukce obecnich panelovych domi,
rekonstrukce namésti ¢i pozemnich komunikaci v obci. VSechny tyto aspekty naznacuji,
ze Konstantinovy Lazné se vyvijeji a prizpisobuji se modernim trendim, aniz by

ztratily sviij tradi¢ni venkovsky charakter.

Podobna synonyma tradi¢niho a moderniho venkova Ize nalézt u Klufové (2015), ktera
rozliSuje pojmy minuly a soucasny venkov. Co se tyc¢e minulého venkova, zminuje, ze
pojem venkov a jeho idea ma kotfeny ve starovéku, kde se venkov popisoval jako Gizemi
lezici mimo, okolo opevnénych sidel a mést. Uvadi, Ze v zapadni literatuie byl
venkovsky zivot popisovan jako jednoduchy, nevinny a bezthonny, spojeny s praci
v zemedélstvi a tésnou vazbou na piirodu. Lze ptredpokladat, ze se tyto znaky
v nékterych oblastech zachovaly az dodnes. Na konci 19. stoleti se podle Klufové
(2015) do poptedi dostal vétsi tlak na expanzi do mést. Venkov ztracel své osadniky
a lidé odchézeli do meést, aby unikli pfed chudobou, izolaci a nedostatkem socialni
mobility na venkové. Dle ni hledali lepSi Zivotni podminky a pfilezitosti, které na

venkoveé nenasli.

Soucasny venkov Klufova (2015) popisuje jako komplexni prostor, ktery je vytvareny
odliSnymi a dynamickymi procesy imaginace, reprezentace, materializace
a kontroverze. Venkov se vyznacuje v riznych kontextech a z riznych perspektiv. Dle
ni neexistuje jediny zpusob chapani venkova. Naopak se vyskytuje velké mnoZzstvi

ruznych pojeti venkova.

3.4 Potravinové pousté

Tato subkapitola upozorfiuje na riziko potravinovych pousti, které se vyznacuji
nedostatkem potravin zajiSt'ujicich Zivotni potifeby obyvatelstva v urcitych venkovskych

oblastech.

Potravinové pousté¢ definuje Food Empowerment Project (2023) jako geografické

oblasti, kde je ptistup obyvatel k cenové dostupnym a zdravym potravindm (zejména
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cerstvému ovoci a zelening) omezeny nebo tento pristup vibec neexistuje kvili absenci

obchodt s potravinami v pohodlné dojezdové vzdalenosti.

Vyse zminénou definici tohoto pojmu podrobnéji dopliuje Rogers (2012), jenz uvadi:
,Potravinova poust’ je chudd oblast, kde obyvatel¢é nemaji pfistup ke zdravym
potravindm. Potravinové pousté se mohou vyskytovat ve venkovskych, ale i méstskych
oblastech a jsou spojeny se slozitymi geografickymi a socioekonomickymi faktory,
jakoz 1 se Spatnou stravou a zdravotnimi poruchami, jako je naptiklad obezita.“ Dle
Rogerse (2012) vétsina poznatkli o potravinovych poustich pochazi ze studii ve Velké
Britanii a Spojenych statech. Zminuje, ze ve skutecnosti byl termin potravinova poust’
prvné uzit na pocatku 90. let v zdpadnim Skotsku, kde se pouzival k popisu Spatného

ptistupu obyvatel k vyzivnym potravinam.

Hickman (2007) zminuje Shawa, ktery zacal v roce 2 000 vyzkum, ve kterém od té
doby zkontroloval asi 6 000 kilometrii ¢tverecnich britskych mést jako Birmingham,
Hampshire, Somersetu, Shrewsbury a casti severniho Londyna a Stevenage. Shaw
v kazdé této oblasti navstivil obchody, aby odhalil, zda prodéavaji 10 nebo vice polozek
cerstvych produkti. Zjistil, ze asi 20 % venkovskych oblasti a 25 % méstskych oblasti
jsou "potravinové pouste", kde 1idé musi ujit vice nez 500 metrti, aby se dostali do
obchodu s velkym mnoZstvim potravinovych polozek. Hickman (2007) uvadi, Ze Shaw
vysvétluje, ze potravinové pousté nejvice znevyhodiuji chudé, postizené a staré lidi.
Dale dodava, ze dopady téchto potravinovych pousti jsou velmi Siroké, od konzumace

nezdravé zpracovanych potravin, pies dopad na Zivotni prostfedi pfi cestovani do

vzdalenéjSich mist za ndkupem, az po negativni dopad na mistni zemé&d¢lce.

Podle Food Desert (2019) se potravinové pousté vyskytuji 1 v jinych zemich nez jen ve
Velké Britanii. Zminuje, Ze v mnoha jinych vyspélych zemich — napiiklad v USA,
Kanad¢, Austrélii a na Novém Zélandu se tento problém nazyva "potravinova nejistota".
Jedna se o nejistotu jednotlivee nebo domécnosti, Ze si budou moci dovolit ptistup ke

zdravé a adekvatni stravé v dohledné budoucnosti.

Z vyse uvedeného je ziejmé, ze je tato problematika rozsifena z velké ¢asti v zemich se
specifickymi podminkami — velkou rozlohou, vét§imi vzdalenostmi mezi venkovem

a meéstem, koncentraci obyvatelstva do mést a s tim souvisejici vylidilovani venkova.
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4 Obec Konstantinovy Lazné

Do praktické ¢asti byla vybrana obec Konstantinovy Lazn¢ a ptilehlé sidelni atvary pod

spravou Konstantinovych Lazni.

4.1 Charakteristika obce

Konstantinovy Lazn¢ jsou malé obec na Plzenisku v okrese Tachov. Nachazi se ptiblizné
30 kilometrii od okresniho mésta Tachov a pfiblizn€ 40 kilometrd od krajského mésta
Plzen. Obrazek cislo 5 ukazuje polohu Konstantinovych Lazni v rdmci Plzenského kraje

a podobné na obrazku ¢islo 6 je vidét, kde se obec nachdzi v ramci okresu Tachov.

Obr. 5: Konstantinovy Lazné v Plzenském kraji
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Zdroj: Mapy.cz (2023), vlastni zpracovani
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Obr. 6: Konstantinovy Lazné v okrese Tachov
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Ke Konstantinovym Laznim administrativné nalezi nékolik sidelnich utvart - Bfetislav
vzdalena 1,4 km, Dlouhé Hradist¢ vzdalené 2,8 km, Nova Ves vzdalena 2,3 km,
Okrouhlé Hradisté vzdalené 2,7 km, Poloucany vzdéalené 1,8 km, Potin vzdaleny 4,5 km
a Sipin vzdaleny 7,6 km. Jejich poloha viiéi centralni obci je vidét na obrazku &islo 7.
Vsechny uvedené sidelni utvary nemayji vlastni prodejnu, proto jejich obyvatelé musi za

nakupy dochdzet/dojizdét do blizkych Konstantinovych Lazni nebo jinych obci ¢i mést.

26



Obr. 7: Konstantinovy Lézné a ptilehlé sidelni utvary
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Zdroj: Mapy.cz (2023), vlastni zpracovani

Z udaji Ceského statistického witadu (2023) vyplyva, e pii poslednim séitani lidu
zroku 2021 7zZije v Konstantinovych Laznich a pfilehlych lokalitich celkem 895
obyvatel.

Konstantinovy Lazné (2023) pak konkrétné uvadeji, ze v Bfetislavi zije 30 obyvatel,
v Dlouhém Hradisti 39 obyvatel, v Nové Vsi bydli 51 lidi, v Okrouhlém Hradisti zije
145 obyvatel, v PolouCanech piebyvd pouze 11 obyvatel, v Potiné¢ bydli také
11 obyvatel aposledni vesni¢ku nebo spiSe osadu Sipin neobyva ani jeden staly

obyvatel.

4.2 Nakupni moZnosti v Konstantinovych Laznich

Co se tyCe ndakupnich podminek v této obci, nachazi se zde dvé prodejny

s potravinafskym zbozim kazdodenni potfeby — potraviny BALA a COOP Jednota.
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Potraviny BALA

Majitel prodejny BALA v Konstantinovych Léaznich je vietnamského piavodu.
Provozovna se nachazi v Plzeniské ulici na okraji obce (viz mapa na obr. 10). Oteviraci
doba je denné¢ od 7:00 do 19:00/20:00. Tato prodejna nabizi bézny sortiment
potravinatského 1 nepotravinaiského zbozi kazdodenni potieby nebo pultovy prodej
uzenaiskych vyrobkl. Zakaznici mohou v nabidce nalézt i omezeny sortiment obuvi ¢i

obleceni.

Obr. 8: Prodejna BALA v Konstantinovych Laznich

Zdroj: vlastni archiv autorky, 2023

COOP Jednota

Prodejna COOP Jednota v Konstantinovych Laznich se nachéazi v Lazeiiské ulici pobliz
namésti U Fontany, jeji poloha v rdmci obce je vidét na obr. 10. Otevieno ma od
pondéli do patku v ¢ase 7:00-16:30, v sobotu je otevieno od 7:00 do 10:30. Prodejna
nabizi bézny sortiment potravindiského i nepotravinarského zbozi kazdodenni potieby

a pultovy prodej uzenatskych vyrobki.
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Obr. 9: Prodejna COOP Jednota v Konstantinovych Laznich

Zdroj: vlastni archiv autorky, 2023
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Obr. 10: Poloha prodejen v Konstantinovych Laznich
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4.3 Nakupni moZnosti v okolnich méstech

Obyvatel¢ Konstantinovych Lazni a pfilehlych sidelnich utvari mohou za nakupy
dojizdét, cilené nebo v souvislosti s cestami do prace, resp. Skol, do obci ¢i mést

znazornénych na obrazku 11.
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Obr. 11: Nejblizsi mésta z Konstantinovych Lazni
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Jednim z téchto mést je Stiibro, kde mohou obcané nakoupit naptiklad v diskontnich
prodejnach Lidl nebo Penny Market, v supermarketu Billa nebo ve dvou prodejnach
COOP Tuty. Do Stiibra se obyvatelé Konstantinovych Lazni dopravi automobilem

béhem 21 minut (viz tabulka 1).

Obyvatelim  Konstantinovych  Lazni se k  zajisténi ndkupli  potravin,
resp. rychloobratkového zbozi dale nabizi ndkupni vybavenost mésta Plané. Nakoupit
lze ve vySe zminénych diskontnich prodejnach Lidl a Penny Market, v supermarketu
Tesco nebo COOP Tuty na namésti. Podle 0daji uvedenych v tabulce 1 trva cesta

automobilem do Plané 22 minut.

Dalsi moZnosti, kde 1ze potidit ndkup je okresni mésto Tachov. Nakoupit potravinarsky
sortiment, resp. rychloobratkové zboZzi se d4 napiiklad v diskontnich prodejnach Lidl,
Penny Market a COOP Diskont, v supermarketu Billa, ve dvou prodejnach COOP Tuty
nebo v hypermarketu Tesco. Cesta automobilem do tohoto meésta zabere 34 minut

(viz tab. 1).

Dal8im vétsim a vzdalenéjSim méstem, kam obyvatelé Konstantinovych Lazni mohou
dojizdét za nékupy, jsou Maridnské Lazn¢. Zde mohou vyuzivat k nakuplim obchody
jako hypermarket Kaufland, diskontni prodejny Lidl a Penny Market, hypermarket
Tesco nebo supermarket Billa. Z tabulky 1 vyplyva, Ze ob¢ané sledované obce se do

Marianskych Lazni dopravi za stejnou dobu jako do okresniho mésta, tedy za 34 minut.
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Posledni a nejvétsi mésto pripadajici v ivahu k zajisténi nakupt, je krajské méesto Plzen,
kde obyvatel¢ Konstantinovych Lazni mohou nakoupit ve velkém poctu diskontnich
prodejen (Lidl, Penny Market, Norma), supermarketech (Billa, Albert, Tesco),
v hypermarketech (Globus, Kaufland, Tesco, Albert) a jinych prodejnach s potravinami.
Automobilem se obyvatel¢ Konstantinovych Lazni do Plzn¢ dopravi béhem 40 minut

(viz tab. 1).

Vzdalenost vyse jmenovanych mést od Konstantinovych Lazni znazornuje tabulka cislo

2.

Tab. 1: Doba cesty automobilem z Konstantinovych Lazni

Mésto Doba cesty z Konstantinovych Lazni (v min)
Stiibro 21
Plana 22
Tachov 34
Marianské Lazné 34
Plzen 40

Zdroj: Mapy.cz (2023), vlastni zpracovani

Tab. 2: Vzdalenost mést od Konstantinovych Lazni

Mésto Vzdalenost od Konstantinovych Lazni (v km)
Sttibro 19,3
Plana 19,6
Tachov 32,1
Marianské Lazné 339
Plzen 40,1

Zdroj: Mapy.cz (2023), vlastni zpracovani
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5 Metodika vyzkumu

Pro realizaci vyzkumu bylo vyuzito vyzkumu smiseného — byla pouzita jak metoda
kvantitativni v podob¢ dotaznikového Setieni, tak i metoda kvalitativni v podobé
kazuistického piistupu — interpretace, resp. popisu konkrétnich ptibéhti. Dotaznikové
Setfeni bylo provedeno u mistnich obyvatel sledované obce — Konstantinovych Lazni.
Toto dotaznikové Setfeni bylo pfipraveno na zakladé obdobnych otazek =z
dotaznikového Setfeni podle Ondracka (2023). Kazuisticky ptistup vyplyva z rozhovort
s obyvateli pfilehlych lokalit. Tyto lokality administrativné spadaji pod spravu
Konstantinovych Lézni a nemaji svou prodejnu, tudiz musi tito obyvatelé za nakupy
dojizdét do blizkych Konstantinovych Lazni nebo nemusi pro své ndkupy volit tuto
centralni obec a mohou se pfimo orientovat na jiné obce ¢i mésta. Rozhovory byly
zvoleny jako jedna z metod vyzkumu kvili jejich vyssi vypovidaci schopnosti oproti
dotaznikiim a hlubs$i identifikaci postoji a chovani respondentii. Rozhovory nemaji
piesné stanovenou strukturu a respondenti se tak mohou snaze rozpovidat ohledné dané
problematiky, tim se ziskdvaji kvalitn&j$i informace nez u fizenych rozhovort. Vznika
pak jejich vlastni ptibeh tykajici se problémi spojenych s pofizovanim potravin na

venkove. Interpretaci téchto vyjadieni a ptibéht je naplnén kazuisticky piistup.

Survio (2020) uvadi, Ze kvantitativni vyzkum pracuje s velkym vzorkem respondenti.
Provadi se pomoci dotaznikového Setfeni. Vyskyt problému se snazi kvantifikovat.
Casové neni piili§ naroény oproti kvalitativnimu vyzkumu. Dochazi ke statistickému
zpracovani dat. Naopak kvalitativni vyzkum dle Survio (2020) pracuje s menSim
mnozstvim respondentd. Provadi se pomoci osobnich rozhovorti a zkoumd danou

problematiku vice do hloubky, zpracovani dat probiha nestatistickym zptsobem. Jak je
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Hendl (2005) dopliiuje, ze smiSeny vyzkum je definovan jako obecny piistup, v némz se
michaji kvantitativni a kvalitativni metody, techniky nebo paradigma v ramci jedné
studie. Mic¢ik (2022) ke smiSenému vyzkumu dodava, Ze ho lze provadét s riznym
pofadim vyuZiti metod. Uvadi &tyfi rtizné formy, prvni znich je soucasny design
smiSen¢ho vyzkumu, v némz jsou metody k zodpovézeni vyzkumnych cili pouzity
oddé¢leng, ale soucasné. Dalsi metodou je sekvencni explorativni design, kdy je nejdiive
vyuzita kvalitativni metoda a po ni nésleduje kvantitativni metoda. Tieti moznosti je dle

n¢ho sekvencni explanatorni design, u kterého je nejdfive vyuzita kvantitativni metoda,
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pak nasleduje kvalitativni metoda. Jako posledni metodu uvadi sekvencni vicefazovy
design, ktery je kombinaci metod v rizném pofadi, naptiklad je nejprve vyuzito
kvalitativni metoda, na tu navazuje kvantitativni metoda a po ni nasleduje opét

kvalitativni metoda.

V ramci realizovaného vyzkumu je vyuzita metoda soucasného designu smiSené¢ho

vyzkumu, nebot’ jsou kvantitativni i kvalitativni metoda pouzity oddélené, ale soucasne¢.

5.1 Cil vyzkumu

Dle Micika (2022) musi mit kazdy vyzkumny projekt jasné definovany cil. Proto, aby
bylo jasné, jaké informace je nutné ziskat a také proto, aby bylo mozné posoudit, jestli

byly ziskany spravné informace. Dle ného musi byt cile jasné a co nejvice specifické.

Hlavnim cilem vyzkumu je prostfednictvim dotaznikového Setfeni analyzovat nakupni

podminky a chovéni respondentil v obci Konstantinovy Lazné.

Dilé¢im cilem vyzkumu je provést rozhovory s obyvateli pfilehlych lokalit, které
administrativné spadaji pod Konstantinovy Léazné, a jejichZz soucasti neni Zadna
prodejna potravin. Tyto rozhovory se stanou podkladem pro kazuistiku — formulaci

piibéht tykajicich se ndkupnich podminek a ndkupniho chovani téchto obyvatel.

Vyzkum byl realizovan v prosinci 2023.

5.2 Vyzkumné otazky

Vyzkumné otazky k hlavnimu cili vyzkumu byly formulovany na zakladé teoretickych

vychodisek takto:

- Pokud obyvatelé sledované obce nakupuji zboZi kazdodenni potieby spiSe mimo
Konstantinovy Lazn¢, o jaké mésto ¢i obec se jedna?

- Jaké vyhody vnimaji obyvatel¢é Konstantinovych Lazni pfi pofizovani zbozi
kazdodenni potieby v prodejnach v misté bydliste?

- Jaké vyhody vnimaji obyvatelé Konstantinovych Lazni pfi pofizovani zbozi
kazdodenni potieby v prodejnach mimo misto bydlis§teé?

- Jaka je hlavni (preferovand) prodejna, kde obyvatel¢ Konstantinovych Léazni
nakupuji vétSinu zbozi kazdodenni potieby?

- Jaké aspekty Zivota na venkové obyvatelé Konstantinovych Lazni hodnoti
nejlépe?
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5.3 Stanoveni tvrzeni

Nize uvedend tvrzeni vychazeji zvyzkumnych otdzek uvedenych v predchozi
podkapitole. Vysledky dotaznikového Setfeni by mély ovétit pravdivost/nepravdivost
uvedenych tvrzeni. Tvrzeni €. 2 a 3 vychazeji ze zkuSenosti vyzkumu Ondracka (2023)

a jsou aplikovana na obyvatele Konstantinovych Lazni.
Tvrzeni ¢. 1

Nejvyznamnéj$im mistem nakupu mimo domovskou obec je pro vétSinu obyvatel

Stiibro vzhledem ke své blizkosti a ndkupni vybavenosti.
Tvrzeni €. 2

Dle vysledkt z vyzkumu provedeného Ondrackem (2023) v Chlumu u Tteboné jsou za
nejvyznamnéjsi vyhody prodejen v misté¢ bydlist€¢ povazovany dobrd dosazitelnost
a oteviraci doba.

Obyvatel¢ Konstantinovych Lazni nakupujici prevazné v misté¢ bydlisté¢ povazuji za
nejvyznamnéj$i vyhody prodejen v misté bydlisté pohodlnou a dobrou dosaZitelnost
a jejich oteviraci dobu.

Tvrzeni €. 3

Dle vysledkl z vyzkumu provedeného Ondrackem (2023) v Chlumu u Tieboné jsou za
nejvyznamnéj$i vyhody prodejen mimo bydlisté povazovany ptiznivé ceny a slevy, akce
a vérnostni programy.

Obyvatel¢ Konstantinovych Lazni nakupujici pfevazné mimo bydlisté povazuji za
nejvyznamnéj$i vyhody pofizovani zbozi v prodejnach mimo misto bydlisté slevy, akce
a vérnostni programy a piiznivé ceny.

Tvrzeni €. 4

Hlavni (preferovanou) prodejnou, kde obyvatel¢ Konstantinovych Léazni nakupuji

vétsinu zbozi kazdodenni potieby je diskontni prodejna vzhledem k jejim niz§im cendm.
Tvrzeni ¢. 5

Obyvatel¢ sledované obce nejlépe hodnoti krajinu a ptirodu a téz pocit bezpeci a klidu

v Konstantinovych Laznich.
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6  Vysledky dotaznikového Setieni a jejich interpretace

V této kapitole jsou vyhodnoceny odpovédi respondenti na jednotlivé otazky
v dotazniku. Na nésledujicich stranach jsou uvedeny a popsany grafy vzniklé na zaklade
odpovédi respondentli a vytvotrené v programu MS Excel. Data v grafem jsou vyjadiena

v procentudlnich hodnotach.

Micik (2022) uvadi, ze typickou kvantitativni metodou vyzkumu je dotaznikové Setfeni.
Je zalozeno na distribuci dotaznikli velkému mnozstvi respondentt. Data jsou dle né¢ho

sbirdna s vyrazn¢ niz$imi ¢asovymi i finanénimi néklady. Navic jsou data sebrana

.....

Jak bylo vy$e zminéno dotaznikové Setfeni bylo provedeno u obyvatel Konstantinovych
Lazni. Dotaznik mél papirovou podobu a byl distribuovan osobné mezi obyvatele obce
béhem prosince 2023. Po uplynuti mésice byl proveden sbér vyplnénych dotaznikl od
danych respondentti. Pro vyzkum bylo celkem vyuzito 106 platnych dotazniki, které
byly zpracovany v programu MS Excel. Vysledky jsou prezentovany ve formé grafi. Je
na misté uvést, ze béhem mésice listopadu 2023 byl proveden predvyzkum neboli
pilotdz dotaznikti mezi 10 obyvateli Konstantinovych Léazni, kdy nasledn¢ doslo

k drobnym upravam dotaznikl z hlediska srozumitelnosti n€kterych otazek.

Vzor dotazniku se nachézi v pfiloze A. Dotaznik obsahuje devét uzavienych otazek,
konkrétné polytomické typy otazek, které kombinuji vybérové 1 vyctové prvky, jedna
otazka je skalova, u které respondenti hodnotili jednotlivé polozky Skolnimi znamkami,
tzn. 1 (naprosto spokojen/a) — 5 (naprosto nespokojen/a). Respondenti mohli u této

otazky vybirat i odpovéd’ N — netyka se mne.

6.1 Nakupni chovani obyvatel Konstantinovych Lazni

Na zéklad€é vysledkl dotaznikového Setfeni je v ndsledujici subkapitole popsano

nakupni chovani obyvatel sledované obce.

Nasledujici graf na obrazku ¢islo 12 a zaroveil prvni otazka v dotazniku se tykala mista
nakupu vétSiny potravinaiského zbozi kazdodenni potfeby. Jak je zgrafu patrné
nejvyssi podil respondentii, coz je 26 %, nakupuje potravinaiské zbozi kazdodenni
potieby ve Stiibfe. Timto se prvni tvrzeni potvrdilo, Stfibro ma oproti ostatnim méstim

¢i obcim mimo Konstantinovy Lazné€ nejvyssi podil.

36



Podobny podil je i v piipadé Konstantinovych Lazni, resp. 25 % dotazovanych
nakupuje vétSinu potravin v Konstantinovych Lazni. Na zékladé ptedchozi diskuze
s respondenty muze byt pficinou téchto vysledkii misto zaméstnani jednotlivych
respondentli, nebot’ bylo zjisténo, Ze pokud obyvatel obce v Konstantinovych Laznich
také pracuje, ve veétsing piipadi nakupuje vétSinu zbozi kazdodenni potieby pravée
v domovské obci, naopak pokud za praci dojizdi do jiné obce ¢i mésta nakupuje
pievazné zde (viz graf na obr. 18, kdy se nakup spojeny s cestou do prace ¢i Skoly tyka

38 % respondenti).

21 % respondentl pofizuje své ndkupy ve vzdalenéjSim krajském mésté Plzni, kde si
dotazovani mohou vybrat zvelkého spektra a poctu modernich maloobchodnich
formath, jako jsou diskontni prodejny, supermarkety nebo hypermarkety. 14 %
dotazovanych poftizuje zbozi kazdodenni potieby v Plané. V jiné obci ¢i mésté nakupuje
8 % respondentli. Nejméné obcanti obce konkrétné 2 % nakupuji potraviny v Tachové,
5 % dotazovanych nakupuje v Marianskych Laznich. V ptipadé cilenych cest za nakupy
muze byt pficinou vétsi vzdalenost téchto dvou mést od Konstantinovych Léazni, a proto
se obcanlim vyplati cestovat za ndkupy rovnou do Plzn¢, at’ uz kvili lep§im dopravnim
podminkdm — pohodlné cest¢ automobilem nebo frekvenci hromadné dopravy, ¢i

vétsSimu vybéru maloobchodnich formath zminovanych vyse.

Obr. 12: Misto nakupu vétSiny potravin obyvateli Konstantinovych Lazni
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024
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Dalsi otazka se tykala hlavni (preferované) prodejny pro ndkup vétSiny zbozi
kazdodenni potfeby. Odpovédi na tuto otazku jsou k vidéni v grafu na obrazku cislo 13.
Nejvice respondentli konkrétné 38 % zvolilo jako svou preferovanou prodejnu diskontni
prodejnu, timto vysledkem se ¢tvrté tvrzeni potvrdilo. Dlivodem této volby mize byt
skuteCnost, ze jsou diskontni prodejny z ostatnich nabizenych moznosti nejlevné;jsi
variantou. Vysledek koresponduje s volbou mista nakupu v prvni otdzce dotazniku, kde
nejvice respondentl uvedlo jako misto nejcastéjSich nakupit mimo Konstantinovy Lazné
Stiibro, kde se nachazi diskontni prodejny Lidl a Penny Market a supermarket Billa,
ktery byl otevien teprve nedavno, takze si nejspis jest¢ neziskal své stalé zakazniky,

a proto vétsina nakupujicich preferuje predevsim Lidl a Penny Market.

Malou samoobsluhu jako hlavni (preferované) misto pro potizeni ndkupt uvedlo 31 %
dotazovanych. Lze pfedpokladat, ze se jednd o obyvatele pievdzné nakupujici
v Konstantinovych Laznich. V obci se totiz nachazeji pouze malé samoobsluhy.
Nejméné jsou v odpovédich uvedeny jako hlavni misto pro nakup potravin s 16 %

supermarkety a s 15 % hypermarkety.

Obr. 13: Hlavni (preferovand) prodejna pro nédkup potravin

® mala samoobsluha
16% = diskontni prodejna
= supermarket

hypermarket

38%

Zdroj: vlastni Setieni, 2024

Déle byly Setfeny polozky, které respondenti nakupujici pfevazné¢ v Konstantinovych
Laznich nakupuji v mist¢ svého bydlisté. Graf na obrazku cislo 14 zobrazuje, zZe
prevazuje pecivo, které koupi témét polovina respondentt (41 %). Lze predpokladat, ze
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je tato skutecnost déna tim, Ze pecivo patii mezi zékladni potraviny, jejichz spotfeba
probihad na téméf denni bazi. Toto tvrzeni potvrzuje Pekarek (2021), ktery zjistil, ze
druhy nejvétsi vydaj, ktery rodiny utréceji za potraviny, je praveé za pekarenské vyrobky
a obiloviny. Hlavni polozky tvoii pfedevsim chléb a pec¢ivo. IDNES.cz (2023) doplnuje,
ze lidé kupuji spise zékladni pecivo, jako je klasicky chléb, rohliky a housky, méné
kupuji ostatni druhy peciva. Toto tvrzeni miize byt diivodem, pro¢ respondenti kupuji
pecivo prave v Konstantinovych Laznich, nebot’ zde naleznou zékladni druhy peciva,
anavic vyhlaSené pecCivo od mistniho pekafe, kter¢ je kdostani pouze

v Konstantinovych Laznich a v blizkém okoli.

Co se tyCe zbyvajicich polozek, je jejich podil velmi podobny. Nejvyssi zastoupeni
ztéchto zbyvajicich polozek zaujimaji uzeniny (13 %). 10 % respondentl
v Konstantinovych Laznich kupuje zeleninu a ovoce nebo mlécné vyrobky. Pouze 8 %
respondentli v Konstantinovych Laznich nakupuje vSechno zbozi. Témito zékazniky
mohou byt naptiklad starS$i obcané, ktefi si pro svou omezenou mobilitu ¢i jiné
zdravotni komplikace nemohou nakoupit mimo domovskou obec. Nejnizsi zastoupeni
z nabizenych odpovédi ma jiné zbozi (3 %) a napoje (5 %). Respondentl, kteti

v Konstantinovych Laznich nenakupujici nic a v§e potizuji mimo svou obec je 11 %.

Obr. 14: Nejcastéjsi polozky ndkupu v misté bydlisté

nic, vée nakupuji mimo bydlist¢ || N ENRNNENGI 11%
zeleninaaovoce |G 10%
jiné zbozi [ 3%
uzeniny [N 13%
napoje 5%
pecivo 41%
mlécné vyrobky 10%

viechno zbo?i | IEINNGNGGNGN 3%

Zdroj: vlastni Setieni, 2024
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Co se tyCe frekvence ndkupu potravin, z grafu na obr. 15 vyplyvé, ze polovina
respondentt (50 %) nakupuje zbozi nékolikrat v tydnu, ale ne denné. Denné potraviny
nakupuje 28 % respondentd. Jednou tydné potravinarské zbozi nakupuje 18 %
dotazujicich a pouha 4 % respondentt nakupuji potraviny méné ¢asto nez jednou tydné.
Kurzy.cz (2022) uvadégji, ze tuzemsti spotiebitelé miii za nakupy v priméru méné casto
nez diive. A téz se v poslednich letech zkracuje i samotnéd doba nakupu.

Z vysledkil je patrné, Ze respondenti nenakupuji potraviny denné, ale jen nékolikrat

méng¢ Casto nez jednou tydné. Tato skutecnost v§ak mize byt ddna ndkupem zékladnich

druhii potravin jako je naptiklad pecivo.

Obr. 15: Frekvence nakupu potravin

4%

50%

m kazdy den = nékolikradt v tydnu, ale ne denné = jednou tydné méné casto

Zdroj: vlastni Setieni, 2024

Na problematiku zptsobu dopravy do vySe uvedenych hlavnich (preferovanych)
prodejen se zamé&iuje graf na obr. 16. Z tohoto grafu je patrné, Zze vice jak polovina
respondentii (71 %) se do preferované prodejny dostava automobilem. Ze mé automobil
vétSinovy podil zptisobu dopravy do preferované prodejny muze byt dano tim, ze
automobil je na venkov€ nezbytnou soucasti témét kazdé rodiny. Je to nejpohodIné;jsi

a nejrychlejsi zptsob dopravy.
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Dalsi odpovédi jsou témér shodné. 13 % respondentll nakupuje pésky. Pésky budou
chodit nakupovat prevazné ti respondenti, ktefi uvedli, ze nakupuji vétSinu zbozi
kazdodenni potifeby v Konstantinovych Léaznich. Dale 8 % respondentli vyuZiva
autobus, kterym se ob¢ané bez vétSich problémit mohou dopravit napiiklad do Stiibra.
6 % respondentl uvedlo vlak, kterym se obyvatelé¢ Konstantinovych Lazni bez vétSich
komplikaci a pfimym spojenim dopravi do Plzné. Pouhd 2 % dotazovanych do

preferované prodejny dojizdi na kole.

Obr. 16: Zplsob dopravy do hlavni prodejny

= automobilem
2%

= motocyklem
6% V = vlakem
na kole

= autobusem

m pésky

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Se samotnou dopravou také souvisi doba dopravy do hlavni (preferovan¢) prodejny. Jak
respondenti hodnotili dobu dopravy je vidét v grafu na obrazku 17. 35 % respondentim
trvad cesta do preferované prodejny 21-30 minut. Tyto vysledky mohou byt dany
skutecnosti, Ze cesta do Stiibra trva ptiblizné vyse uvedenou dobu a toto mésto bylo dle
prvni otazky vybirano jako nejcastéj$i misto, kde respondenti nakupuji vétSinu zbozi

kazdodenni potieby.

29 % dotazovanym zabere cesta méné¢ jak 15 minut, zde se jedna o respondenty, kteti
nakupuji vétSinu zbozi kazdodenni potifeby v Konstantinovych Léaznich. Déle nez

30 minut se do prodejny dopravuje 24 % respondentl, zde by se mohlo jednat
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zabere doprava do preferované prodejny 16—20 minut.

Obr. 17: Doba cesty do hlavni prodejny

m do 15 minut = 16-20 minut = 21-30 minut déle nez 30 minut
Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

6.2 Diivody nakupu potravin mimo bydlisté

Jedna polozka v dotazniku se tykala divodu, pro¢ dotazujici nenakupuji potravinarské
zbozi kazdodenni potieby v misté bydlisté. Odpovédi jsou k vidéni v grafu na obrazku
18. 60 % respondentll nakupuje mimo bydlisté cilen¢ z diivodii uvedenych v grafu na
nasledujicim obrazku 19. Z tohoto vysledku vyplyva, Ze obyvatelé obce nejsou prilis
spokojeni s ndkupnimi podminkami vobci. 38 % respondenti nékup spojuje
s kazdodennim dojizdénim do prace nebo Skoly. Dojizdéni za praci bylo zminéno
u grafu na obrazku ¢islo 12, zvysledkil Ize predpokladat, Zze velka Cast obyvatel
Konstantinovych Lazni je zaméstnana pravé ve Stiibie. Pouha 2 % dotazovanych maji

jiny diivod pro nakup potravin mimo misto bydlisté.
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Obr. 18: Dvody nakupu potravin mimo bydlisté (v jiné obci ¢i méste)
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m nakup spojuji s kazdodennim dojizdénim do prace (Skoly) = cilené z nasledujicich diivodd = jiny ddvod

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Konkrétni divody, které vedou obyvatele Konstantinovych Lazni nakupovat mimo svou
domovskou obec jsou znazornény v grafu na obrazku 19. Nejéastéjsim diivodem (31 %)
je omezeny sortiment v misté bydlisté, coz miize byt dano rozlohou a maloobchodnim

formatem jednotlivych prodejen v Konstantinovych Laznich.

Diivod vysokych cen v misté bydlisté¢ uvedlo 27 % dotazovanych. Dle Cimlera a kol.
(2007) jsou vysoké ceny zbozi jednim ze znakd prodejen na venkové. Vysoké ceny

zpusobuji vysoké naklady a mala frekvence poptavky dané charakterem osidleni.

Pro 13 % respondentli je hlavnim divodem pro¢ nenakupuji v misté¢ bydlisté
nedivéryhodnost prodejny v misté bydlisté. 12 % dotazovanych uvedlo jako divod
chybgjici slevy, akce a vérnostni programy. 11 % respondentl povazuje kvalitu zbozi

v misté bydlisté za Spatnou.

Nejméné zastoupenym ditvodem (6 %) byla nevhodnd oteviraci doba. Lze predpokladat,
ze tento divod je nejméné zastoupen, protoze prodejna Bala je oteviena denné od 7:00
do 19:00 mimo sezénu a do 20:00 v sezén€. Prodejna COOP ma otevieno ve vSedni dny

od 7:00 do 16:30, v sobotu je otevieno od 7:00 do 10:30.
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Obr. 19: Dlvody cilenych cest za nakupy potravin mimo bydlisté
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

6.3 Vyhody nakupti v misté bydli§té a mimo néj

V dotaznicich byli respondenti nakupujici pfevdzn€ v misté bydlist¢ dotazovani na
vyhody takovych ndkupt. Vysledky tohoto dotazovani ukazuje graf na obr. 20. Nejvice
respondenti (39 %) povazuje za nejvyznamnéj$i vyhodu pohodlnou a dobrou
dosazitelnost prodejny (prodejen) v domovské obci. Zde mize byt divodem vybéru této
odpovédi rozmisténi prodejen v rdmci Konstantinovych Léazni, které se nachdzeji na
opacnych koncich obce (viz obr. 10). Dale mize byt diivodem skute¢nost, Ze si lidé vice
vazi svého volného Casu, a proto nakupuji radéji v misté bydliste. Jak uvadi Kurzy.cz
(2022) lidé se snazi zkracovat dobu samotného nakupu. Zejména mladsi a stfedni
generace, podle tohoto zdroje, rada vyuziva svlij ¢as co nejefektivnéji a nakupovani

vénuje jen jeho nezbytné minimum.

Jako druha nejlépe hodnocend vyhoda s Cetnosti 28 % je oteviraci doba. Z vySe téchto
podilt je patrné, ze se druhé tvrzeni potvrdilo.

Cetnost zbyvajicich vyhod je téméf totozna. 8 % dotazovanych spatfuje vyhodu
v pfijemném prostiedi prodejny a ve slevach, akcich a vérnostnich programech. 6 %

44

31%

40


https://www.kurzy.cz/prispevky-davky/zivotni-minimum/

respondentli vidi vyhodu v nakupovani v misté¢ bydlisté v ptiznivych cenach. 5 %
dotazovanych uvedlo jako hlavni vyhodu nédkupu v misté bydlisté kvalitni a Cerstvé
zbozi a Sirokou nabidku sortimentu. Nejsou tedy ke kvalité a Cerstvosti €1 §if1 nabidky

tak kritiCti, resp. narocni.

Obr. 20: Hlavni vyhody nakupti v prodejnach v misté bydlisté

prijemné prostredi
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prodejny
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programy
oteviracidobe [

priznivé ceny 6%
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zbozi

Sirokd nabidka
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5%

pohodlIna a dobra
. e 30%
dosazitelnost

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Vyzkum odhalil 1 ndzor respondentti na nakup zbozi kazdodenni potfeby mimo misto
bydlisté. Odpovédi jsou kvidéni na grafu na ndasledujicim obrazku. Nejvice
dotazovanych (22 %) spatiuje nejvetsi vyhodu v Siroké nabidce sortimentu, kterou
v mistnich prodejnach zfejmé nenaleznou (viz piedchozich 5 % spokojenych s nabidkou

v mistnich prodejnach). Pfiznivé ceny za vyhodu povazuje 19 % respondenttl.

17 % dotazovanych uvedlo slevy, akce a vérnostni programy. Tento vysledek lze
podpofit prizkumem Novinek.cz (2023), ze vice nez polovina ¢eskych domacnosti ¢eka
s ndkupy potravin na slevové akce. Na zdklad¢ odpovédi vySe lze tieti tvrzeni potvrdit,
nebot’ obé¢ vyhody (ptfiznivé ceny a slevy, akce a vérnostni programy) patii mezi

nejcastéji oznacované.
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15 % dotazovanych povazuje za vyhodu nakupti v prodejndch mimo Konstantinovy
Lazné nabidku kvalitniho a cerstvého zbozi. 10 % respondentl uvedlo piijemné
prostiedi prodejen a oteviraci dobu. Podle pfedpokladl je povazovéna pohodlnd a dobra

dosazitelnost za vyhodu nejmensim podilem respondentt (7 %).

Obr. 21: Hlavni vyhody nédkupt v prodejndch mimo bydlisté
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

6.4 Hodnoceni zivota na venkové

Hodnoceni aspektll Zivota na venkové respondenty je patrné z grafti na nasledujicich

dvou obrazcich.

Nékupni moznosti v Konstantinovych Laznich, jsou vokoli do 10 kilometri od
sledované obce velmi omezené. Nakupy lze potidit pouze ve vecerkach. Vétsi obchody
se nachazeji vice nez 19 kilometri od obce. Nejvice respondenti (43 %) je s timto
aspektem zivota na venkové spiSe nespokojeno, tedy znamka 4. 24 % respondentil neni
ani spokojeno, ale ani nespokojeno (zndmka 3). Naprosto nespokojeno (znamka 5) je
17 % dotazovanych. Znamku 2, tedy ze je respondent spiSe spokojen, volilo 10 %
dotazovanych. 6 % respondentll je stimto aspektem zivota na venkové naprosto

spokojeno (znamka 1). Zadny dotazovany nezvolil odpovéd’ N (netyka se mne).
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Druhym hlediskem zivota na venkové je kulturni vyziti v obci. Nejvice respondentti
(32 %) hodnotilo zndmkou 3, tedy Ze nejsou ani spokojeni, ale ani nespokojeni. Dalsi
nejCastéji zastoupend znamka u tohoto aspektu je 2, kterou zvolilo 27 % spisSe
spokojenych respondentil. 26 % respondentl uvedlo, Ze jsou s timto hlediskem naprosto
spokojeni. 11 % respondentti hodnotilo zndmkou 4, tedy Ze jsou spiSe nespokojeni
s timto aspektem, ale naprosto nespokojen (zndmka 5) neni zadny respondent. 3 %
respondentll se tento aspekt zZivota na venkové netyka. Celkové ztohoto hodnoceni

vyplyva, Ze mistnim obyvatelim tento kulturni Zivot v obci spiSe postacuje.

Existenci mateiské Skoly v Konstantinovych Laznich vice nez polovina respondentt
(52 %) hodnoti znamkou 1, jsou tedy naprosto spokojeni s jeji existenci. Spise
spokojeno (znamka 2) je 13 % dotazovanych. 5 % respondentl nejsou ani spokojeni, ale
ani nespokojeni (zndmka 3). Pouhé 1 % dotazovanych mistni matetskou Skolu
ohodnotilo znamkou 4, respondenti jsou s existenci této sluzby spiSe nespokojeni
a stejné procento dotazovanych je s jeji existenci naprosto nespokojeno, tedy znamka 5.
28 % dotazovanych se tento aspekt Zivota na venkové netykd (odpovéd N).
Z hodnoceni vyplyva, ze je matefskd Skola v Konstantinovych Laznich chépana jako

nedilna soucast prostiedi obce.

Co se tyce vefejné dopravy v Konstantinovych Laznich zastdvaji respondenti odlisSné
nazory. Cetnost téchto znamek neni piili§ rozdilna. 23 % respondenti hodnoti
dostupnost této sluzby znamkou 3, tedy Ze nejsou ani spokojeni, ani nespokojeni. Spise
nespokojeno (zndmka 4) je 17 % respondentl. SpiSe spokojeno (zndmka 2) je 16 %
dotazovanych. 13 % respondentli je s dostupnosti této sluzby naprosto spokojeno
(znédmka 1). Pouhych 5 % dotazovanych je naprosto nespokojeno, tedy nejhorsi zndmka
5. 26 % respondentil se tento aspekt zivota na venkové netyka (odpovéd N), ziejmé

necestuji vefejnou hromadnou dopravou.

Nepostradatelnym  aspektem Zivota na venkové je dosazitelnost 1ékafte.
V Konstantinovych Laznich se nevyskytuje Zadny Iékaf. Nejblizsi, ktery se nachazi
v blizkosti této obce je prakticky a détsky lékatr v nedalekych Bezdruzicich, které jsou
potizi museji obyvatelé vyrazit do Stiibra, Plané ¢i Tachova. Nejbliz§i pohotovostni
pracovisté se nachéazi v Plzni nebo v Marianskych Laznich. Co se ty¢e hodnoceni tohoto
aspektu zivota na venkové€, nejvice dotazovanych (39 %) hodnoti zndmkou 3, tedy Ze
nejsou ani spokojeni, ale ani nespokojeni s dosazitelnosti lékafe. SpiSe spokojeno
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(znamka 2) je 25 % respondenti. Naopak spiSe nespokojeno (znamka 4) je 20 %
dotazovanych. 11 % respondenti hodnoti tento aspekt znamkou 1, tedy jsou naprosto
spokojeni s dostupnosti lékafe. Znamku 5, tedy naprosto nespokojen/a, volilo 5 %

respondentl a 1 % dotazovanych se tato sluzba z n¢jakého divodu netyka (odpoveéd’ N).

Dostupnost posty v obci nejvice respondentil (49 %) hodnoti zndmkou 1, jsou tedy
s timto hlediskem Zivota na venkové naprosto spokojeni. Ani spokojeno, ani
nespokojeno (znamka 3) je 18 % dotazovanych. 17 % respondentt je spiSe spokojeno
(znamka 2) s dostupnosti této sluzby. Naopak spiSe nespokojeno (znamka 4) je 14 %
respondentti. Pouhé 1 % je s dostupnosti posty naprosto nespokojeno (znamka 5). A téz
1 % dotazovanych se tato sluzba netyka (odpovéd’ N). Z hodnoceni vyse vyplyva, ze je
tato sluzba vyborn€ dosazitelna. Divodem muze byt jak jeji umisténi v rdmci obce, tak

jeji oteviraci doba.

Co se tykd krajiny a pfirody v Konstantinovych Laznich, méa nejvyssi zastoupeni
znamka 1, je tedy stimto aspektem Zzivota na venkové naprosto spokojeno 87 %
dotazovanych. 9 % dotazovanych je spiSe spokojeno, tedy znamka 2. Ani spokojeni, ale
ani nespokojeni jsou 2 % respondentil, a to samé plati pro dotazované, kteti hodnotili
znamkou 4, tedy Ze jsou spiSe nespokojeni stimto hlediskem Zivota na venkové.
Naprosto nespokojen (zndmka 5) neni ani jeden respondent. TaktéZ nebyla zvolena ani
jedna odpovéd N (netykd se mne). Z odpoveédi vyplyva, Ze je krajina a ptiroda

v Konstantinovych Laznich velmi ocefiovana a kvalitni z pohledu ob¢ani obce.

Volnocasové aktivity a sport nejvice respondentd (39 %) hodnotilo zndmkou 1, tedy
jsou naprosto spokojeni s moznostmi  volnoCasovych aktivit a  sportem
v Konstantinovych Laznich. 36 % dotazovanych je spiSe spokojeno (znamka 2). Ani
spokojeno, ani nespokojeno (znamka 3) je 18 % respondentl. SpiSe nespokojena
(znamka 4) jsou 2 % dotazovanych a 6 % respondentt se tento aspekt Zivota na venkové
netykd (odpovéd N). Ani jeden respondent neni s moznosti volnoasovymi aktivitami
a sportu naprosto nespokojen. V Konstantinovych Laznich se nachézi inline draha
s trasami v celkové délce pres 5 kilometrti. Nachéazi se zde wellness centrum s fitness
centrem. Obec a jeji okoli kiizuje velké mnozstvi cyklistickych tras. V Sirokém okoli je

velké mnoZstvi pfirodnim, ale 1 kulturnich pamatek vhodnych k riznym vyletim.
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Obr. 22: Hodnoceni jednotlivych aspektl zivota na venkové
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Graf na nasledujicim obrazku se tyka dalSich aspektli zivota na venkové, kterymi jsou
napiiklad nabidka zaméstnani v Konstantinovych Laznich, kdy nejvice respondentii
(33 %) hodnotilo zndmkou 4, to znamenda, Ze jsou spiSe nespokojeni s nabidkou
zaméstnani na venkove. Dalsi nejcastéji uvedené hodnoceni bylo 5, které¢ uvedlo 28 %
naprosto nespokojenych respondenti. Naprosto spokojeno (znamka 1) je s nabidkou
zaméstnani 14 % dotazovanych. Ani spokojeno a ani nespokojeno, tedy zndmka 3, je
10 % dotazovanych. SpiSe spokojeno (znamka 2) je 8 % respondenti a nejméné
respondentl (6 %) uvedlo odpovéd’ N, tedy Ze se jich dany aspekt netyka, resp. nemaji

k nému vztah (napt. diichodci, nepracujici).

Pracovni pfilezitosti v Konstantinovych Laznich jsou velmi omezené vzhledem
k charakteru a velikosti obce. Nejvyznamnéj$im zaméstnavatelem v obci je akciova

spolecnost — Lécebné lazn¢ Konstantinovy Lazné a.s.

Dostupnost zakladni Skoly v Konstantinovych Laznich hodnoti 49 % respondentt
znamkou 1, je s jeji pfitomnosti naprosto spokojeno. Spise spokojeno (znadmka 2) je
20 % respondenti. 9 % respondentll neni ani spokojeno, ale ani nespokojeno

(zndmka 3) stimto hlediskem Zzivota na venkové. Jen 1 % dotazovanych je spiSe
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nespokojeno (zndmka 4) s dostupnosti této sluzby, ale ani jeden dotazovany neni
naprosto nespokojen (znamka 5) s pfitomnosti mistni zdkladni Skoly. 21 %
dotazovanych se tato sluzba netyka (odpovéd’ N). Divodem piipadné nespokojenosti
muze byt skutecnost, Ze se jedna pouze o 1. stupen, tedy 1. — 5. tfida. Poté musi zaci
pfestoupit na zdkladni Skolu v jiz zminovanych Bezdruzicich nebo dojizdét na

gymnazium ve Stiibfe, coz mize byt pro nékteré rodice komplikaci.

V Konstantinovych Laznich se v souCasné dob¢ nachazeji 3 restaurace a 2 kavarny. Na
tak malou obec by se zdalo, ze je to uspokojivy pocet, avSak z preferenci respondentti
vyplyva, Ze nejsou prilis spokojeni s dostupnosti téchto sluzeb v obci. Dostupnost
restaurace a kavarny je hodnocena znacné rozdiln€. Nejvice respondentit (36 %)
hodnotilo tyto sluzby zndmkou 2, tedy Ze jsou spiSe spokojeni se zastoupenim téchto
sluZzeb v obci. 24 % dotazovanych neni ani spokojeno, ani nespokojeno (zndmka 3)
s pfitomnosti mistnich restauraci a kavaren. Naprosto spokojeno (zndmka 1) je 20 %
respondentli. SpiSe nespokojeno (znamka 4) je 13 % respondentd. A pouhd 3 %
dotazovanych jsou naprosto nespokojena (znamka 5) s dostupnosti restauraci a kavaren
v Konstantinovych Laznich. Tento aspekt Zivota na venkové se netyka (odpovéd N)

5 % respondentti.

Nazory respondentd se zna¢né rozchazeji i pii hodnoceni dostupnosti lékarny. 30 %
dotazovanych neni s dostupnosti 1ékarny ani spokojeno, ale ani nespokojeno (znadmka
3). 25 % respondentli je naprosto nespokojeno (znamka 5) s touto sluzbou. SpiSe
spokojeno (znamka 2) je 17 % respondentd, totéZ plati pro respondenty, ktefi jsou spiSe
nespokojeni (zndmka 4) s pfitomnosti 1€ékarny. 9 % respondentli hodnoti dostupnost
Iékarny znamkou 1, tedy vyjadiuji naprostou spokojenost s timto hlediskem Zivota na
venkove. A 2 % dotazovanych se tato sluzba netyka (odpoved’ N). Hodnoceni mtize byt
dano skute¢nosti, Ze se nejbliz§i lékarna vyskytuje v nedalekych Bezdruzicich a ma

otevieno pouze dva dny v tydnu, konkrétné pondéli a stiedu vzdy od 7:30 do 12:00.

Cvwr

Jeden z dalSich aspektli zivota na venkové, kterym je pocit bezpec¢i a klidu vice nez

polovina respondentii (67 %) hodnoti zndmkou 1, jsou tedy naprosto spokojeni s touto

soucasti zivotnich podminek na venkoveé. SpiSe spokojeno (znamka 2) je 26 %

respondentll. A ani spokojeno, ale ani nespokojeno (znamka 3) je 7 % dotazovanych.

Negativné tento aspekt zivota na venkové nehodnotil ani jeden z dotazovanych. Téz se

nevyskytla ani odpovéd N (netykd se mne). Z odpovédi vyplyva, Ze se jedna
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o bezpecnou a klidnou obec. Pocit bezpe¢i je pravdépodobné dan skutecnosti, ze se
v obci nachazi pracovisté Policie CR. Klid v obci zmitiuje i iDNES.cz (2013). Uvadi, ze
okoli Konstantinovych Lazni se mize pochlubit jednim z nejkvalitngjSich Zivotnich

prosttedi v ramci celé Ceské republiky, coZ je ddno chybgjici primyslovou zastavbou.

Obr. 23: Hodnoceni jednotlivych aspektl zivota na venkové
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nabidka mmEstmini rdkladni Tkola restaurace & kavdmy I rma pocit berpeci a klidu

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Nasledujici tabulka ukazuje primémé hodnoceni jednotlivych aspekti Zivota na
venkove. Je patrné, Ze nejlépe byla hodnocena krajina a ptiroda na venkové, naopak

nejhtife respondenti hodnotili ndkupni moznosti a nabidku zaméstnani na venkove.

Na zaklad¢ hodnot v tabulce 3 je patrné, ze posledni paté tvrzeni se potvrdilo. Nejlépe
obyvatelé sledované obce hodnotili krajinu a ptirodu s primérnou znamkou 1,2, pocit

bezpedi a klidu ziskal primérnou znamku 1,4.
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Tab. 3: Primérné hodnoceni jednotlivych aspektt

Aspekt Zivota na venkové Primérna znamka
Nakupni moznosti 3,6
Kulturni vyziti 2,3
Matetska skola 1,4
Vetejna doprava 2,8
Dosazitelnost 1ékare 2.8
Posta 2
Krajina a ptiroda 1,2
Volnocasové aktivity, sport 1,8
Nabidka zaméstnani 3,6
Zakladni Skola 1,5
Restaurace a kavarny 2,4
Lékarna 33
Pocit bezpeci a klidu 1,4

Zdroj: vlastni zpracovani, 2024

6.5 Vyhodnoceni stanovenych tvrzeni

V nésledujici podkapitole jsou vyhodnocena tvrzeni stanovena v piedchozi subkapitole

5.3.
Tvrzeni €. 1

Tvrzeni €. 1, které se tykalo toho, zda je nejvyznamnéjSim mistem ndkupu mimo
domovskou obec pro vétSinu obyvatel Stfibro vzhledem ke své blizkosti a nédkupni
vybavenosti, se potvrdilo. Z vysledkd plynoucich z dotaznikli ma Stfibro nejvyssi podil
(26 %) oproti ostatnim obcim ¢1 méstim.

Tvrzeni ¢. 2

Druhé tvrzeni tykajici se nejvyznamnéjSich vyhod (pohodlné a dobré dosazitelnosti
a oteviraci doby) pofizovani zbozi v prodejnach v misté bydlisté, se potvrdilo.

Z vyhodnoceni dotaznikli vyplyva, Ze 28 % respondentli vidi vyhodu pofizovani zboZzi
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kazdodenni potieby v misté bydliste¢ v oteviraci dobé a 39 % respondentti v pohodIné

a dobr¢é dosazitelnosti prodejen v misté bydliste.
Tvrzeni €. 3

Tvrzeni Cislo 3, které se naopak zabyvalo nejvyznamné€j$imi vyhodami (pfiznivymi
cenami a slevami, akcemi a vérnostnimi programy) pofizovani zbozi v prodejnach
mimo misto bydlisté, se potvrdilo. Z vysledkl dotaznikli vyplyva, ze obé vyhody patii
mezi nejvice oznacované. 19 % obyvatel sledované obce povazuje za nejvyznamnéjsi
vyhodu pfiznivé ceny. Slevy, akce a vérnostni programy za vyhodu povaZzuje 17 %

respondentt. Celkem tyto dvé vyhody tvoti podil 36 %.
Tvrzeni €. 4

Ctvrté tvrzeni se tykalo toho, zda je hlavni (preferovanou) prodejnou, kde obyvatelé
Konstantinovych Lazni nakupuji vétSinu zboZzi kazdodenni potfeby diskontni prodejna.
Toto tvrzeni se potvrdilo. Z vysledkd dotaznikového Setfeni je patrné, ze pro nejvice

respondentti (38 %) jsou hlavni (preferovanou) prodejnou diskonty.
Tvrzeni €. 5

Paté tvrzeni tykajici se nejlépe hodnoceného hlediska Zivota na venkové se potvrdilo.
Na zaklad€ hodnot v tabulce Cislo 3 vyplyva, Ze nejlépe obyvatelé Konstantinovych
Lazni hodnoti krajinu a pfirodu s primérnou znamkou 1,2, pocit bezpeci a klidu hodnoti

primérnou znamku 1,4.
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7  Nakupni podminky a chovani obyvatel v prilehlych lokalitach —

rozhovory

Dle Hartla a Hartlové (2004) se kazuistika nebo také ptipadova studie fadi mezi
vyzkumné metody a zabyva se popisem jednotlivych piipadi. Stejné jako na jedince se
kazuistika mize zaméfovat na skupinu lidi ¢i instituce. SlouZi jako pomoc a srovnani

pro podobné ptipady.

Rozhovory byly vedeny s respondenty z pfilehlych lokalit, které patii pod spravu
Konstantinovych Lazni a kde se nenachdzi zddna prodejna. Respondenti proto museji za
nakupy dojizdét bud’ do nedalekych Konstantinovych Lazni nebo do jinych obci ¢i
meést. Jak kazdy respondent tuto komplikaci fesi, je uvedeno nize v jednotlivych
rozhovorech. Respondentiim bylo tazatelkou popsdno hlavni téma problematiky, a to
nakupni podminky na venkové (v misté jejich bydlist¢). Sami pak vypravéli své vlastni
praktiky, ndzory a postoje tykajici se podminek i1 samotného obstaravani zbozi
kazdodenni potieby. Respondentii byly kladeny i dopliujici otdzky, kterymi se
zjiStovalo, zda nakupuji v Konstantinovych Laznich, pro¢ v Konstantinovych Laznich

eey

nenakupuji, do jaké jiné obce ¢i mésta jezdi za nakupy. Déle bylo zjistovano, pro¢ Ziji
doplilujici otdzky zodpoveézeny, nebot' kazdy rozhovor je specificky. Celkem se
rozhovoril zucastnilo 11 respondentl z pfilehlych sidelnich utvari Konstantinovych

Lazni — Nové Vsi, Poloucan a Okrouhlého Hradisté.
Pan J., 35 let, ekonomicky aktivni

Pan J. v Konstantinovych Léaznich nakupuje pouze cigarety, napoje nebo kazdé rano
svac¢inu do prace — je zivnostnik v oboru zednickych praci. Je pfesvédcen, Ze jsou
prodejny v Konstantinovych Laznich cenové nevyhodné, proto vétsi nakupy pofizuje
v Plané v diskontnich prodejnach Penny Market nebo Lidl. Pied navstivenim prodejen
sleduje slevy a akce, podle kterych nakupuje potiebné potraviny do domadcnosti.
PrileZitostné¢ pan J. pofizuje zbozi kazdodenni potieby v Plzni, nebot’ do krajského
mésta jezdi pro stavebni material. Nakupy proto spojuje s touto cestou do Plzné. Pan J.
se narodil a vyrtstal na venkové, pouze kratkou dobu Zil ve mést€. Po dvou letech se
vratil zpét na vesnici. Ma svij rodinny diim se zahradou a stodolou. Libi se mu vesnicky
klid, samota a hlavné¢ soukromi. Dale mu nynéjsi trvalé¢ bydlist¢ vyhovuje z divodu

dojizdéni do préce, protoze ma v okoli bydlisté své stalé klienty.
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Pani P., 60 let, pred¢asna dichodkyné

V Konstantinovych Laznich pani P. nakupuje pouze bézny denni nakup jako je pecivo
nebo cigarety, protoze je presvédcend, ze je zbozi v prodejnach v Konstantinovych
Laznich pfedrazené. Za vétSimi nakupy cilené vyjizdi se svym manzelem nékolikrat
v mésici do Plzné. V Plzni nakupuje ptevazné v hypermarketu Globus nebo v diskontni
prodejné Lidl. Vyhledava slevy a akce, podle kterych potfizuje zbozi kazdodenni
potifeby. Pani P. se narodila a vyriistala ve mésté. Pred 23 lety se prest¢hovala na
venkov. Zije v rodinném domé se zahradou. Venkov ji vyhovuje z diivodu klidného

prostiedi, krasné krajiny a vétSiho soukromi.
Pani R., 50 let, ekonomicky aktivni

Pani R. nakupuje v Konstantinovych Laznich hlavné pecivo, nebot’ mé rada kazdy den
Cerstvé. Dale v Konstantinovych Léznich kupuje aktualn€ pottebnou zeleninu, obcas
i mlééné vyrobky. VEtsi ndkupy ale pofizuje cilené¢ ve méstech, at’ uz v Plzni nebo
v Marianskych Laznich, protoze je piesvédCena, ze nadkupy ve mést¢ vyjdou vyhodnéji
neZ v mist¢ bydlist¢ (na venkové). Slevy a akce pfiliS nevyhleddva vzhledem
k nedostatku Casu. Nejcastéji nakupuje v hypermarketu Kaufland nebo Albert, dale
v diskontni prodejné Lidl. Na venkové zije od narozeni, nebot’ ma za to, ze ve mésté
lidé Ziji chaotickym a stresujicim zptisobem zivota. Ma rada sviij rodinny domecek
s vlastni zahradou, zkratka venkovsky klid a pohodu. Do vétSich mést nejezdi pouze
z diivodu ndkupu, ale také proto, aby s méstem udrzela kontakt a neomezovala se
vyhradné svym Zivotem na vesnici. Rada se podiva, co je kde nového, co ubylo nebo
naopak pfibylo. Po mésté se ale pohybuje pouze vlastnim automobilem, ne méstskou

hromadnou dopravou.
Pan L., 40 let, ekonomicky aktivni

Pan L. v Konstantinovych Laznich ndkupy vesmés nepofizuje, vyjimeéné zde nakoupi
Cerstvé pecivo. O drobné nakupy do domadcnosti se stara jeho manzelka. Obecné se
domniva, ze v prodejnach v Konstantinovych Laznich neni dostatecné Siroka nabidka
sortimentu a Ze jsou tyto prodejny cenoveé nevyhodné. VEtsi ndkupy potizuje ve Stiibie
v diskontni prodejné Lidl, protoZze zde nakupuje jiZ mnoho let a je na tuto prodejnu
zvykly. Ma také za to, ze v Lidlu nakoupi vzdy Cerstvé a kvalitni zbozi. Tyto nakupy ve
Stiibfe spojuje s kazdodennim dojizdénim do prace, zaméstnan je v Boru u Tachova.

Slevy a akce nesleduje, protoze na to nema Cas. Pfedpokladd, Ze v budoucnu bude
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objednévat nékteré potraviny pies internet. Na venkové zije cely svij zivot, vyhovuje

mu mistni klid, pfiroda, rodinny diim se zahradou.
Pani M., 60 let, ekonomicky aktivni

Pani M. v prodejnach v Konstantinovych Laznich kupuje ptfedevsim pecivo, cigarety
a ptilezitostn€ Cerstvé uzeniny a syry u pultu. Poptipad¢ zde nakoupi zrovna chybéjici
pottebné potraviny. Ma za to, ze potraviny v prodejnach v Konstantinovych Laznich
jsou predrazené, a proto za vétSimi nakupy cilené vyjizdi do Stiibra nebo Plané, 1 kdyz
je zaméstndna v Konstantinovych Laznich. Konkrétn¢ nakupuje v diskontnich
prodejnach Lidl nebo Penny Market, podle zrovna probihajicich slev ¢i akci v téchto
prodejnach. Pokud jede do Plzné€ napiiklad k 1€kati ¢i z jiného divodu, nakoupi pfi této
ptilezitosti potraviny také zde, a to nejCastéji v hypermarketu Kaufland. Pani M. se
narodila a vyrustala na venkové, po ukonceni zdkladni Skoly odesla za u¢enim do mésta.
Po vyuceni zlstala zit ve mésté v disledku ldkavé nabidky zaméstnani. Vdala se a po
narozeni ditéte se spolu s manzelem vratili zpét na venkov. Diivodem byla touha vratit
se zpét do rodné vesnice a koupé vlastniho bydleni — rodinného domu, nebot’ ve mésté
zili v pronajatém byté. Do mésta by se jiz nevratila, méa rada klid, pfirodu a cCisté
ovzdusi, které vesnice nabizi. M4 svlj rodinny domek se zahradou a dvorkem, kde

chova drobné domaci zvifectvo.
Pan P., 59 let, ekonomicky aktivni

Pan P. na venkové nenakupuje vibec. VétSinu ndkupit do domdacnosti potfizuje jeho
manzelka, avSak pokud ho manzelka obcas vysle na nakupy potravin, spojuje je
s kazdodennim dojizdénim do prace. Jelikoz pracuje v Plzni, ndkupy pofizuje
v hypermarketu Kaufland nebo hypermarketu Albert. V ¢em se ale vyziva jsou nakupy
v hobby marketech. Pan P. se narodil a vyrlstal ve mésté, stravil zde téméf polovinu
svého Zivota, pied 25 lety se vSak odstéhoval z mésta na venkov. Do mésta stale dojizdi
za praci, jak bylo uvedeno. Na vesnici mu vyhovuje, ze ma svij klid, svlij rodinny diim

se zahradou a bazénem.
Pan V., 73 let, diichodce

Pan V. nakupuje v Konstantinovych Laznich pouze bézny denni nakup jako je pecivo
a zrovna potiebné drobnosti. Jelikoz je stale drzitelem fidi¢ského opréavnéni, dojede si
kazdy mésic pro vétsi nakupy do Marianskych Léazni, protoze ma zkuSenost, ze se mu to
vyplati vice nez nakupovat potraviny v misté¢ bydlisté. Jako vétSina lidi v jeho veku
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vyhledava slevy a akce, podle kterych nakupuje potiebné potraviny a vybira konkrétni
prodejny pro pofizeni svého nakupu. Nejcastéji nakupuje v hypermarketu Kaufland, a to
pievazné napoje. Dalsi ndkupy pofizuje v diskontnich prodejnach Penny Market nebo
Lidl. Nékdy navstivi také supermarket Billa. Na venkové bydli cely svij zivot, nikdy
netouzil zit ve mésté. Ve méstech travil pracovné cely svlj ekonomicky aktivni Zivot,

coz mu stacilo. Ma rad svjj klid a rodinny dim se zahradou.
Pani J., 40 let, ekonomicky aktivni

Pani J. v prodejnach v Konstantinovych Laznich nakupuje pouze zrovna doma chybéjici
narychlo potfebné potraviny. Nic jiného v Konstantinovych Laznich nekupuje, protoze
je presvédéend, ze jsou prodejny cenové nevyhodné. Za vétsimi nakupy cilené dojizdi
automobilem do Stiibra do diskontni prodejny Lidl, pfilezitostné nakoupi
v supermarketu Billa. V Lidlu najde vzdy to, co potifebuje. Ma za to, ze je sortiment
kvalitni a vzdy Cerstvy. Jedinou nevyhodou v sortimentu tohoto diskontu je nemoznost
sehnat farméiské nebo regionalni vyrobky. Cas od &asu vyrazi nakoupit také do Plzné.
ProtoZe je ¢asov€ zaneprazdnénd, nakupuje potraviny tak jednou za 14 dni a v prodejné
stravi maximaln€é 20 minut. I kdyZ v misté bydlisté¢ nejsou zrovna piithodné nakupni
podminky, diky dneSnimu rychlému vyvoji a mobilité nemé problém za nédkupy dojet do
20 kilometra vzdaleného Stiibra. Domniva se, ze mistni venkovské okoli neni v naSich
podminkach vyrazné odlehlé od vétSich mést, a proto neni komplikované nakupovat
jinde nez v misté bydlisté. Na vesnici Zije cely svlij Zivot. Mésto ji nikdy neldkalo, je na
vesnicky Zivot jiz zvykld. Vyhody Ziti na venkové vidi v mistnim klidu, soukromi

a okolni ptirod¢.
Pani P., 33 let, ekonomicky aktivni

Pani P. v Konstantinovych Laznich pofizuje pouze pecivo nebo uzeniny. Z divodu
vysokych cen v misté bydlisté cilené jezdi pro vétsi nakupy do Stiibra do Penny
Marketu, kde jednou za tyden nakoupi pottebné zdsoby potravin do své domacnosti.
Nakupy planuje podle zrovna probihajicich slev a akci. Vyjimecné potizuje nakupy
zbozi kazdodenni potieby v Plzni, které spojuje s vyzvednutim véci do domécnosti
objednanych pftes internet. Kdyby nebylo komplikované objednavéni, ale hlavné dovoz
potravin pfes internet, nakupuje potraviny pouze touto cestou. Na venkove zije cely svij
zivot, jen par let pobyvala ve mésté. Na venkove se ji libi z divodu krasné krajiny,

mistnich pamatek, klidu, samot¢, soukromi. Ma rdda sviij rodinny dim s velkou
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zahradou, kde chova domadci zvitata. Téz vidi vyhodu byti na venkové kviili malé dcefi,

ktera se mize sama pohybovat na zahrad¢ a nehrozi ji zddné nebezpeci
Pan J., 70 let, duchodce

Pan J. v prodejnach v Konstantinovych Laznich kupuje pouze cigarety nebo napoje. Do
prodejen chodi nakupovat pirevazné pésky v ramci pravidelné prochdzky. Jiné potiebné
potraviny do domdacnosti nenakupuje viibec, nebot’ mu je obstarava dcera, kterd nakupy
spojuje s kazdodennim dojizdénim do prace. Dcera nakupuje vyhradné ve Stiibie
v diskontnich prodejnach Penny Market nebo Lidl, které navstévuje podle zrovna
nabizenych zlevnénych ¢i zvyhodnénych potravin. Pan J. se narodil a vyrtstal na
vesnici. Do uceni odeSel do krajského mésta Plzné, kde také po vyuceni zlstal
vzhledem k vétSim pracovnim piilezitostem, které Plzen nabizela. Po letech se opét
vratil na venkov kviili své rodin€. Do mésta by se jiz znovu nevratil. Ve svém véku ma

rad svtyj klid a soukromi, které venkov nabizi.
Pan J., 71 let, dichodce

Pan J. nakupuje vétSinu zbozi kazdodenni potieby v prodejnach v Konstantinovych
Laznich. Protoze je stale drzitelem fidi¢ského opravnéni, jednou za mésic vyjizdi pan J.
za vétSimi nakupy do Stiibra. Nakupy pofizuje pouze v diskontnich prodejnach Lidl
nebo Penny Market. Slevy a akce nesleduje a nenakupuje podle nich, nebot’ cenu
potravin pfili§ nefeSi a koupi si to, co zrovna potfebuje a na co ma chut. Pied
ovdovénim pan J. se svou manZelkou vyjizd¢l za vétSimi ndkupy do Plzng, ale co je
sam, jiz tam nejezdi. Po cely svij zivot Zije pan J. na vesnici a nikdy by neménil. Ma
rad svlj rodinny dim s velkou zahradou, sklenikem a dvorkem, kde chové drobné
domaéci zvifectvo, coz zaroven povazuje za svij koniCek. V sezdéné péstuje na své
zahrad¢ riizné druhy zeleniny a ovoce, které poté rozdava po svych znamych. Libi se

mu venkovsky klid a krajina v okoli.
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Z.aveér

Cilem prace bylo zhodnotit soucasné nakupni podminky a chovani obyvatel obce

Konstantinovy Lazn¢.

Nakupni podminky ve sledované obci jsou znaéné omezené, to potvrzuji sami
obyvatelé, nebot’ ndkupni moznosti v obci hodnoti primérnou znamkou 3,6, z ¢ehoz
vyplyva, Ze s mistnimi ndkupnimi podminkami nejsou piili§ spokojeni. Obyvatelé této
obce mohou své nakupy poftidit ve dvou smisenych prodejnach — BALA Potravinach
a v COOP Jednoté&. Jiné typy maloobchodnich jednotek jsou od obce vzdaleny ptiblizné
19 kilometrii. K nadkuptim nejvice vyuzivanym méstem je Stiibro ziejmé z diivodu své
blizkosti a nakupni vybavenosti. Obyvatelé Konstantinovych Lazni pro pofizeni svych
nakupt preferuji predevsim diskontni prodejny. Nejcastéjsi polozkou nakupu, kterou
obyvatelé sledované obce pofizuji v prodejnach v misté bydlisté, je pe€ivo. Obcané
sledované obce nakupuji potraviny nékolikrat v tydnu, ne denné. Do své hlavni
(preferovan¢é) prodejny se dostavaji prevdzné automobilem ziejmé kvili pozemnim
komunikacim na dobré urovni nebo kvili omezenym sluzbam vetejné dopravy. Cesta

do preferované prodejny jim trva pfiblizné¢ 21-30 minut.

Vétsina obyvatel sledované obce nenakupuje v prodejnach v misté bydliste,
nejcastejSimi diivody jsou omezeny sortiment v téchto prodejnach a vysoké ceny zbozi
v misté bydlisté. Jini obyvatelé nenakupuji zbozi kazdodenni potfeby v misté bydlisté
z dlivodu, Ze nakup spojuji s kazdodennim dojizdénim do prace ¢i Skoly. Hlavni vyhody
nakupti v prodejnach mimo bydlist¢ vidi obyvatelé Konstantinovych Lazni v Siroké
nabidce sortimentu, v pfiznivych cendch a ve slevach, akcich ¢i1 vérnostnich
programech. Naopak vyhody, které vidi v nakupovani v prodejndch v misté bydlisté

jsou pohodlna a dobra dosazitelnost a oteviraci doba téchto prodejen.

Co se tyCe hodnoceni aspektli zivota na venkove, nejlépe obyvatelé Konstantinovych
Lazni hodnoti krajinu a pfirodu, déale pocit klidu a bezpeci. Za vyhodu povazuji
1 existenci matefské a zakladni Skoly v obci nebo moZnosti volnocasovych aktivit
a sportu. Nejvice nespokojeni jsou s ndkupnimi moznostmi, s nabidkou zaméstnani

nebo s dostupnosti 1ékarny v obci.

Obyvatelé¢ pfrilehlych lokalit administrativné spadajicich pod Konstantinovy Lazné,
centralni obec k ndkuptim piili§ nevyuzivaji. Nakupuji zde pouze drobné denni nakupy
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jako je napiiklad pecivo nebo zrovna doma chybéjici narychlo potiebné potraviny.
Obecné se domnivaji, ze jsou mistni prodejny cenové nevyhodné a téz Sife sortimentu
neni dostacujici. VétSina téchto obyvatel cilené vyjizdi za veétsimi nakupy do mést, a to
pievazné do Stiibra. Obyvatel¢ téchto vesnic nakupuji predevsim v diskontnich
prodejnach Penny Market ¢i Lidl. VétSina z nich se tidi aktudlné probihajicimi slevami

¢i akcemi na dané zbozi kazdodenni potieby.

Na venkové Ziji tito obyvatelé z diivodu Cisté ptirody, krasné krajiny, vlastniho bydleni
v rodinnych domech, soukromi a klidu. Nékteti povazuji za vyhodu byti na venkové

1 péstovani plodin ¢i chovani drobného zvifectva.

Z celého vyzkumu vyplyva, ze si umi obyvatelé venkova s problematikou potizovani
nakupu poradit. V ptipadé vyssich cen v misté¢ bydlisté vyrazi za nadkupy do jiné obce ¢i
meésta, které se nachazeji v piijatelné dojezdové vzdalenosti a kde potfidi pro né cenove
vyhodné potraviny. Na zdklad€ tohoto zjisténi lze predpokladat, ze se v piipade
Konstantinovych Lazni a pfilehlych lokalit nejednd o potravinovou poust. I pfies
nepfiznivé ndkupni podminky a problémy s nalezenim zaméstnani lidé na venkové

setrvavaji, a to hlavné z divodu klidu, soukromi, ¢isté a krasné ptirody, coz v soucasné

dobé lidé stale vice preferuji.

Na zaklad¢ udaji z obou metod vyzkumu lze ptredpokladat, ze nejvétsimi konkurenty
prodejen v Konstantinovych Laznich jsou diskontni prodejny, nebot’ jsou cenové
vyhodnéj$i neZ mistni prodejny. Doporucenim pro mistni prodejny by mohlo byt
zlepSeni jednoho z prvkd marketingového mixu maloobchodu, a to komunikace —
podpory prodeje, konkrétné rozesilat po obci 1 po okolnich vesnicich akéni letaky obou
prodejen s aktuadlnimi vyhodnymi nabidkami. Je pravdépodobné, ze mistni obcané
pofidi cenové zvyhodnéné zbozi radéji v misté¢ bydlisté, nez aby si pro n¢j jeli do
kilometrove a Casoveé vzdalenéjSich prodejen, nebot’ obyvatelé sledované obce nejvice
oceniovali pohodlnou a dobrou dosaZitelnost mistnich prodejen. Timto doporucenim by
se mohl z¢asti zménit nazor mistnich obcanii, Ze jsou prodejny v Konstantinovych
Laznich cenové nevyhodné. A zarovenn by mohlo dojit ke zvySeni poctu zdkaznikl

v mistnich prodejnach.
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Piiloha A: Dotaznik pro obyvatele Konstantinovych Lazni

Dotaznik vypliuje osoba, kterd v domacnost pfevaing zajiitfuje ndkupy rbo¥i kaidoedennd potfeby
potravindfského charakteru v prodejnach v misté bydliité nebo mimo néj.

Jen pokud |e uvedeno, lze na otdzku odpovedét | vice varantami, [inak lze vwybrat pouze jednu
varlantu.

Predem dékujl za VAE fas, ktery [ste vEnowvall vyplnéni dotazndlu.

1} Kde nakupujete vEtdinu potravinadfského zbodi kaidodennl potfeby pro svou domacnost? (mvolte

lednu odpowéd)
[] vKonstantinowyjch Liznich [ we Stfibfe [ vPlané u Mar. Lizni
O] v Tachows [ v maria nskych Laznich 1 v Plzni

] v jiné obclyfmésté

2} Co neptastéjl nakupujete v prodejndch v misté Vateho bydlSté? (lze | wice odpowidl)

] vEechno zbodi N pediva N uzenkny [ zelenina a owace
L] migené wyrohbkey O napaje D]mé zhodi O nic, v2e nakupujl mimo bydlifé

3} lak fasto nakupujete potravingF (peolte jednu odpowid)
L katdyden [ nékolikrdt v tjdnu, ale ne denné [ jednou tjdng [ méné fasto

4} Pokud w&tiinu zbodl kaidodenni potfeby nakupujete mimo swé bydl5té {v [iné obcl & mésta), pak
|e to zejména z divodu (zvolte jednu odpoved]:
] ndkup spojujl s kaidodennim dojEdénim do prace [Ekoly)
D cllené z nasledu|ldich divedd (pfi rvolend této odpowidl lze wybrat vice divodd)
] omezeny sortiment v misté bydli5té (resp. EirSi nabldka v prode|né mimo
bydlEtE)
] ipatnd kvalita zbodl v misté bydlifté (resp. wwiEl kvalita v prode|né mimo
bydlEtE)
] nevhodné otevirad doba [resp. vhodnégEl oteviracl doba v prodejné mimo
bydlEtE)
] chiybé)ici slewy, akce a wErmostni programy [resp. nabidka slev, akcl a
wérnostniho programu v prode)nd mimo bydiEté)
(] celkové nedivéryhodnd prodejna v mistd bydligté (resp. vE&t& divEryhodnost
prodejmy mimo bydlEtE)
] wysokeé ceny zhodl v misté bydlises (resp. phiznivé)E ceny v prodejné mimo
bydlEtE)
[ jiny ditwod

5} Hlawnl {preferovanou] prodejnou, kde nakupupete witinu ol kafdodenni potfeby, je (zvolte
lednu adpowvéd]:

] mald samoobsluha [mapi Potraving BALA, COO0F Tip, M) obchod)

[ diskontni prodejna (napk Penny Market, Lidl, Norma, COOP Diskont)

] supermarket (napk Billa, Tesco supermarket, Albert supermarket, COOP Tuty, COOF
Terno)

] hypermarkeat (napf. Tesco, Albert, Kaufland, Globus)



&) Jakymn zplsobem se pfevding dostavate za nakupy do vaml preferované prodejny? [nuolte jedny
odpovid)

[ automobdlem [ wiakem [ autobusem
O motacyklem [ na kole O pesky

7} lak dlouho Wam pfibliZné tred cesta do preferované prodeny? (zvolte jednu odpovéd)
[0 do1sminut  [] 16-20 minut 0 21-30 minut [ déle nef 30 minut

B} Makupupete-ll zbo¥l kafdodenni potfeby pfevdaing v misté bydliEté, pak nepryznamné)El wihody
prodejen [prodejny) v misté Vaieho bydliEté pro Was sou (lze | vice odpowsdl):

[[] pohoding a dobra dosaditelnost
[] Ziroka nabidka sortimentu

[] kualitni a Zerstvé zhodi

] pfiznivé ceny

[] oteviraci doba

] shewy, akce, wErnostni programy
] pfijermné prostfedi prodejy

49) Makupupete-li zbodl kaddodenni potfeby pfevding mimo misto byd|Etd, pak nepwznamné)&l
wyhody prodejen (prodejmy] mime misto Vaieho bydlEté pro Vis jsou (lze | wice odpowidi):

[[] pohoding a dobra dosaitelnost
[] Ziroka nabidka sortimentu

[ kvalitni a Eerstvé zhodi

[] pliznivé ceny

[] oteviraci doba

] shewy, akce, vBrnostni programy
[] pfijemné prostfedi prodejmy

10) Jak jste spokojenya s jednotlivgmi aspekty Hvota na wenkowd (1 — naprosto spokopena, 2 — spite
spokojena, 3 — anl spokajen/a anl nespokojen/a, 4 — spiEe nespokojena, 5 — naprosto
nespokojen/a, M — netykd se mng — hodnofte znérmkami jako ve Skole)

nabidka zaméstnani I:' volnofasove aktivity, sport
I:l kulturni wyZiti I:l nakupni modnosti
matefska Ekola |:| zdkladnd Skola
D vefejnd dograva D restaurace a kavamy

[ ] dosatiteinast iekate |:| |&kdrna
|:| pokta D pocit bezpetl a klidu

D krajina a pfiroda



Abstrakt

Nevatilova, B. (2024). Ndkupni podminky a chovani zdkaznikii ceského venkova

[Bakalatska prace, Zapadoceska univerzita v Plzni].

Kli¢ova slova: dotaznikové Setfeni, Konstantinovy Lazné, ndkupni chovéni, ndkupni

podminky, ptilehlé sidelni utvary, rozhovory, venkov

Bakalafska prace se zabyva nakupnimi podminkami a chovanim zakaznikl ceského
venkova. Konkrétné ndkupnimi podminkami a chovdnim obyvatel Konstantinovych
Lazni a obyvatel pfilehlych sidelnich utvar, které administrativné spadaji pod
Konstantinovy Lazn¢ a které nemaji zddnou prodejnu potravinaiského zbozi kazdodenni
potieby. V prvni ¢asti prace jsou uvedena teoretickd vychodiska odbornych publikaci
tykajici se nakupniho chovani, maloobchodu a venkova. V druhé c&asti prace je
charakterizovdna obec Konstantinovy Lazn¢ a ndkupni moznosti v obci i mimo ni.
Stézejni Cast tvofi vyzkum vyuzivajici dotaznikové Setfeni pro obyvatele
Konstantinovych Lazni a rozhovory, které jsou podkladem pro kazuistiku — formulaci
ptib¢htll jednotlivych obcant pfilehlych lokalit, které spadaji pod Konstantinovy Lazné.
Vysledky tohoto vyzkumu poskytuji vhled do problematiky potfizovani nakupl ve
zkoumané lokalité. Cilem prace je zhodnotit souCasné nadkupni podminky a chovani

obyvatel obce Konstantinovy Lazné€ lezici v okrese Tachov.



Abstract

Nevatilova, B. (2024). Purchasing conditios and behavior of customers in the Czech

counryside [Bachelor Thesis, University of West Bohemia].

Key words: adjacent residential areas, countryside, interviews, Konstantinovy Lazné,

purchasing behavior, purchasing conditions, questionnaire survey

The bachelor thesis deals with purchasing conditions and purchasing behavior of
customers in the Czech countryside. Specifically, it focuses on the purchasing
conditions and behavior of residents of Konstantinovy Lazné and residents of adjacent
residential areas that fall under the administratively of Konstantinovy Lazné and do not
have any grocery stores for daily needs. The first part of the thesis introduces the
theoretical background of professional publications related to purchasing behavior,
retail, and the countryside. The second part of the thesis characterizes the village of
Konstantinovy Lazné and the shopping options in and around the village. The key part
is a research utilizing questionnaire surveys for residents of Konstantinovy Lazné¢ and
interviews, which serve as the basis for case study — formulating individual stories of
residents in the neighboring localities that come under Konstantinovy Lazn&. The
results of this research provide insight into the issues surrounding purchasing in the
studied area. The goal of the thesis is to evaluate the current purchasing conditions and
behavior of residents in the village of Konstantinovy Lazné, located in the Tachov

district.



