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Jméno studenta: Barbora Nevarilova

Studijni obor/zaméieni: Marketingové Fizeni

Téma bakalaiské prace: Nakupni podminky a chovani zakaznika ¢eského venkova
Hodnotitel — vedouci prace: Doc. Ing. P. Cimler, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobfte

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace si klade za cil zhodnotit (jakym zplisobem?) nakupni podminky a chovani obyvatel-zakaznikt
vybrané obce - chybi uvedeni metod pouzitych pro takové zhodnceni.

Prvni ¢ast je vénovana teoretickym vychodiskiim problematiky, zejména spottebnimu, kupnimu a
nakupnimu chovéni. Ve vztahu k obsahu bude vhodné, zvazi-li autorka prezentaci jiné podoby schématu
na obr. 1. Prace se orientuje na nakup potravinaiského resp. rychloobratkového zbozi, to vsak neni
avizovano.

U obhajoby nutno vysvétlit napt. tvrzeni Chromého na s. 16, které nelze jen tak bez povSimnuti a
vysvétleni pfejimat.
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Nelze nezminit vyhrady ke struktuie metodiky vyzkumu (¢ast 5.): opravdu se formuluji
vyzkumné otazky na zakladé teoretickych vychodisek? Opravdu tvrzeni vychazeji z vyzkumnych
otazek?

Grafy casto nespliuji pozadované znaky - napi. legenda, %, atd.

Z textu a pristupu ke zpracovani je ale ziejmy zajem a zodpoveédny piistup autorky, snaha uplatnit rizné
ptistupy (dotaznik, rozhovory, kazuistika), vyuzit adekvatni zdroje.

Cast 7. by si zasluhovala ur¢ité shnnuti, prezentaci hlavnich poznatkt a znaki v chovani zdkaznika.
Prace je zakoncena doporuc¢enim pro mistni prodejny.

S ohledem na pfistup autorky ke zpracovani hodnotim praci, byt’ zatizenou fadou nedostatk, jako velmi
dobrou.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

S. 11 nahofe - pro¢ autorka mezi faktory nakupniho chovani nezminuje uzemni podminky - prostiedi
zivota zékaznika?

Obr. 3 - vyhodnoceni nakupu: pro¢ autorka nezminuje i podminky nakupu a jejich vyhodnoceni?

Jak se vaze pojednani kap. 1.2 k praktické Casti prace?

S. 14 - jaky je dle autorky rozdil mezi obchodnim domem a specializovanym obchodnim domem?

S. 18 - vysvétlete, zda Konstantinskolazenisko patti tedy mezi periferni venkov a zda piedstavuje venkov
moderni €1 tradi¢ni.

S. 24 - potravinové pousté: jde o nedostatek potravin nebo o jejich nedostupnost?

S. 35 - text Casti 5.1 je psan V nevhodnych ¢asech - cilem je, rozhovory se stanou. Proc¢?

Vysvétlete pouzity temin ndkupni vybavenost. Ziejmeé obchodni vybavenost.

Pro¢ nefiguruje mezi hlavnimi vyhodami nakupt mimo bydlisté Sife/hloubka sortimentu?

Z ¢eho vychazi tvrzeni €. 4?7 Byla zkoumana cenova citlivost zakaznika?

Na zéklad¢ ¢eho bylo formulovano tvrzeni ¢. 5?

Jak zapada do logiky vyzkumu otdzka na format hlavni preferované prodejny? (obr. 13).

Které skupiny dle mista nakupu se tykaji data na obr. 15, 16 a 17?

Na zaklad¢ ¢eho soudite, ze nabidka akéniho zboZi v mistnich prodejnach bude U¢inna?

V Plzni, dne 27. 5. 2024 Podpis hodnotitele



