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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?
Doporucuji praci klasifikovat stupném "dobte" z divodu, které uvadim nize.

Cilem prace je zhodnotit soucasné nakupni podminky a chovani obyvatel obce Konstantinovy Lazné lezici
v okrese Tachov. Dil¢im cilem vyzkumu bylo provést rozhovory s obyvateli ptilehlych lokalit, které
administrativné spadaji pod Konstantinovy Lazné, a jejichz sou¢asti neni zadna prodejna potravin. Uvedeny
hlavni cil prace byl splnén jen ¢aste¢né, mam vice piipominek k dotaznikovému Setfeni a interpretaci jeho
vysledki. Kromé uvedenych cilti autorka stanovila také vyzkumné otazky a tvrzeni (viz kapitola 5). V textu
vSak neni uvedend souvislost mezi cilem prace a vyzkumnou otazkou €. 5 a s ni souvisejicim tvrzenim €. 5.

Teoreticka vychodiska k vyzkumu tvofi kapitoly 1 az 3. S ohledem na téma prace postradam V teoretické
casti text o nakupnim chovani obyvatel venkova. Autorka uvadi obecné informace o nakupnim chovani,
chybi informace o nakupnich chovani obyvatel venkovskych obci (autorka mohla vyhledat ¢lanky z
veédeckych casopist, které se této problematice vénuji). Misto toho autorka uvadi definice venkova,
perifernich oblasti a potravinovych pousti, pro dané téma to vSak neni tak podstatné, jako reSerse zdroju,
které se zamé&fuji na nadkupni chovani obyvatel venkova. Teoretickd vychodiska odkazuji pevdzné na
odborné zdroje v ¢esting, vyjimkou je podkapitola o potravinovych poustich.
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Metodika vyzkumu je uvedena v kapitole 5. Autorka sbirala data prostiednictvim dotaznikového Setfeni a
rozhovort. V dotazniku (pfiloha A) chybi otazky tykajici se véku respondentti a jejich ekonomické aktivity
(zaméstnani, dachodci apod.). To povazuji za chybu, protoze to omezuje interpretaci vysledku. Interpretace
vysledki z dotaznikového Setfeni ¢asto obsahuje domnénky autorky, ktera opakované pouziva vyraz "muze
byt divodem". Dale autorka na s. 38 uvadi: "Malou samoobsluhu jako hlavni (preferované) misto pro
porizeni ndkupii uvedlo 31 % dotazovanych. Lze predpoklddat, Ze se jedna o obyvatele previzné nakupujici
v Konstantinovych Laznich." Toto by vsak autorka neméla predpokladat, ale méla by to zjistit z odpovédi
respondentt, ktefi jako preferovany typ prodejny uvedli malou samoobsluhu - tito respondenti piece
Vv dotazniku uvadéli, v jaké obci nakupuji. Podobné na s. 39 autorka predpoklada, jaka skupina zakaznikt
nakupuje v Konstantinovych Laznich vSechno zbozi. Vzhledem k tomu, Ze autorka v dotaznikovém Setieni
nezjistovala charakteristiky respondentd (v€k, mobilitu, ekonomickou aktivitu), tak jde pouze o
nedolozenou domnénku. Podobnych domnének je v interpretaci vysledki vic.

Neni jasné, pro¢ autorka v dotazniku zaméfeném na nakupni chovani zjistovala spokojenost respondentt
s matetskou $kolou, ZS, postou, dosazitelnosti Iékafe nebo volnocasovymi aktivitami v obci. Nesouvisi to
ani s tématem prace.

Kapitola 7 uvadi vysledky rozhovort s jednotlivymi respondenty z piilehlych vesnic bez prodejny, k této
kapitole nemam ptipominky. Vysledky provedenych rozhovort jsou shrnuty v Zavéru.

V Zavéru autorka doporucuje mistnim prodejnam “rozesilat po obci i po okolnich vesnicich akcni letaky
obou prodejen s aktudlnimi vyhodnymi nabidkami”. Nezamysli se vSak nad tim, zda si uvedené prodejny
mohou dovolit slevové akce a vyhodné nabidky (naopak na s. 43 uvadi, Ze vysoké ceny jsou jednim ze
znaki prodejen na venkove).

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1. Proc jste v dotaznikovém Setfeni nezjistovala vék a ekonomickou aktivitu respondenti?
2. Podle ¢eho jste vybirala respondenty pro dotaznikové Setfeni a rozhovory?

3. Proc jste v textu kapitoly 4 neuvedla nakupni moznosti v blizkych Bezdruzicich, do kterych existuje
rychlé vlakové a autobusové spojeni?

4. Zjistovala jste, zda do lokality Konstantinovy Lazné a okoli se dorucuji potraviny objednané pies
internet? Pokud ano, kteti prodejci tam potraviny objednané ptes internet dorucuji?

V Plzni, dne 25. 5. 2024 Podpis hodnotitele



