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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem této prace bylo "analyzovat marketingové aktivity a nastroje marketingové komunikace zvolené
destinacni oblasti”. Nasledné je «cil specifikovan vV kapitole 2.1 "Prostfednictvim navrZenych
marketingovych komunikacnich aktivit zvysit navstévnost destinace a soucasné zjistit jaka je uroven
povédomi navstévnikil destinacni oblasti o socidlnich sitich spojenych s touto destinaci”. Hlavnim cilem
prace by neméla byt analyza samotna, nicméné dalsi specifikace cile uz smétuje ke konkrétnéjSim navrhiim.
Osobni motivace ke zpracovani prace uvedena v tvodu by neméla byt hlavnim diivodem zpracovani prace.
Tim by mé¢l byt prakticky nebo teoreticky pfinos k soucasnému poznani.

Strukutra prace neni zcela béZnd, autor provazuje v kapitolach teoretické poznatky s vysledky analyz a v
nékterych ptipadech i doporuceni. Doporucil bych spiSe oddélit teoreticky zaklad od vysledkové a navrhové
Casti.

Teoreticky zéklad je zaloZen pfevazné na Cesky psané literatufe, mohlo byt vyuzito vice zahrani¢nich
cizojazyénych zdroji. V né€kterych castech chybi aplikace zdkladni teorie marketingu na odvétvi
marketingu destinaci turismu.
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Metodika je pak uvedena v kapitole Marketingovy vyzkum spole¢né s teoretickym zdzemim, coz opé€t neni
zcela bézné. Vyzkumnd otdzka k dotaznikovému Setfeni zni ,,Jakd je Groven povédomi ndvstévnika
destinac¢ni oblasti o socialnich sitich spojenych s touto destinaci®. Ta uzce specifikuje cil, ale nikde predtim
neni uveden diivod pro¢ ke zizeni ze vSech marketingovych aktivit doslo.

Kombinace osobniho dotazovani a online dotazovani na socidlnich sitich mize byt vhodna, nicméné
vysledky jsou pak znacné zkresleny. Autor vSak tento fakt neuvadi jako jako limit prace, stejné tak jako
vzorek, ze kterého pak vyvozuje nepiesné zaveéry. Neékteré interpretace jsou zaloZeny pouze na
subjektivnim nazoru autora.

Néavrhova ¢ast by méla vice navazovat na vysledky vyzkumu a byt jimi argumentovana. Pfedlozené navrhy
jsou vsak smysluplné a v praxi by mohly byt dobie proveditelné, 1ze ocenit i spolupraci autora s DMO a
vysledky orientované pro praktické vyuziti.

Z jazykového hlediska se autor v praci nevyvaroval stylistickych a gramatickych chyb.

Ptes uvedené nedostatky celkoveé hodnotim praci jesté stupném dobfe.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
1. Uved’te na zakladé literatury, jak Ize aplikovat Porteriiv model péti sil na konkurenceschopnost destinace

turismu.
2. Specifikujte institucionalni a organizacni zabezpeceni Vami navrhovanych aktivit (Den SuSicka...)

V Plzni, dne 21. 5. 2024 Podpis hodnotitele



