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Jméno studenta: Monika Kralova
Studijni obor/zaméfeni: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Marketingovy mix vybrané jazykové Skoly

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Hana KuneSova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Bakalatska prace v plné mife spliiuje vsechny pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace. Cilem
prace je zhodnotit marketingovy mix jazykové Skoly Eufrat a navrhnout pfipadna doporuceni pro dalsi
praxi. Dil¢imi cili jsou zhodnoceni konkuren¢niho prostfedi a zjisténi silnych a slabych stranek
marketingového mixu této jazykové skoly. Teoreticka ¢ast prace (kapitoly 1-3) je v pfiméfeném rozsahu a
obsahuje odkazy na Ceské a zahrani¢ni odborné zdroje. Metodika empirického vyzkumu je uvedena
v kapitole 4, kde jsou také charakterizované pouzité metody: PEST analyza, Porterova analyza péti sil,
analyza marketingového mixu a SWOT analyza. VSechny metody jsou vhodné pro dosazeni stanovenych

cili. Soucasti kapitoly 4 jsou také podrobnéjsi informace o harmonogramu zpracovani empirické Casti.
Analyza marketingového mixu je provedena v kapitole 5. Text je podrobnéjsi, autorka také uvadi
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porovnani S konkurujicimi jazykovymi Skolami. Vyusténim kapitoly 5 je SWOT analyza, jeji
vyhodnoceni a doporuceni vhodné strategie. Na zjisténé poznatky navazuji doporuceni uvedena v kapitole
6. Doporuceni jsou konkrétni a odiivodnéna. Zavér shrnuje hlavni poznatky.

Autorka se zpracovani prace vénovala dlouhodobé a systematicky, zjisténé poznatky, zavéry a doporuceni
také konzultovala s konzultantkou z praxe (manazerkou uvedené jazykové skoly).

Formalni a jazykové zpracovani je vyborné.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na jaké nastroje marketingového mixu by se v sou¢asné dobé méla jazykové Skola Eufrat nejvice zaméfit
a proc?

V Plzni, dne 17. 5. 2024 Podpis hodnotitele



