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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem préce bylo definovat cilové skupiny navitévniki destinaci dark turismu na izemi Ceské republiky.
Na zéklad¢ analyzy identifikovat faktory, které ovliviiuji jejich spotiebni chovani a na zéklad¢ zjisténych
poznatkili obecné doporucit destinacim zpusob, jakym sméfovat marketingovou komunikaci v souladu s
pietou mista a s potfebami cilovych skupin.

Teoreticka vychodiska jsou vhodné strukturovéana, autorka vyuziva fadu zdrojli v¢etné cizojazycnych,
publikovanych rovnéz ve védeckych ¢asopisech (napt. Toursim Management). Autorka v teoretické ¢asti
postupuje od vymezeni dark turismu a destinace turismu, nasledné se zabyva specifiky spotifebniho
chovani v turismu a ptiblizuje chovani ucastnikti dark turismu. Z teoretickych vychodisek pak definuje
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vyzkumné predpoklady a hypotézy, které vhodné podklada vysledky piedchozich studii.
Metodika je vhodn¢ zvolena, autorka kombinuje dotaznikové Setfeni a polostrukturované rozhovory.
Interpretace vysledkii vykazuje drobné nepiesnosti, celkove jsou vSak vysledky vhodn¢ interpretovany a
nasledné sumarizovany jako zéklad pro tvorbu navrhi. Navrhovany projekt je detailn¢ zpracovan a je
velmi dobie vyuzitelny v praxi.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jak byste charakterizovala nabidku destinaci dark turismu v CR v porovnani se zahrani¢im?
2. Povazujete story-telling za dal$i moznou formu komunikace destinaci dark tourismu?

V Plzni, dne 21. 5. 2024 Podpis hodnotitele



