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Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PtredloZena bakalarska prace se vénuje tématu Trendy v marketingové komunikaci u vybrané spolec¢nosti.
V Gvodni ¢asti prace je definovan cil prace, ktery se podafilo autorce naplnit, stejné jako zasady ze zadani
k bakalatské praci. Prace je strukturovand a logicky provazana. Ke kvalité prace ptispéla osobni znalost a
pracovni zkuSenost autorky s vybranym podnikem. K praci mam n¢kolik pfipominek. Za slabinu povazuji
praci s odbornou terminologii. Napf. v ptipadé této prace nebyl vyuzit smiSeny vyzkum, jak autorka
uvadi, ale byly vyuzity dva oddélené vyzkumy. Neptesné autorka interpretuje také dosazené vysledky z
kvantitativniho vyzkumu (co nam napft. fika "statisticky vyznamny rozdil 127" z dvouvybérového
parového t-testu na stfedni hodnotu?, o preferenci jakych komunikacnich kanali je v testu fec¢?) Ke
statistickym metodam vyuzitym v praci chybi v textu teoretickd vychodiska, ktera by vysvétlila vhodnost
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jejich vyuziti. V praci se vyskytuji i formalni drobné nedostatky napft. nesjednocené
formatovani. Praci by prospély Castéjsi konzultace v dobé zpracovani tématu. V zhledem k vyse
uvedenému hodnotim prai kvalifika¢ nim stupném "velmi dobie".

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Které z Vasich navrht na zlepseni marketingové kom unikace spolecnost zvazuje implementovat a
proc?

V Plzni, dne 6.5.2024 Podpis hodnotitele



