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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, roveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

DA A IR IR =
LI IR T
O
I
R

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Osnova BP je dobfe strukturovana ve vztahu ke zvolenému tématu. V tivodu autorka podrobné vysvétluje
diivod volby tématu, vztah ke zpracovavané problematice, k jednotlivym produktim a spolec¢nosti.

Prace se zabyva trendy v marketingové komunikaci v obdobi pied a po Covidu-19. Autorka popisuje
dynamiku rozvoje novych trendi v komunikaci vcetné nutnosti nového zplsobu uvazovani nad
marketingovymi nastroji. Uvodni ¢st prace zahrnuje teoreticky prehled souéasnych trendii v marketingové
komunikaci, coz umozinuje Iépe porozumét kontextu a vyzvam, kterym se vénuje autorka v praktické ¢asti.

Empiricka ¢ast prace je zaméfena na kvalitativni a kvantitativni vyzkum, ktery zahrnuje sbér dat
prostiednictvim dotaznikll a naslednou analyzu vysledki. Data ukézala, Ze existuje vyznamna korelace
mezi zvySenym efektivnim vyuZzivanim online médii v obdobi pted a po Covidu-19 a zvySenim znackového
povédomi. Oceiluji, Ze otdzky dotazniku odrazi klicové aspekty tématu prace. Otdzky jsou a zaméfené na
zjisténi specifickych informaci o trendech v marketingové komunikaci. Implementace kvantitativniho
dotazniku mohla byt 1épe zacilena ve skupin¢ B2B, coz mohlo do zna¢né miry ovlivnit relevantnost
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vysledkl. Celkové hodnotim tento vyzkum jako uspé$ny. Vyzkum také odhalil nékolik zajimavych faktord,
které mohou ovlivnit budouci planovani marketingové kampane.

Doporuceni pro zlepSeni marketingové komunikace jsou soucasti prace, vcetné konkrétnich
marketingovych strategii navrZzenych autorkou. Nékteré z téchto doporuceni jsou velmi inovativni a
zajimavé. Bylo by uzite¢né zlepsit formulaci hypotéz a podrobnéji je rozpracovat spolu s popisem
metodologie pro jejich ovéteni, coz by zvysilo presvédcivost a praktickou aplikovatelnost navrhovanych
feSeni.

Celkové je prace zajimava, a to zejména diky kvalité podkladovych materialu, které autorka ma k dispozici
vzhledem ke svému pracovnimu vztahu k firmé. Skoda drobnych formalnich nedostatkt v upravé prace.

Zavérem lze konstatovat, ze prace je odvedena na velmi dobré Urovni, a to jak v ¢asti teoretické, tak
aplikac¢ni. Na autorce je evidentni odborny pfistup a zkusSenosti Cerpané v praxi.

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Jaky je Vas pohled na vyvoj v marketingu resp. v jeho metodach, nastrojich v dalsich 10
letech.

2. 'V ¢em vidite plusy a minusy zavedeni chatbotu pro infolinku spolecnosti LASSELSBERGER?

V Plzni, dne 20.5.2024 Podpis hodnotitele



