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Jméno studenta: Vit Topolovsky

Studijni obor/zaméreni: Marketingové Fizeni

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace ve vybraném podniku
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Piedkladana bakalaiska prace je zaméfena na téma marketingové komunikace ve firmé KOPECKY, s.r.o.
Ta se — mimo jiné — vénuje prodeji novych automobili. Autor prace se blize zaméfil zejména na znacku
Peugeot. Nejdiive je formulovan teoreticky ivod do tématu marketingu a marketingové komunikace.
Piedstaveno je i téma nakupniho rozhodovaciho procesu v ramci STDC. Nésleduje prakticka ¢ast, v niz je
pfedstavena spolecnost jako takova a zejména jeji komunikacni mix. Formulovana doporuceni se pak
tykaji zejména v oblasti digitalniho marketingu. Autor naptiklad navrhuje modelovy scénaf, v némz je
pfedmétem komunikace nabidka rodinného vozu. Jsou ptedstaveny zékladni kontury komunika¢ni
kampang¢, kterd kombinuje obsahovy marketing podpotfeny placenymi kampanémi (display, vyhledavani).
Autor pfipravil i nékolik koncepti reklamnich vizuall, respektive odkazuje na jiz existujici ptiklady,
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které by pro dany ucel mohly byt inspiraci. Kromé toho pfinasi i nékolik navrhi pro Gipravu
komunikace na socialnich sitich, respektive v oblasti instituciondlni firemni reklamy. Jako vedouci prace
bych chtél vyzdvihnout aktivitu autora prace pfi piipravé prace. Ta zacala prakticky jiz na samém zacatku
zimniho semestru, coz povazuji za mimotadné. Préci celkové hodnotim jako velmi dobrou.

OtizKy a pFipominky k bliZz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Mizete na piikladu dobré praxe (tuzemsky ¢i zahrani¢ni autosalon libovolné znacky, ptipadné jiny
subjekt) v n€kolika bodech prakticky ilustrovat mozny potencial videorecenzi?

2. Jaké argumenty pro a proti 1ze formulovat pro vyuziti videoreklamy (Google Ads, Facebook,
Instagram)?

V Plzni, dne 20. 5. 2024 Podpis hodnotitele



