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Jméno studenta: Nikol Remigerova
Studijni obor/zaméfeni: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybranych obchodii s online prodejem

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Hana KuneSova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Bakalaiska prace v plné miie spliiuje vSechny pozadavky kladené na tento typ kvalifika¢ni prace. Cilem
prace je zhodnotit z pohledu spotiebitele marketingovou komunikaci spolecnosti Sephora a spole¢nosti
Parfumerie Douglas a formulovat ptipadna doporuceni pro dalsi praxi. Tento cil byl splnén.

Teoreticka cast prace je Vv pifimeéfeném rozsahu, uvadi aktualni informace vcetné novych trendt
v marketingové komunikaci a obsahuje odkazy na ¢eské a zahrani¢ni odborné zdroje. Metodika praktické
¢asti prace je podrobnéji uvedena v kapitole 3. Autorka pouzila metodu analyzy a komparace, ob¢ metody
jsou pro dany cil vhodné. Kapitola 3 také uvadi ¢asovy harmonogram vyzkumu, podle kterého autorka
pracovala na vyzkumné casti prace od fijna 2023, coz se mimo jiné projevilo v nasbirani velkého
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uvedenych spole¢nosti. Text je podrobny, data jsou doplnéna fotografiemi a obrazky. Zhodnoceni
poznatkt je v kapitole 7, ktera obsahuje také doporuceni pro dalsi praxi. Doporuceni jsou zdivodnéna a
realizovatelna. Zavér shrnuje hlavni poznatky.

Prace ma piehlednou strukturu, z formalniho a jazykového hlediska je zpracovand vyborné. Seznam
pouzitych zdorju je rozsahlejsi, obahuje ¢eské a zahrani¢ni zdroje.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
V kapitole 1.3.4 uvadite soucasné trendy v marketingové komunikaci. Zhodnotte, jak se tyto trendy

projevuji v marketingové komunikaci spolecnosti Sephora a Douglas. Ktery trend je podle Vasich
poznatku Vv jejich marketingové komunikace vV souc¢asné dob¢ nejvyrazné;si?

V Plzni, dne 17. 5. 2024 Podpis hodnotitele



