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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

DA I IR IR IR =
O > S
O
I e
R I I

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

Cilem této bakalaiské prace bylo zhodnotit z pohledu spotiebitele marketingovou komunikaci spole¢nosti
Sephora a spolecnosti Parfumerie Douglas a formulovat piipadna doporuceni pro dalsi praxi. Prace je
autorkou clenéna do sedmi kapitol. Kapitoly 1 a 2 ptedstavuji teoreticky uvod do problematiky
marketingové komunikace. Kapitola 3 vénovanad metodické casti. Ve Ctvrté kapitole autorka strucné
piedstavila vybrané spole¢nosti. Kapitoly 5 a 6 jsou vénované marketingové komunikaci spole¢nosti
Sephora a Douglas a jsou zde jednotlivé rozebrany polozky jejich komunika¢niho mixu. V posledni sedmé
kapitole autorka zhodnotila marketingovou komunikaci obou spole¢nosti a navrhla doporuéeni pro dalsi
praxi. Bakalarska prace je z teoretického hlediska dobte zpracovana a autorka vyuzila dostatecné mnozstvi
literatury. Prace obsahuje praktickd doporuceni, kterd vychazeji ze srovnani marketingové komunikace z
vngjSich informacnich zdrojii dvou konkurencnich spole¢nosti. Prace by byla vyrazné obohacena, kdyby
studentka méla pfistup k internim informacnim zdrojim. Jinak praci povazuji za dobfe zpracovanou z
teoretického a praktického hlediska na aktualni t¢éma. Hodnotim ji vyborné.




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Zjistovala jste, jak spotiebitelé vnimaji marketingovou komunikaci zkoumanych spole¢nosti, a jak

hodnoti?
Jaky je pfinos Vasi bakalaiské prace pro teorii a praxi?

V Plzni, dne 24.5.2024 Podpis hodnotitele



