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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předkládaná bakalářská práce je zaměřena na mobilní aplikace ve fashion retailu. Autorka v úvodní části 

poměrně zdařile představila teoretická východiska práce, text je logicky strukturovaný, srozumitelný a 

přehledný. Dojem z této části práce kazí chybějící čárky a překlepy (např. s. 7, 8, 9, 13, 15, 21). 

V praktické části autorka neprve provedla srovnání funkcí vybraných mobilních aplikací a následně 

představila výstupy strukturovaných rozhovorů se zástupci vybraných generací. Pozitivně hodnotím 

uvedení omezení provedeného výzkumu a návrhů na návazný výzkum. U doporučení mi trochu chybí 

vlastní nápady u klubových aktivit, jež jsou do velké míry shodné s aktivitami H&M klubu. Celkově 

hodnotím práci jako "velmi dobrou". 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jaké kroky byste doporučila učinit s ohledem na uplatnění návrhů i na ostatní trhy, na kterých aplikace 

funguje? 

 

Komentujte závěr na s. 50 "Z celkového hodnocení je zřejmé, že největším konkurentem mobilní aplikace 

Zara je mobilní aplikace H&M." - dá se na základě prostého srovnání funkcí aplikace konstatovat, kdo je 

"největší konkurent"?  

 

 

 

 

V Plzni, dne 24.5.2024        Podpis hodnotitele  


