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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladana prace je zamétena na vyuziti mobilnich aplikaci v odvétvi mody, resp. fast fashion. Priméarnim
objektem zdjmu je pak aplikace znacky Zara. Ta je porovnavéana se tfemi konkurenty. Prace je vhodné
¢lenéna na teoretickou a praktickou ¢ast. Autorka prokazuje vybornou schopnost jak prace se zdroji, tak
s naslednym vyuzivanim informaci. Obsah préce je formulovan srozumitelné a ¢tivé. Vyzkum je rozdélen
do dvou ¢asti. Prvni zahrnuje analytické hodnoceni vzorku 4 mobilnich aplikaci, druha pak strukturované
rozhovory se zastupci cilovych skupin. Vystupy jsou relevantni, uzitecné a zajimavé. S ohledem na
charakter vyzkumu a $iti/hloubku kritérii bych jako ctenaf uvital strukturovanéj$i podani hodnoceni aspektti
aplikaci napf. formou piehlednéjSich vycti/schémat/grafii. Na ptredkladané praci je vidét peclivy a
systematicky pfistup. Hodnotim ji jako vybornou.
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OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Jak velky vyznam podle Véas mé obrat generovany mobilni aplikaci pro spole¢nost Zara na celkovych
trzbach?

2. Existuji z pohledu zdkaznické zkuSenosti néjaké zasadni rozdily (mimo téch, které souvisi s velikosti
displeje) mezi aplikaci a webovym rozhranim e-shopu spolecnosti Zara? Pokud by v danou chvili mél
zakaznik k dispozici jak smartphone, tak notebook/desktop, existuje néjaky ditvod, pro¢ sahnout po mobilni
aplikaci?

V Plzni, dne 20. 5. 2024 Podpis hodnotitele



