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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z préace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V predlozené praci se student zabyva navrhem komunikacni kampan€ pro vybrany podnik, ktery
obchoduje s numismatickymi produkty. Cil prace je jasné formulovan v jejim uvodu. V prvni kapitole je
Ctenaf seznamen s numismatikou, je predstavena jeji definice a historie. V zavéru této kapitoly je
numismatika zasazena do kontextu Ceska; zajimavy by jisté byl i kontext celosvétovy. V kapitole 2,
nazvané marketing, je predstaven marketingovy mix, marketingovy vyzkum, marketingova komunikace a
komunika¢ni mix. Marketingovéd komunikace je soucasti marketingového mixu a tak by logicky méla byt
kapitola 2.3 zaclenéna jako podkapitola 2.1.4; nicméné pro vétsi piehlednost chapu vyclenéni této
kapitoly. Stejné tak by kapitola 2.4 méla byt logicky zatazena pod kapitolu marketingové komunikace a
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ne byt na stejné drovni. V kapitole 3 je predstaven teoreticky zaklad ke komunika¢nimu

planovani. Teoreticka reSerse je zpracovana odpovidajicim zptisobem, autor solidné pracuje s literarnimi
zdroji. V kapitole 4 je pfedstavena metodika k empirické ¢asti prace. V nasledujici kapitole 5 je
piedstaven vybrany podnik v¢etné jeho komunikacniho mixu, v kapitole 6 je piedstaven realizovany
marketingovy vyzkum vcetn¢ vyhodnoceni formulovanych hypotéz a tvrzeni. VSechny testy a
interpretace jsou dle mého nézoru provedeny spravné. Autor postupuje logicky a vhodné pracuje se
ziskanymi informacemi. Na zaklad¢ dat z dotaznikového Setfeni student vytvoril personu, ktera
reprezentuje cilovou skupinu zdkaznikia. Tato persona tak bude slouzit jako podklad pro vytvoreni navrhu
komunikacni kampanég. Ten je ptedstaven v nasledujici kapitole 7; k navrhu je pouzit princip SM. K
navrhu kampané by zcela jisté bylo vhodné piidat alespon zakladni vizualy, jinak navrh, ktery vychazi ze
ziskanych dat, plisobi rozumné.
Pfestoze prace piisobi jasné pozitivnim dojmem, je nutné poukézat i na jeji nedostatky. Rusivé je obCasné
psani prace v 1. os. mn. €., které navozuje zdani autorstvi vice osob. Autor ¢asto do reserse pridava
subjektivni soudy. Styl psani je povétSinou spise ,,neakademicky*, v textu by se dalo urcité 1épe pracovat
se slovosledem a diakritikou; stejné tak by se zcela jisté dalo predejit mnoha pieklepiim a jinym chybam
(gramatickym, chybéjici pismena, velké/malé pismeno atd.). Stejné tak literatura by mohla byt
aktualngjsi. Zahranicni literatura nebyla v praci vyuzita.
Cil prace tak, jak je formulovéan v uvodu, byl splnén. Stejné tak byly naplnény veskeré zasady prace.
Prace ptes své nedostatky ptinasi piesné to, co bylo jejim hlavnim cilem. Na zakladé vyse uvedeného je
prace po informacni a obsahové strance vyborna, nicméné po formalni strance je zde n¢kolik nedostatkii.
Celkove¢ praci hodnotim jako "velmi dobrou" az "vybornou".

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jak je na tom numismatika a jeji vyuziti v oblasti investic ve svétovém kontextu?

Zkuste navrhnout alespon zakladni vizual ke komunika¢ni kampani.
Jak se na navrh kampané tvaii podnik, pro ktery jste jej vypracoval?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



