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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil prace je v uvodu definovan obecné jako navrhnout spole¢nosti Zlaty vykup plan komunikaéni kampang,
Vv kapitole 4.1 je pak cil rozsifen na "vytvofit plan komunikacni kampané, ktera zah4;i komunikaci s cilovou
skupinou spolec¢nosti Zlaty vykup a ptilaka vétsi pocet zakaznikl do konce roku 2024, nez jaky je dosavadni
pfisun zédkaznikl primérné za posledni tfi roky plisobeni obchodni spole¢nosti na trhu." Tento cil tak uz
kombinuje cil prace s cilem navrhované kampané. To vSak plisobi trochu zmate¢né.

Z hlediska teoretického zakladu autor uvadi nejprve problematiku numismatiky a penéz obecné, nasledné
se zabyva principy marketingu a podrobnéji marketingové kumunikace a komunikacni kampan¢. Jde spise
o kompilat nez o kritické hodnoceni, nékteré ¢asti reSerSe jsou citovany pouze z omezeného mnozstvi zdroji
(Foret, Karlicek apod.), ale ptesto slouzi jako vhodny teoreticky zaklad pro praktickou aplikaci.

praktické casti vSak mohla jit daleko vice do hloubky i vzhledem K pfistupu autora k internim datim
spolecnosti.

Navrhovana kampan by zaslouzila vétSi pozornost predev§im s ohledem na dalsi segmenty a soucasné
vnimani znacky spolec¢nosti.
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Z jazykového hlediska prace vykazuje fadu stylistickych a gramatickych nedostatkt, autor formuluje text
v fad¢ ptipadi nevhodné v prvni a druhé osob¢, pouziva zesilujici vyrazy typu "zcela jist€" u tvrzeni, ktera
nema podloZena, pouziva fe¢nické otazky, na které si ma ¢tenar sam najit odpovéd’ v tabulce (viz kap.
6.3.5), atd.

Celkove vsak prace splituje zadani a pozadavky kladené na tento typ prace a hodnotim ji jesté stupném
velmi dobfe.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Z jakého diivodu byla zvolena cilova skupina pouze nadSenci numismatiky? Bylo by vhodné nabizet
tento typ produktu i béznym zajemcim, kteti se o numismatiku nezajimaji, jako Cisté investi¢ni produkty?

1. Jaké je podle VaSeho nazoru vnimani znacky Zlaty vykup u cilové skupiny? Bylo by vhodné uvazovat o
re-brandingu?

V Plzni, dne 21. 5. 2024 Podpis hodnotitele



