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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cil prace je uveden na s. 7: vytvofit ndvrh obsahové kampané pro znacku BOMBA energy, neni dale
strukturovan, ale je zde popis obsahu pfedlozené prace. Kapitola prvni se vénuje marketingové komunikaci
se zamétfenim na prostedi internetu. Autor definuje zakladni pojmy, postupuje spise formou vypiskl, mez
komparaci a hodnocenim zdroji. S popisem lze celkem souhlasit, Skoda, ze si vzhledem k tématu prace
nepomohl ¢lenénim médii na placena, vlastnéna a ziskana, viz i citovany Svétlik. V kapitole druhéd od s. 12
se veénuje cilové skupiné na internetu. S vyuzitim relevantni literatury uvadi zakladni informace
k segmentaci, personé¢ a nasledné k cileni. Opét je to spiSe formou sefazenych vypiski, bez odkazii na
vztahujici se zdroje z Eurostatu &i APEK nebo Acomware pro CR. Nasleduje struény popis modelu See-
Think-Do-Care, neni uvedeno, jak to bude aplikovano. Treti kapitola od s. 18 se vénuje obsahovému
marketingu. Zakladni vymezeni je urCit¢ spravné a zde autor jiz bohat¢ji pracuje nejen S akademickymi
zdroji, coz textu rozhodné prospiva. Nasleduje pojednani o vyhodach a nevyhodach, o obsahové strategii,
kde vyznamnéji pouziva i zahrani¢ni zdroje. Na s. 27 je kapitola Copywritting, jez logicky navazuje na
predeslé. U tvorby obsahu sice zdkladni pravidla potad plati, ale mohlo byt pouzito i novych zdroji, mozna
by se zde potom objevila i poznamka k vyuziti Al. Nasleduji informace ke kreativité a tvorbé titulku.
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V kapitole pate (s. 37) je popis zvolené firmy. Z rozhovoru se zastupcem firmy plynou zajimavé informace
ke znacce vzhledem k Ceskému kontextu. Nasleduji informace k sou¢asnému pojeti obsahové strategie
v komunikaci firmy, k webovym strankam, e-shopu a SM. U socidlnich médii je napiiklad zajimavé
porovnavani sledujicich dle typu socidlni sité, potom je popis cilovych skupin, opét dle firemniho zdroje.
Nasleduje kapitola k energetickym népojam se zajimavymi tabulkami na s. 46, mnozstvi cukru je v CR
aktudlni téma.

Od s. 48 je navrh kampané. Ambicidzni cil je v druhém odstavci. U segmentace autor vyuziva fady
relevantnich sekundarnich zdroji z CR. Toto je zajimavé sdéleni: Skupina se bavi a relaxuje predevsim
prostiednictvim hrani pocitacovych her a konzumaci obsahu na internetu, napiiklad sledovanim seriali a
filmu. Popis persony je relevantni, $koda, Ze neni v obvyklé formé karty se strukturovanymi poli. Dale
autor vénuje pozornost piispévkiim pro TikTok ¢i Instagram apod. Navrhuje tematické okruhy, s. 57-58,
rozpracovava varianty rozpoctu, opét je Skoda, Ze neni strukturované ¢i grafické vyjadieni. Nasleduje
Casovani kampané a jen velmi stru¢né méteni bez metrik.

Vyzkum metodou focus group je nekvalitné popsan, vystupy jsou prezentované dostatecné, byla to jen
jedna skupina?

Nésleduje formulace zaveri.

U predlozené bakalarské prace je evidentni, ze ma sva slaba i silnd mista, hodnotim jesté velmi dobfe.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jak ¢lenime média z hlediska jejich vyuziti pro marketingovou komunikaci a kam zaradite ta zvolena a
firmou vyuZzivana na internetu?

Objasnéte vyzkum FG? Kolik bylo skupin? Je dostate¢né mit jednu skupinu, pokud ne, tak proc?

Jaké metriky pouZzijete pro méfeni navrhované kampané?

Jak jste v kampani vyuzil model See-Think-Do-Care?

V Plzni, dne 11. 5. 2024 Podpis hodnotitele



