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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Terezie Farizova
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Téma bakalarské prace: Rebranding znac¢ky Hannah
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladana bakaléiské prace je zaméfena na téma rebrandingu tuzemské znacky
sportovniho/outdoorového vybaveni Hannah. Autorka k jejimu zpracovani pfistoupila svédomité.
Rozsahem jde o delsi praci. Tento fakt ma vSak své opodstatnéni. Autorka nejdiive systematicky
pfestavuje vybrané aspekty (re)brandingu, na né¢ pak navazuje v praktické ¢asti. Ocenuji, Ze problematika
je uchopena nejen komplexné, ale na fad€ mist také v zajimavé miie detailu. Autorka kombinuje rizné
vyzkumné metody, které rebranding ptedstavuji z riiznych pohledii — od geneze loga pies analyzu
vybranych objektli o¢ni kamerou az po fizené rozhovory. Autorka nejen komplexné¢ popisuje priibéh
rebrandingu, ale také jej hodnoti a upozorfiuje na identifikovana slabsi mistal. Prace sice na urcitych
mistech narazi na limity — napf. v oblasti srozumitelnosti nékterych pasazi ¢i metodického zpracovani,
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celkove vsak predkladany vystup hodnotim jako vyborny a ocefiuji autor¢inu pribéznou a

samostatnou praci.

OtizKy a pFipominky k bliZz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Obr. 8 zachycuje ptivodni a nové ukotveni znacky Hannah v dimenzich kvality a ceny. Doslo podle
Vs v souvislosti se zménou pozice i ke zmeéné néjakych konkurenénich rizik, kterym musi znacka

Hannah celit?

2. Pokud srovname stav pted rebrandingem a po ném — maji podle Vés dnes v rozhodovani zdkaznikt
kupujicich zna¢ku Hannah hrat emoce vétsi nebo mensi roli nez diiv?

V Plzni, dne 20. 5. 2024 Podpis hodnotitele



