FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2023/2024
Jméno studenta: Tereza Hrbackova
Studijni obor/zaméfeni: = Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace:  Rodinné podnikani v maloobchodé

Hodnotitel — oponent: Ing. Hana KuneSova, Ph.D.
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Prace v plné mife spliiuje pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace. Cilem prace je identifikovat
problematické oblasti ve vybraném rodinném podniku, s diirazem na néstupnictvi, a nasledné¢ navrhnout
feSeni pro tyto oblasti. Tento cil byl splnén.

Teoreticka vychodiska (kapitoly 1-4) jsou Vv pfiméfeném rozsahu a uvadéji kliCové poznatky z Ceskych a
zahrani¢nich zdroju k problematice rodinného podnikani.

Metodika vyzkumu je uvedena v kapitole 5. Ke splnéni cile autorka pouzila metodu strategické analyzy
(PEST analyza, Porteriv model péti sil, SWOT analyza). Data 0 vybraném rodinném podniku ziskala
prostiednictvim rozhovoru s majitelem podniku.

Vyzkumna ¢ast prace je zpracovana kvalitné a piehledné. Na zjisténé poznatky navazuji doporuceni
uvedena v kapitole 9. Navrhy jsou odtivodnéné, ale jsou obecnéjsi (malo propracované), proto je povazuji
za méné pifinosné pro praxi.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

Otazka k navrhu v kapitole 9.3: Doporucujete firmé zalozit profil na Facebooku nebo na Instagramu, nebo
ptfipadné na obou sitich? Zdavodnéte své doporuceni a uved'te, kdo by mél spravovat profil firmy na
socidlnich sitich.

Otazka ke kapitole 9.4: Na s. 49 a s. 50 zminujete moznost piedani firmy "jinému ¢lenu z rodiny", pfitom
vSak uvadite, ze majitel ma dv¢ dcery a nechysta se jim obchod piedat. Kdo z rodiny tedy pfichazi v tvahu
jako nastupce majitele? S ohledem na to, co uvadite v kapitole 1.5 (konflikty spojené s rodinnym
podnikanim), nehrozi pak konflikt mezi nastupcem majitele a dcerami majitele?

Otazka ke SWOT analyze: Pro¢ jste do tabulky 1 (SWOT analyza) do slabych stranek podniku neuvedla
chybéjici plan na nastupnictvi? Nepovazujete to za slabou stranku podniku?

V Plzni, dne 24. 5. 2024 Podpis hodnotitele



