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Hodnotitel — oponent: Doc. Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil préce je definovan jako porozumét, jak vnimani spolecenské odpovédnosti Alza.cz a.s. ovliviluje
rozhodovaci procesy a preference internetovych spotiebitelli ve srovnani s jejich hlavnim konkurentem
Allegro Group. Dale je cilem interpretovat zavéry a navrhnout doporuceni pro spolec¢nost Alza.cz a.s.
Teoreticky zéklad prace je vcelku vhodné zpracovan, autor vyuziva fadu zdroja, veetné cizojazy¢nych
veédeckych publikaci. Nasledn¢ jsou vSak ¢lenéni a struktura prace trochu zmate¢né. Kapitola 5.2 Metodika
vyzkumu uvadi pouze teoretické vymezeni nékterych metod, ale neuvadi metodicky postup autora. Kapitola
5 celkové neni uvodem do praktické ¢asti, ale pouze doplnénim teorie k marketingovému vyzkumu. Jako
prakticka cast je nazvana kapitola 6, kde bych na zacatku ocekaval ivod do praktické ¢asti. Popis sbéru a
analyzy dat pak mél byt uveden v kapitole metodika. K ptehlednosti nepfispivaji ani tfi nadpisy pod sebou
(napt. 6.2/6.2.1/6.2.1.1 a dalsi) bez jakéhokoliv uvodu k jednotlivym podkapitolam, navic ¢islovani ¢tvrté
urovné nadpisi neni vhodné.

Vysledky prace vSak ukazuji veelku zajimavé vysledky pfedev§im v porovnani s konkurencni spole¢nosti
Allegro. Interpretace vysledkl v nékterych ¢astech neni zcela pfesna (napt. neutralni/silny nazor apod.).
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Navrhy jsou smysluplné a vyplyvaji z vysledki vyzkumu, nicméné mohly byt vice rozpracované, v této
podobé jsou spise obecnou proklamaci. Celkove ale prace splituje pozadavky kladené na prace tohoto typu
a hodnotim ji stupném velmi dobie.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Dolozte, na zéklad¢ ¢eho jste stanovil rozpocet pro Vase navrhy a zda jste je celkové konzultoval se
zastupci Alza.cz?

2. Jakym zptsobem je v soucasnosti nastaven systém pro méfeni a reportovani vysledkii CSR aktivit ve
spolecnosti Alza.cz?

V Plzni, dne 21. 5. 2024 Podpis hodnotitele



