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Jméno studenta: Leona Svobodova

Studijni obor/zaméieni: Marketingové Fizeni

Téma bakalarské prace: Vztah reklamniho obsahu a reakce spotiebiteli dle jejich
temperamentu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Olga Martinc¢ikova Sojkova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Bakalafska prace se zaméfuje na velmi zajimavé téma, které spojuje oblasti reklamy a psychologie
spotiebitele.

Uvod prace jasné definuje cil a zamé&feni vyzkumu, diiraz na vyznam reklamy v konzumni spole&nosti,
ale také na roli osobnostnich charakteristik spotiebiteli. Prace velmi dobte vystihuje potiebu zkoumani
reklam nejen z hlediska jejich obsahu, ale také z hlediska cilové skupiny a jejich vlastnosti, coz je
dilezity aspekt moderniho marketingu.
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Vyzkumna c¢ast prace je velmi peclivé a systematicky zpracovand. Autorka zvolila kvantitativni metodu
dotaznikového Setfeni, které bylo vhodné koncipovdno a umoznilo ziskat potfebnd data. Autorkou
vytvofené reklamni dvojice, které zahrnovaly férovou a klamavou reklamu, byly dobie promyslené
a snazily se pokryt rizné segmenty trhu s cilem zkoumat reakce Sirokého spektra respondenti.

Analyza dat je provedena srozumitelné, vysledky jsou interpretovany jasné a jsou podlozeny
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a lidé s niz8im vzdélanim, coz je v souladu s nékterymi predchozimi studiemi.

Zaver prace shrnuje hlavni zjisténi a poskytuje doporuceni jak pro marketingovou praxi, tak pro
spotiebitele, kdy praktické vyuziti vysledkt vyzkumu ukazuje na potencial této prace pro dalsi rozsiteni.
Celkové lze fici, ze tato bakaldiska prace je velmi kvalitné zpracovand a pfinadSi zajimavé poznatky
Vv oblasti vztahu mezi reklamnim obsahem a reakcemi spotiebitelii. Téma je velmi aktudlni a dulezité,
a prace ma potencial pro dalsi vyzkum a praktické aplikace.

Otazky a pFripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

MiiZete blize popsat, jak jste tvotila klamavé a férové reklamy v aplikaci Canva a jak jste zajistila, aby
byly pro respondenty srozumitelné a realistické?

Jaké jsou vase navrhy pro dalsi vyzkum v této oblasti a jaka dal$i témata byste povazovala za dualezita
K prozkoumani v kontextu vztahu mezi reklamnim obsahem a reakcemi spotiebitelti?

V Plzni, dne 23.05.2024 Podpis hodnotitele



