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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V ptedloZené praci se student zabyva trendy marketingové komunikace. Cil prace je uveden v jejim
uvodu. Prvni kapitola prace je vénovana marketingové komunikaci, druhé kapitola je vénovana trendiim v
marketingové komunikaci. Ob¢ kapitoly jsem zpracovany na velmi solidni Grovni; autor pracuje s velkym
mnozstvim relevantnich zdroji, reserse je tak velmi povedend. Kapitolou 3 zac¢ina prakticka ¢ast prace. V
této kapitole je piedstaven vyzkumny problém, cil a VO. VO by se m¢la ptat na jednu véc; kvantitativni
vyzkum navic neodpovida na otdzku proc¢. Nasledn¢ jsou formulovany hypotézy a predstaven néstroj pro
ziskani dat, které budou slouzit pro jejich vyhodnoceni. Detailn¢ je predstavena metodika Setieni (chybné
oznacovana jako metodologie). Nasleduje vyhodnoceni formulovanych hypotéz. To je provedeno
spravng, vysledky jsou vSak interpretovany ponékud krkolomné (prvni hypotéza naptiklad
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nepiedpokladala rovnost mediant, jak student pisSe na str. 34 apod.). Nasledné zodpovézeni

specifickych otazek je naopak provedeno velmi prehledné. VO nemtize byt zcela vyhodnocena, nebot’
soucasti zkoumani nebyl kvalitativni vyzkum, ktery by zodpovédél pro¢ obsahovy marketing a influencer
marketing zvysuje angazovanost. V kapitole 3.8 jsou pfedstaveny zavéry plynouci z provedeného
vyzkumu, v kapitole 4 jsou pfedstaveny budouci trendy marketingové komunikace. VSechny zasady byly
naplnény. Cil prace byl z vétsi Casti splnén — z diivodu jeho nejednoznacné formulace a nevysvétleni
klicového terminu ,,efektivita® jej totiz nelze povazovat za zcela splnény. Celkové se vSak jedna o
zdafilou praci. Jistym dal$im dil¢im nedostatkem je autorovo misty hovorové vyjadfovani, preklepy a
neobratné formulace. Praci hodnotim na pomezi stupiiti velmi dobie a vyborn¢.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Celou praci prolina efektivita, piestoze tento termin neni v kontextu marketingu vysvétlen. Co podle Vas
je ,efektivni influencer a obsahovy marketing®?

V Plzni, dne Podpis hodnaotitele



