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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Autorka praci zpracovavala samostatné, konzultaci se zacasthiovala az s blizicim se terminem odevzdani
prace. Cil prace je uveden rozdilng v Uvodu, v kapitole 2 a v Abstraktu. Podle Uvodu je cilem prace
zhodnotit pouzivané strategie marketingové komunikace e-shopt Zalando a Answear a navrhnout
ptipadna zlepseni ¢i doporuceni pro budouci praxi. Podle Abstraktu bylo cilem prace "posoudit efektivitu
jejich strategii” a navrhnout mozna zlepSeni a doporuceni pro budouci praxi. Oba tyto cile (tj. zhodnotit
strategie, resp. posoudit efektivitu strategii) vyzaduji interni data uvedenych spolecnosti, autorka vsak
interni data neméla k dispozici. Podle kapitoly 2 (Metodika vyzkumu) je cilem praktické ¢asti prace
zhodnoceni marketingové komunikace dvou vybranych e-shopli Zalando a Answear. Tento cil
korenponduje s obsahem praktické Casti prace, vySe uvedené cile vSak ne.
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Teoreticka ¢ast obsahuje charakteristiku hlavnich nastroju marketingové komunikace a obsahuje odkazy
na odborné zdroje prevazné v Cestiné. Seznam zdroji pouzitych pro zpracovani teoretické casti je
struénéjsi, v seznamu chybi zdroj k odkazu Lesekoot a Vyhnalkova (2019), viz odkaz na s. 14, a zdroj k
odkazu Whitting a Williams (2013), viz odkaz na s. 15.

Metodika praktické ¢asti prace je uvedena v kapitole 2. Autorka sbirala vefejné dostupna data 0 obou
spole¢nostech a sledovala, jak vyuzivaji rizné nastroje marketingové komunikace. K odbéru newsletteru
se v8ak v obou e-shopech zaregistrovala az v bfeznu 2024 (viz informace na s. 18), coz bylo vzhledem
k datu odevzdani bakalarské prace pozdé (tabulky s ¢etnosti zaslanych mailt zahrnuji jen mésic biezen
2024). V kapitole 2 neni uvedeny konkrétni harmonogram sbéru dat a dal$ich etap vyzkumu.
marketingové komunikace. Zjisténé poznatky porovnava a v kapitole 6 na jejich zakladé uvadi diléi
zavery a doporuceni pro dalsi praxi. Doporuceni vyplyvaji ze zjisténych poznatkii, jsou vSak obecnéjsi.
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OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Upftesnéte informaci, kterou uvadite na s. 19: "K interpretaci téchto dat byly vyuzity teorie a
modely, které jsou popsany v teoretické ¢asti prace”. Jaké modely jste pouzila k interpretaci dat?

2. Strucné vysvétlete, podle ¢eho se hodnoti efektivita nastrojii marketingové komunikace.

V Plzni, dne 17. 5. 2024 Podpis hodnotitele



